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Tối 4/11, tại Trung tâm Hội nghị quốc gia đã diễn ra Lễ Công bố sản phẩm đạt
Thương hiệu quốc gia Việt Nam năm 2024 với chủ đề “Vươn mình tiến vào Kỷ
nguyên xanh”.

Đây là những sản phẩm đáp ứng hệ thống các tiêu chí của Chương trình Thương
hiệu quốc gia Việt Nam và là những sản phẩm tiêu biểu, đại diện cho Thương
hiệu Việt Nam.

Thương hiệu quốc gia Việt Nam đã có những bước tiến vượt bậc

Tại lễ công bố, Thủ tướng Chính phủ Phạm Minh Chính chúc mừng sự nỗ lực,
cũng như những đóng góp quan trọng của cộng đồng doanh nhân, doanh
nghiệp Việt Nam, đặc biệt là 190 doanh nghiệp có sản phẩm đạt Thương hiệu
quốc gia năm 2024. Thủ tướng nhấn mạnh: Đây đều là những doanh nghiệp có
kết quả kinh doanh ấn tượng với tổng doanh thu năm 2023 đạt 2,4 triệu tỷ
đồng, tổng nộp ngân sách nhà nước khoảng 150 nghìn tỷ đồng, bảo đảm công
ăn, việc làm cho trên 600 nghìn lao động và người dân, tích cực tham gia vào
các hoạt động an sinh xã hội, góp phần thúc đẩy phát triển nhanh và bền vững
của đất nước.
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Thủ tướng Chính phủ Phạm Minh Chính phát biểu tại buổi Lễ

Thủ tướng đánh giá: Qua hơn 20 năm, Chương trình Thương hiệu quốc gia ngày
càng khẳng định là một trong những Chương trình uy tín, chất lượng. Số doanh
nghiệp có sản phẩm đạt Thương hiệu quốc gia liên tục tăng qua các năm,
từ 30 doanh nghiệp năm 2008 lên 190 doanh nghiệp năm 2024.

Chương trình vừa khẳng định chất lượng các sản phẩm, dịch vụ sản xuất tại Việt
Nam, vừa khẳng định năng lực, trí tuệ, bản lĩnh, tính linh hoạt, sức sáng tạo của
doanh nghiệp Việt, góp phần tạo dựng vị trí vững chắc tại thị trường trong nước
và tô thắm hai chữ “Việt Nam” trên thị trường quốc tế; khẳng định sự đóng góp
to lớn của doanh nghiệp Việt Nam trong công cuộc xây dựng Thương hiệu quốc
gia.

Theo đánh giá của Brand Finance, trong những năm gần đây, thương hiệu quốc
gia Việt Nam đã có những bước tiến vượt bậc. Việt Nam không chỉ lọt vào Top
100 quốc gia có thương hiệu mạnh, mà còn là quốc gia có tốc độ tăng trưởng
giá trị thương hiệu nhanh nhất thế giới trong giai đoạn 2019-2022. Giá trị
thương hiệu của Việt Nam năm 2024 được xếp thứ 32/193 quốc gia được đánh
giá, đạt 507 tỷ USD, tăng 1 bậc về thứ hạng và tăng 2% về giá trị so với năm
2023.

Thủ tướng lưu ý: Trong bối cảnh chuyển đổi số, chuyển đổi xanh, kinh tế tuần
hoàn là xu hướng tất yếu; thế giới đang chuyển dần từ mô hình kinh tế tiêu thụ
tài nguyên truyền thống sang kinh tế xanh, kinh tế tuần hoàn, kinh tế tri thức,
kinh tế chia sẻ, kinh tế ban đêm. Không nằm ngoài xu hướng đó, các doanh
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nghiệp Việt với khả năng sáng tạo của mình có thể tận dụng cơ hội này để vươn
lên, đóng vai trò tích cực trong sự chuyển dịch toàn cầu.

Vì vậy, các doanh nghiệp với thương hiệu quốc gia của mình không chỉ phát
triển các ngành kinh doanh truyền thống, mà còn phải dồn lực để thu hút đầu
tư và tạo sức bật cho các ngành, lĩnh vực tiên phong; không chỉ tăng trưởng dựa
vào vốn, vào khai thác tài nguyên như trước, mà phải dựa vào khoa học, công
nghệ, đổi mới sáng tạo; không chỉ là phát huy, làm mới các động lực tăng
trưởng truyền thống mà còn phải phát huy được các động lực tăng trưởng mới
đến từ kinh tế xanh, kinh tế tuần hoàn, kinh tế số, kinh tế tri thức, kinh tế chia
sẻ.

Chúng ta cần hiểu rõ rằng thương hiệu không chỉ là sự khẳng định về chất lượng
sản phẩm, mà còn là cam kết về phát triển bền vững để “Vươn mình tiến vào Kỷ
nguyên Xanh”.

Thủ tướng yêu cầu: Các doanh nghiệp đạt Thương hiệu quốc gia nói riêng và
cộng đồng doanh nghiệp, doanh nhân Việt Nam nói chung cần tiếp tục phát huy
những giá trị cốt lõi: Chất lượng - Đổi mới - Sáng tạo - Năng lực tiên phong. Tiếp
tục phát huy truyền thống đoàn kết, gắn bó, vì lợi ích của doanh nghiệp gắn với
lợi ích quốc gia, dân tộc, nỗ lực vượt khó, đổi mới sáng tạo, không ngừng nâng
cao hiệu quả sản xuất kinh doanh và từng bước cải thiện vững chắc năng lực
cạnh tranh trong khu vực và toàn cầu, đóng góp cho sự phát triển nhanh và bền
vững của đất nước. 

Từ đó, Thủ tướng lưu ý thời gian tới các doanh nghiệp cần tập trung thực hiện
tốt một số nhiệm vụ, giải pháp trọng tâm sau:

Một là, không ngừng tập trung khai thác cơ hội từ xu hướng tăng trưởng xanh
và phát triển bền vững; tiên phong trong cuộc cách mạng xanh; tận dụng lợi thế
uy tín thương hiệu quốc gia, đồng thời kết hợp xây dựng thương hiệu sản phẩm
với thương hiệu quốc gia Việt Nam; tích cực tìm kiếm, mở rộng thị trường quốc
tế và tham gia sâu hơn vào các chuỗi cung ứng toàn cầu.

Hai là, không ngừng nâng cao năng lực quản trị hiện đại; áp dụng các tiêu
chuẩn quản trị tiên tiến, minh bạch và lành mạnh; chú trọng đến yếu tố bền
vững trong sản xuất.

Ba là, không ngừng đổi mới, sáng tạo, phát triển, ứng dụng khoa học công nghệ
để nâng cao năng suất lao động và hiệu quả kinh doanh.

Bốn là, tiếp tục trau dồi bản lĩnh chính trị, bản lĩnh nghề nghiệp; tuân thủ quy
định pháp luật; xung kích, đi đầu trên mặt trận phát triển kinh tế - xã hội.
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Năm là, tập trung đào tạo nguồn nhân lực có chất lượng cao, tay nghề giỏi,
chuyên môn sâu, trình độ quốc tế và làm việc chuyên nghiệp, phục vụ kịp thời
yêu cầu phát triển sản xuất kinh doanh.

Sáu là, chú trọng xây dựng và nâng cao văn hóa doanh nghiệp, doanh nhân;
bảo đảm đầy đủ quyền lợi cả về vật chất và tinh thần cho người lao động. Tích
hợp giá trị cốt lõi của đạo đức kinh doanh và trách nhiệm xã hội vào chiến lược
phát triển dài hạn của doanh nghiệp với công tác bảo vệ môi trường và phát
triển cộng đồng.

Thủ tướng cũng nhấn mạnh: Công cuộc xây dựng và nâng tầm thương hiệu
quốc gia Việt Nam của Chương trình Thương hiệu quốc gia Việt Nam có nhiệm
vụ trọng tâm, chiến lược là tạo điều kiện thuận lợi cho doanh nghiệp phát triển
và không ngừng nâng cao thương hiệu của doanh nhân, doanh nghiệp Việt
Nam, các sản phẩm hàng hóa, dịch vụ Việt Nam.

Minh chứng cho sự nỗ lực, sức sáng tạo, đổi mới không ngừng của
doanh nghiệp

Chủ tịch Hội đồng Thương hiệu quốc gia, Bộ trưởng Bộ Công Thương Nguyễn
Hồng Diên cho biết: Chương trình thương hiệu quốc gia Việt Nam là chương
trình xúc tiến thương mại đặc thù, dài hạn và duy nhất của Chính phủ được
triển khai từ năm 2003 với mục tiêu đẩy mạnh phát triển thương hiệu quốc gia
thông qua việc hỗ trợ doanh nghiệp xây dựng và phát triển thương hiệu mạnh
trên thị trường. Qua đó, quảng bá hình ảnh đất nước Việt Nam, là quốc gia có
nền sản xuất phát triển, nhiều hàng hoá chất lượng cao, góp phần nâng cao
năng lực cạnh tranh quốc gia, nâng tầm vị thế thương hiệu Việt Nam trên
trường quốc tế.
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Sau hơn 20 năm triển khai thực hiện, dưới sự quan tâm sát sao của lãnh đạo
Đảng, Nhà nước, sự vào cuộc tích cực của các bộ, ban, ngành từ Trung ương tới
địa phương cùng sự chủ động của cộng đồng doanh nghiệp với khát vọng vì một
Việt Nam hùng cường thịnh vượng, chương trình Thương hiệu quốc gia Việt Nam
đã đạt được nhiều kết quả tích cực; thu hút được sự quan tâm đặc biệt của
người tiêu dùng trong và ngoài nước, tạo bệ phóng vững chắc giúp doanh
nghiệp Việt Nam vươn lên kiến tạo những giá trị và sức mạnh mới cho đất nước.

Thông qua chương trình, nhiều tập đoàn, doanh nghiệp Việt đã ý thức được vai
trò của thương hiệu. Đây được xem như chìa khoá giúp gia tăng giá trị sản
phẩm, giá trị doanh nghiệp bảo đảm giá trị bền vững, nhất là trong bối cảnh
Cách mạng công nghiệp lần thứ tư, chuyển đổi số, chuyển đổi xanh đang diễn
ra mạnh mẽ và trở thành xu thế tất yếu trên phạm vi toàn cầu. Từ đó, chú trọng
hơn cho xây dựng phát triển và quản trị thương hiệu, góp phần nâng cao năng
lực cạnh tranh, khẳng định vị thế doanh nghiệp trên thị trường trong nước và
quốc tế.

Theo Bộ trưởng Nguyễn Hồng Diên, doanh nghiệp có sản phẩm đạt danh hiệu
quốc gia đã được liên tục tăng qua các kỳ xét chọn và khẳng định vai trò tiên
phong, tạo hiệu ứng lan toả dẫn dắt doanh nghiệp khác cùng phát triển. Đồng
thời, đi đầu trong nghĩa vụ với Nhà nước, tạo việc làm cho người lao động và
bảo đảm an sinh xã hội. Từ đó, đóng góp vào việc gia tăng giá trị thương hiệu
quốc gia, đưa Việt Nam vào nhóm các nước có thương hiệu mạnh trong khu vực
và trên thế giới.
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Việc xét chọn và tổ chức lễ công bố doanh nghiệp có sản phẩm đạt danh hiệu
Thương hiệu quốc gia Việt Nam được tổ chức thường kỳ 2 năm một lần nhằm
khuyến khích doanh nghiệp chia sẻ và theo đuổi các giá trị trụ cột của chương
trình. Cùng đó, vinh doanh những doanh nghiệp, sản phẩm có uy tín, chất lượng
hàng đầu quốc gia.

Sau 9 tháng rà soát thẩm định kỹ lưỡng hồ sơ của hơn 1.000 doanh nghiệp
đăng ký tham gia, Hội đồng doanh nghiệp quốc gia đã thống nhất lựa chọn và
công nhận 190 doanh nghiệp với 359 sản phẩm đủ điều kiện đạt danh hiệu
Thương hiệu quốc gia Việt Nam, tăng 18 doanh nghiệp và 34 sản phẩm so với
kỳ xét chọn trước và cao nhất từ trước tới nay. Có những doanh nghiệp tiếp tục
đạt giải Thương hiệu quốc gia năm 2024 như: Công ty cổ phần lương thực A An,
Công ty cổ phần Văn phòng phẩm Hồng Hà, Công ty cổ phần Điện lực Gelex,
Công ty TNHH may thêu giày An Phước, Công ty cổ phần Giao hàng tiết kiệm...

“Kết quả này không chỉ khẳng định sự trưởng thành và sức cạnh tranh của
doanh nghiệp trong nước mà còn minh chứng cho sự nỗ lực, sức sáng tạo, đổi
mới không ngừng và năng lực tiên phong của cộng đồng doanh nghiệp Việt
Nam, góp phần cùng cả nước bước vào kỷ nguyên mới, kỷ nguyên vươn mình
của dân tộc.” - Bộ trưởng Nguyễn Hồng Diên nhấn mạnh.

Minh Anh (t/h)
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