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Xuất khẩu cà phê Việt Nam đang đứng trước một nghịch lý: Lượng hàng tăng
nhanh nhưng giá trị chưa tăng tương ứng. Khi nguồn cung thế giới dần phục hồi
và lợi thế giá cao không còn như trước, dư địa tăng trưởng của ngành sẽ phụ
thuộc nhiều hơn vào chất lượng, chế biến, truy xuất nguồn gốc và khả năng xây
dựng giá trị riêng cho cà phê Việt.

Lợi thế sản lượng không còn đủ tạo tăng trưởng

Niên vụ 2025-2026, Việt Nam xuất khẩu khoảng 1,8 triệu tấn cà phê, tăng 21%
so với niên vụ trước, nhưng kim ngạch chỉ đạt khoảng 8,5 tỷ USD, tăng khoảng
1%. Chênh lệch lớn giữa tốc độ tăng lượng và giá trị cho thấy ngành cà phê
đang đứng trước một bài toán mới: bán được nhiều hơn chưa chắc thu về nhiều
hơn.

Theo Hiệp hội Cà phê - Ca cao Việt Nam (VICOFA), sản lượng cà phê niên vụ
2025-2026 ước đạt gần 1,9 triệu tấn, tăng 6-10%. Robusta tiếp tục chiếm hơn
90% tổng sản lượng, giữ vị trí chủ lực trong cơ cấu xuất khẩu.

Tuy nhiên, giá cà phê đã giảm đáng kể sau giai đoạn tăng cao. Tại Tây Nguyên,
cuối tháng 9/2026, giá cà phê phổ biến khoảng 93.000-93.600 đồng/kg, thấp
hơn nhiều so với mức 115.000-118.000 đồng/kg cuối năm 2025.
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Cà phê Việt Nam đang đứng trước yêu cầu chuyển từ xuất khẩu
nguyên liệu sang nâng giá trị thông qua chất lượng, chế biến sâu và
truy xuất nguồn gốc.

Trong 9 tháng năm 2026, Việt Nam xuất khẩu khoảng 1,45 triệu tấn cà phê, trị
giá 6,57 tỷ USD, tăng 16,3% về lượng nhưng giảm 6,9% về giá trị. Giá xuất
khẩu bình quân đạt 4.524 USD/tấn, giảm khoảng 20% so với cùng kỳ.

Diễn biến này phần nào phản ánh sự thay đổi của thị trường thế giới khi triển
vọng nguồn cung cải thiện. Theo Tổ chức Cà phê Quốc tế (ICO), sản lượng cà
phê toàn cầu niên vụ 2025-2026 ước khoảng 183,6 triệu bao, tăng 4,4%, trong
khi tiêu thụ dự kiến giảm 0,8% xuống 180,6 triệu bao.

Khi cán cân cung - cầu không còn nghiêng mạnh về phía thiếu hụt, khả năng
duy trì mặt bằng giá cao sẽ khó khăn hơn. Đây là lúc lợi thế về sản lượng của
Việt Nam cần được bổ sung bằng những lợi thế khác.

Giá trị nằm ở chất lượng, chế biến và khả năng đáp ứng tiêu chuẩn

Một tín hiệu đáng chú ý là phân khúc cà phê chế biến đang tăng trưởng nhanh
hơn về giá trị. Niên vụ 2025-2026, Việt Nam xuất khẩu khoảng 142.600 tấn cà
phê chế biến, thu về 1,5 tỷ USD, tăng 15% về lượng và 14% về giá trị so với
niên vụ trước.

Dù cà phê nhân vẫn chiếm tỷ trọng lớn, sự phát triển của cà phê rang xay, hòa
tan và các sản phẩm chế biến sâu cho thấy doanh nghiệp đang từng bước tìm
cách giữ lại nhiều giá trị hơn trong nước. Đây cũng là hướng giúp ngành giảm

Cà phê Việt trước bài toán mới: Không chỉ bán hạt, phải bán giá trị
https://thuonghieucongluan.com.vn/ca-phe-viet-truoc-bai-toan-moi-khong-chi-ban-hat-phai-ban-gia-tri-a339465.html



bớt sự phụ thuộc vào giá nguyên liệu trên thị trường thế giới.

Tuy nhiên, chế biến sâu chỉ thực sự tạo khác biệt nếu đi cùng chất lượng ổn
định, công nghệ, thương hiệu và hệ thống phân phối. Nếu chỉ xuất khẩu sản
phẩm chế biến nhưng vẫn cạnh tranh chủ yếu bằng giá, dư địa gia tăng giá trị
sẽ hạn chế.

Cùng với đó, yêu cầu về truy xuất nguồn gốc và tiêu chuẩn môi trường đang trở
thành một phần của giá trị sản phẩm. EU tiếp tục là thị trường quan trọng khi
chiếm hơn 38% lượng cà phê xuất khẩu của Việt Nam. Theo VICOFA, những lô
hàng đáp ứng yêu cầu của Quy định chống phá rừng của EU (EUDR) có thể được
người mua trả thêm khoảng 50 USD/tấn.

Điều này cho thấy tuân thủ tiêu chuẩn không còn đơn thuần là chi phí để duy trì
thị trường. Nếu được tổ chức tốt, dữ liệu vùng trồng, truy xuất nguồn gốc và quy
trình sản xuất bền vững có thể trở thành một lợi thế thương mại.

Thị trường cũng đang mở rộng theo hướng đa dạng hơn. Trong 9 tháng năm
2026, xuất khẩu cà phê sang Trung Quốc đạt khoảng 54.600 tấn, trị giá 279,6
triệu USD, tăng lần lượt 48,8% và 53,1%. Tại Mỹ, lượng xuất khẩu tăng 46%,
trong khi giá trị chỉ tăng 13,8%, một lần nữa cho thấy bài toán giá trị vẫn là
thách thức lớn.

Trong bối cảnh Brazil và Uganda tăng sản xuất, chế biến Robusta, Việt Nam sẽ
khó duy trì lợi thế chỉ bằng quy mô. Ngành cà phê vì vậy cần chuyển từ tư duy
“bán được nhiều hàng” sang “bán được sản phẩm có giá trị cao hơn”.

Để làm được điều này, doanh nghiệp cần đầu tư sâu hơn vào vùng nguyên liệu,
chất lượng hạt, công nghệ chế biến, thương hiệu và hệ thống phân phối; đồng
thời phối hợp với nông dân để kiểm soát truy xuất nguồn gốc ngay từ vùng
trồng.

Với nền tảng sản lượng lớn và vị thế hàng đầu về Robusta, Việt Nam vẫn có lợi
thế đáng kể trên thị trường thế giới. Nhưng trong chu kỳ mới, lợi thế đó chỉ được
chuyển thành tăng trưởng bền vững nếu mỗi tấn cà phê xuất khẩu tạo ra nhiều
giá trị hơn thay vì chỉ tăng về số lượng.

Nam Sơn (t/h)
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