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Chiến lược xuất nhập khẩu cho giai đoạn mới với nhiều điểm nhấn quan trọng,
có sự quan tâm đúng mức đến chất lượng tăng trưởng và tính bền vững của
phát triển xuất nhập khẩu. 

Chiến lược xuất nhập khẩu hàng hóa đến năm 2030 (gọi tắt là Chiến lược) được
ban hành tại Quyết định số 493/QĐ-TTg ngày 19 tháng 04 năm 2022 của Thủ
tướng Chính phủ quán triệt chủ trương, đường lối phát triển kinh tế - xã hội của
Đảng trong giai đoạn mới, quan tâm đến những xu hướng mới trong kinh tế -
thương mại quốc tế như kinh tế xanh, kinh tế số, kinh tế tuần hoàn,…

Ảnh minh họa.

Chiến lược có nhiều điểm nhấn quan trọng, cả về quan điểm, mục tiêu, định
hướng và giải pháp thực hiện Chiến lược.
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Điểm mới trong Quan điểm Chiến lược

Chiến lược đề cập 3 quan điểm, tương ứng với các yếu tố liên quan đến phát
triển xuất nhập khẩu: Chất lượng tăng trưởng; động lực của tăng trưởng và
phương thức, định hướng tăng trưởng.

Quan điểm Chiến lược nhấn mạnh yêu cầu phát triển xuất khẩu bền vững, đồng
thời chỉ rõ các yếu tố để đạt được sự bền vững: hài hoà về cơ cấu, cán cân
thương mại, về mục tiêu ngắn hạn và dài hạn, về công bằng xã hội, về bảo vệ
môi trường. Chiến lược cũng đề cập vấn đề thương mại xanh, thương mại công
bằng đang là mối quan tâm của các nước phát triển trên thế giới.

Quan điểm về phát triển xuất nhập khẩu gắn với các động lực mới: kinh tế số,
kinh tế xanh, kinh tế tuần hoàn và đổi mới sáng tạo.

Quan điểm Chiến lược xác định vai trò của các ngành, địa phương trong phát
huy lợi thế so sánh của ngành và địa phương, khai thác hiệu quả cơ hội và hạn
chế các thách thức trong thực thi cam kết hội nhập kinh tế quốc tế.

Điểm mới trong mục tiêu Chiến lược

Chiến lược đặt mục tiêu tổng quát là “Xuất nhập khẩu phát triển bền vững với
cơ cấu cân đối, hài hoà, phát huy lợi thế cạnh tranh, lợi thế so sánh, phát triển
thương hiệu hàng hoá Việt Nam, nâng cao vị thế quốc gia trong chuỗi giá trị
toàn cầu, là động lực của tăng trưởng kinh tế nhanh và bền vững”. Có thể thấy,
so với Chiến lược xuất nhập khẩu thời kỳ 2011-2020, mục tiêu Chiến lược không
đặt chỉ tiêu con số cụ thể mà xác định mục tiêu phát triển xuất nhập khẩu bền
vững và là động lực của tăng trưởng kinh tế nhanh và bền vững.

Đối với mục tiêu cụ thể, bên cạnh các mục tiêu về tăng trưởng xuất khẩu, nhập
khẩu về quy mô và mục tiêu về cán cân thương mại, Chiến lược bổ sung mục
tiêu về cơ cấu hàng xuất khẩu, cơ cấu thị trường xuất khẩu, nhập khẩu để cụ
thể hoá quan điểm phát triển xuất nhập khẩu bền vững trên cơ sở hài hòa về cơ
cấu hàng hóa, cơ cấu thị trường và cán cân thương mại với từng thị trường, khu
vực thị trường.

Điểm mới trong định hướng Chiến lược

Chiến lược xác định 3 định hướng lớn về xuất khẩu hàng hoá, nhập khẩu hàng
hoá và phát triển thị trường xuất khẩu, nhập khẩu. Trong đó:

Chiến lược bổ sung định hướng phát triển thị trường nhập khẩu hàng hoá, đặt
ngang tầm với nhiệm vụ phát triển thị trường xuất khẩu hàng hoá.

Chiến lược xuất nhập khẩu đến năm 2030 với nhiều điểm nhấn quan trọng
https://thuonghieucongluan.com.vn/chien-luoc-xuat-nhap-khau-den-nam-2030-voi-nhieu-diem-nhan-quan-trong-a170458.html



Về định hướng chung xuất khẩu hàng hoá, Chiến lược định hướng phát triển
xuất khẩu bền vững, phát huy lợi thế so sánh và chuyển đổi mô hình tăng
trưởng hợp lý theo chiều sâu; coi trọng vấn đề sử dụng hiệu quả các nguồn lực,
bảo vệ môi trường sinh thái và giải quyết tốt các vấn đề xã hội.

Về định hướng ngành hàng xuất khẩu, Chiến lược không đề cập cụ thể định
hướng nhóm hàng nhiên liệu, khoáng sản (hiện chỉ còn chiếm 1% kim ngạch
xuất khẩu), thay vào đó bổ sung định hướng “Không khuyến khích phát triển
sản xuất, xuất khẩu các mặt hàng thâm dụng tài nguyên, gây ô nhiễm môi
trường; chú trọng đầu tư phát triển xuất khẩu các sản phẩm kinh tế xanh, thân
thiện với môi trường.”

Điểm mới trong giải pháp thực thi Chiến lược

Về giải pháp, Chiến lược tập trung vào 6 nhóm giải pháp chính với nhiều điểm
mới so với Chiến lược xuất nhập khẩu thời kỳ 2011-2020:

Phát triển sản xuất (bao gồm sản xuất công nghiệp và nông nghiệp), tạo nguồn
cung bền vững cho xuất khẩu. Trong nội dung về phát triển sản xuất nông
nghiệp, điểm mới là “Phát huy vai trò của địa phương trong lựa chọn loại nông
sản thích hợp để hình thành vùng sản xuất tập trung theo quy hoạch; xây dựng
chiến lược phát triển sản phẩm chủ lực, nông sản đặc trưng, phát triển thương
hiệu đi cùng với các tiêu chuẩn chất lượng và an toàn thực phẩm đáp ứng tiêu
chuẩn quốc tế.”

Phát triển thị trường xuất khẩu, nhập khẩu, bảo đảm tăng trưởng bền vững
trong dài hạn. Trong đó, điểm mới là các giải pháp xúc tiến nhập khẩu và việc
xem xét hạ dần hàng rào bảo hộ để tạo sức ép cho các doanh nghiệp sản xuất
trong nước nâng cao hiệu quả kinh tế, giảm giá thành, cạnh tranh với hàng
nhập khẩu; đổi mới, đa dạng hóa các phương thức xúc tiến thương mại phục vụ
xuất nhập khẩu thông qua việc đẩy mạnh ứng dụng công nghệ thông tin và
chuyển đổi số.

Hoàn thiện thể chế, tăng cường quản lý nhà nước trong tổ chức hoạt động xuất
nhập khẩu nhằm tạo thuận lợi thương mại, chống gian lận thương mại và hướng
tới thương mại công bằng. Đây là nhóm giải pháp mới so với Chiến lược thời kỳ
2011-2020.

Huy động và sử dụng hiệu quả các nguồn lực cho phát triển xuất khẩu, nâng
cấp cơ sở hạ tầng kho vận, giảm chi phí logistics. Trong các nguồn lực cho phát
triển xuất khẩu, Chiến lược quan tâm đến chất lượng nguồn nhân lực đáp ứng
yêu cầu phát triển kinh tế nói chung và hoạt động xuất nhập khẩu nói riêng.
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Theo đó, bổ sung giải pháp: “Xây dựng, hoàn thiện các bộ chuẩn đầu ra trình độ
trung cấp, cao đẳng cho nhân lực các ngành, nghề sản xuất hàng xuất khẩu
theo hướng tiếp cận tiêu chuẩn các nước phát triển trên thế giới. Tăng cường
gắn kết giữa cơ sở giáo dục nghề nghiệp và các doanh nghiệp sản xuất, xuất
khẩu từ khâu xây dựng chương trình, tổ chức đào tạo, đánh giá và tạo việc
làm.”

Quản lý và kiểm soát nhập khẩu đáp ứng đủ nhu cầu cho sản xuất trong nước
và hướng đến cán cân thương mại lành mạnh, hợp lý. Theo đó, Chiến lược bổ
sung các giải pháp về xúc tiến nhập khẩu từ một số đối tác trọng điểm, thay vì
chỉ theo hướng quản lý và kiểm soát nhập khẩu, hạn chế nhập siêu như trong
các giai đoạn trước.

Nâng cao vai trò của Hiệp hội ngành hàng và các doanh nghiệp hạt nhân, thúc
đẩy hình thành các chuỗi giá trị xuất khẩu quy mô lớn. Điểm mới của nhóm giải
pháp là vai trò của các doanh nghiệp hạt nhân được đề cập và chú trọng.

Căn cứ các mục tiêu, định hướng, giải pháp và các nhóm giải pháp của Chiến
lược, Thủ tướng Chính phủ giao Bộ Công Thương phối hợp với các Bộ, ngành xây
dựng Chương trình hành động thực hiện Chiến lược, trong đó xác định cụ thể
các nội dung nhiệm vụ của các Bộ, ngành, cơ quan, thời hạn hoàn thành và
nguồn lực thực hiện, ban hành vào đầu quý III năm 2022.

Minh Anh
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