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Kết nối sản phẩm OCOP gắn với phát triển du lịch là hướng đi cần thiết của các
địa phương có nhiều điểm du lịch và sản phẩm OCOP. Việc kết nối sẽ tạo lợi thế
kép trong phát triển kinh tế-xã hội đồng thời gìn giữ bản sắc văn hóa của địa
phương.

Kết nối sản phẩm OCOP gắn với phát triển du lịch là hướng đi cần thiết, vừa góp
phần định vị điểm đến, gia tăng trải nghiệp cho du khách, vừa quảng bá, thúc
đẩy tiêu thụ, gia tăng giá trị cho sản phẩm OCOP, phát triển kinh tế cho khu vực
nông thôn.

Ninh Bình có hơn 100 sản phẩm đạt tiêu chuẩn OCOP

Tạo lợi thế kép trong phát triển 

Ninh Bình là tỉnh có điều kiện tự nhiên đa dạng, sở hữu nhiều lợi thế để phát
triển kinh tế nông nghiệp, nông thôn cũng như phát triển các sản phẩm OCOP.
Sau một thời gian tích cực triển khai, đến hết năm 2023, toàn tỉnh đã có 181
sản phẩm được công nhận.

Chuyện kết nối sản phẩm OCOP gắn với phát triển du lịch
https://thuonghieucongluan.com.vn/chuyen-ket-noi-san-pham-ocop-gan-voi-phat-trien-du-lich-a218664.html



Trong đó, chủ yếu là các sản phẩm thuộc nhóm thực phẩm, đồ uống và thủ
công mỹ nghệ với 111 sản phẩm được xếp hạng 3 sao, 70 sản phẩm 4 sao. Các
sản phẩm OCOP trên địa bàn không chỉ đáp ứng các tiêu chuẩn, quy chuẩn chất
lượng, an toàn thực phẩm mà còn được các chủ thể chú trọng khâu thiết kế bao
bì, mẫu mã, đảm bảo yếu tố thẩm mỹ, có đầy đủ tem truy xuất nguồn gốc. 

Chính vì sự gia tăng nhanh chóng sản lượng OCOP nên càng cần phải thúc đẩy
quảng bá, xúc tiến thương mại sản phẩm OCOP. Xuất khẩu theo hình thức
thông thường chỉ là 1 kênh, bởi với quy mô sản xuất hiện nay của nhiều sản
phẩm OCOP không thể đáp ứng sản lượng cung cấp theo con đường đó. Và lối
ra chính là việc tìm giải pháp xuất khẩu qua con đường du lịch. 

Đại diện lãnh đạo Sở Nông nghiệp và Phát triển nông thôn cho biết: Tỉnh ta có
tiềm năng phát triển du lịch rất lớn, mỗi năm đón hàng triệu lượt du khách. Một
bài toán đơn giản, chỉ cần thuyết phục số lượng khách này mua các sản phẩm
OCOP đã đem lại hiệu quả rất tốt cho các chủ thể. Vì thế việc khuyến khích các
chủ thể OCOP hướng tới khách du lịch, đưa sản phẩm OCOP trở thành sản phẩm
phục vụ du lịch là một trong những chủ trương mà tỉnh hướng tới để phát triển
Chương trình OCOP. 

Ninh Bình phấn đến năm 2025 có 150 sản phẩm OCOP. Ảnh
ninhbinh.gov.vn.

Nói một cách khác, du lịch chính là một kênh quảng bá, giới thiệu hữu hiệu
dành cho sản phẩm OCOP. Qua hoạt động du lịch và khách du lịch, các sản
phẩm này sẽ lan tỏa đi nhiều nơi. Ở chiều ngược lại sản phẩm OCOP là nơi khơi
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nguồn, phát huy giá trị đặc trưng để lôi cuốn khách du lịch đến địa phương. 

Ông Phạm Tiến Duật, Phó Giám đốc Công ty TNHH dược liệu Vũ Gia bày tỏ:
Ngoài việc tiêu thụ qua các kênh chính thống, bán hàng online, sản phẩm của
Công ty còn được trưng bày và giới thiệu tới khách du lịch qua nhiều hoạt động
du lịch địa phương. Tôi tin rằng, gắn với du lịch thì sản phẩm sẽ được quảng bá
rộng hơn, tiêu thụ tốt hơn. Và thực tế không ít sản phẩm của chúng tôi đã theo
chân du khách lên máy bay. 

Chị Mai Phương Thảo, du khách đến từ Hà Nội chia sẻ: Trong chuyến du lịch
Ninh Bình, tôi đã chọn mua đặc sản mắm tép của Gia Viễn và nem chua của Yên
Mô. Sản phẩm có nhãn mác, được gắn sao OCOP rõ ràng. Không những thế,
được người bán hàng nói về cách thức chế biến độc đáo, cầu kỳ, thể hiện nét
văn hóa ẩm thực của địa phương, tôi và các du khách trong đoàn rất tin tưởng.
Tôi mong muốn mỗi điểm đến, địa phương đều có những điểm giới thiệu về
những đặc sản của địa phương để những du khách như chúng tôi hiểu, chọn
mua làm quà, vì nó rất ý nghĩa. 

Gìn giữ, lan tỏa các giá trị văn hóa 

Có thể nói, sản phẩm OCOP và du lịch của Ninh Bình còn nhiều dư địa phát
triển. Đây là lợi thế, cơ hội để các chủ thể sản xuất kinh doanh khai thác, góp
phần chuyển biến mạnh mẽ hơn trong phát triển kinh tế nông nghiệp và xây
dựng nông thôn mới theo hướng bền vững. Tuy nhiên, thời gian tới, vẫn còn
nhiều việc phải làm. Ví như, thực tế, mặc dù số lượng sản phẩm OCOP của Ninh
Bình không phải là nhỏ nhưng các điểm tập trung sản phẩm OCOP chưa nhiều.
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Các đại biểu tham quan gian trưng bày các sản phẩm OCOP tại Hội
thảo "Đánh giá thực trạng thị trường sản phẩm quà lưu niệm, quà
tặng du lịch của Ninh Bình". Ảnh: Anh Tuấn

Do vậy, cần tính toán đến việc phát triển thêm các điểm giới thiệu và bán sản
phẩm OCOP tại các điểm du lịch của tỉnh. Ở đó phải tập hợp được đa dạng, đầy
đủ các sản phẩm OCOP, có hạ tầng thiết yếu từ bãi đỗ xe, đến khu vệ sinh công
cộng... Đặc biệt, phải quản lý, kiểm soát và có cam kết chặt chẽ về chất lượng
sản phẩm giữa nhà sản xuất, nhà phân phối với khách hàng. 

Ngoài ra, theo tìm hiểu của phóng viên thì hiện nay phía doanh nghiệp du lịch
có rất ít thông tin về sản phẩm OCOP của tỉnh. Bởi vậy, giữa nhà sản xuất, cung
ứng và doanh nghiệp du lịch cần có nhiều sự tương tác nhiều hơn nữa để hai
bên tìm ra điểm nhìn chung, từ đó xúc tiến, thúc đẩy gắn kết sự phát triển của
sản phẩm OCOP, sản phẩm công nghiệp nông thôn tiêu biểu địa phương với thị
trường du lịch. 

Ở một khía cạnh khác, mỗi sản phẩm OCOP đều là "sứ giả văn hóa" của một địa
phương cụ thể, thể hiện truyền thống, phong tục, tập quán sinh hoạt của người
dân. Du khách trong quá trình tham quan, mua sắm sản phẩm đó luôn có nhu
cầu được thông tin về những điểm đặc biệt của sản phẩm từ nguồn nguyên liệu,
quá trình chế biến, sản xuất và cả giá trị sử dụng, giá trị văn hóa tinh thần. Do
vậy, khai thác triệt để các yếu tố thể hiện giá trị văn hóa bản địa kết tinh trong
sản phẩm OCOP giới thiệu đến du khách là rất cần thiết. 
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Sản phẩm ruốc cá của Công ty TNHH thương mại chế biến thực phẩm
Dòng Sông Xanh được công nhận là sản phẩm OCOP 4 sao. Ảnh:
Nguyễn Thơm.

Bà Tạ Thị Tú Uyên, Giám đốc Ban Sản phẩm Dịch vụ, Công ty Du lịch& Tiếp thị
Giao thông Vận tải Việt Nam (VietTravel) nêu quan điểm: Người nông dân cần
được hỗ trợ, tư vấn để sắp xếp lại sản phẩm mình đang có cho hoàn hảo hơn.
Và điều quan trọng nhất là các chủ thể phải viết được câu chuyện văn hóa vào
sản phẩm, để có thể chạm đến cảm xúc của du khách. 

Theo đại diện Sở Nông nghiệp và Phát triển nông thôn: Để phát triển, gắn kết
sản phẩm OCOP với du lịch, thời gian tới, bên cạnh việc tập trung đào tạo, kiến
thức kỹ năng phát triển thị trường cho các chủ thể, Sở cũng sẽ có hỗ trợ, định
hướng về bao bì, nhãn mác, thiết kế mẫu mã, hình thành các dòng sản phẩm
OCOP làm quà biếu, tặng gắn với lịch sử, văn hóa địa phương.

Bên cạnh đó, Sở cũng phối hợp với các đơn vị có liên quan khảo sát, mở rộng
phát triển các loại hình du lịch nông nghiệp, xây dựng các tour, tuyến đưa du
khách đến trải nghiệm, tham quan, mua sắm ngay tại các làng nghề truyền
thống và các cơ sở sản xuất các sản phẩm OCOP đặc thù của tỉnh. 

Theo báo Ninh Bình
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