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Ký kết Hiệp định Đối tác toàn diện và tiến bộ xuyên Thái Bình Dương (CPTPP) là
bước tiến quan trọng của Việt Nam trong quá trình hội nhập kinh tế quốc tế.

Những cánh cửa mới

Với 11 nền kinh tế thành viên, CPTPP là hiệp định quan trọng, mang tới nhiều cơ
hội cho Việt Nam trong bối cảnh nền kinh tế toàn cầu đang có dấu hiệu giảm
sút, chủ nghĩa bảo hộ gia tăng. Có ba nước thành viên CPTPP thuộc khu vực
châu Mỹ gồm: Ca-na-đa, Mê-hi-cô và Pê-ru là những nước lần đầu có Hiệp định
Thương mại tự do (FTA) với Việt Nam. Đáng chú ý, đây đều là những thành viên
có cam kết cắt giảm tỷ lệ thuế quan cho hàng hóa Việt Nam rất cao ngay khi
CPTPP có hiệu lực. Cụ thể, Ca-na-đa cắt giảm tới 94% hàng rào thuế quan cho
hàng hóa Việt Nam, Pê-ru là 81% và Mê-hi-cô 77%. Thực tế, những năm gần
đây, quan hệ thương mại giữa Việt Nam và các quốc gia nêu trên đã phát triển
đáng kể. Ca-na-đa, Mê-hi-cô, Pê-ru và cả Chi-lê (cũng nằm trong CPTPP) đều là
những quốc gia châu Mỹ mà chúng ta có trao đổi thương mại lớn, là những thị
trường quan trọng của Việt Nam tại khu vực. Do đó, với CPTPP, Việt Nam có thể
tăng cường hơn nữa xuất khẩu các mặt hàng truyền thống, đồng thời tìm kiếm
cơ hội đẩy mạnh xuất khẩu một số mặt hàng tiềm năng khác sang các thị
trường này.
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Cụ thể, theo Vụ Thị trường châu Âu - châu Mỹ (Bộ Công thương), Việt Nam được
nhận định là nước có lợi thế lớn trong thương mại song phương với Ca-na-đa.
Quốc gia này có nền kinh tế tương đối mở và đang tiếp tục theo đuổi chính sách
tự do hóa thương mại. Với việc CPTPP sẽ xóa bỏ thuế nhập khẩu cho 95% số
dòng thuế ngay khi Hiệp định có hiệu lực, trong đó bao trùm 78% kim ngạch
xuất khẩu của Việt Nam, thị trường Ca-na-đa mang lại nhiều cơ hội để nước ta
đẩy mạnh xuất khẩu, nhất là đối với một số mặt hàng như thủy sản, đồ gỗ nội
thất, dệt may, giày dép hay một số sản phẩm nông sản chủ lực như chè, hạt
tiêu, hạt điều. Riêng đối với sản phẩm thế mạnh của Việt Nam là dệt may, thuế
quan vào thị trường Ca-na-đa sẽ được xóa bỏ hoàn toàn 100% vào năm thứ tư.
Trong khi đó, mặc dù thị trường quần áo của Ca-na-đa có dung lượng nhỏ,
nhưng nhiều công ty phân phối dệt may hàng đầu thế giới đều có trụ sở tại đất
nước này và phần lớn phân phối sang cả thị trường Mỹ và các nước khác.

Mê-hi-cô là đối tác thương mại lớn thứ ba của Việt Nam tại Mỹ la-tinh. Năm
2018, kim ngạch xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường này đạt 2,24 tỷ USD
với các sản phẩm xuất khẩu chính là điện thoại, giày dép, máy tính, hàng dệt
may. Với CPTPP, Mê-hi-cô cam kết xóa bỏ 77% số dòng thuế ngay từ 14-1,
tương đương 36,5% kim ngạch nhập khẩu từ Việt Nam và sẽ xóa bỏ thuế quan
đối với 98% số dòng thuế vào năm thứ 10 kể từ khi Hiệp định có hiệu lực. Pê-ru
cũng được đánh giá là thị trường tiềm năng, tương đối phù hợp với trình độ và
quy mô cũng như cách tiếp cận của nước ta bởi 75% số công ty xuất, nhập khẩu
của quốc gia này là vừa và nhỏ, hàng hóa sản phẩm dễ thâm nhập, cạnh tranh,
đồng thời có thể đi vào các nước láng giềng như Cô-lôm-bi-a, Bô-li-vi-a, Bra-
xin,... Mặc dù trao đổi hàng hóa giữa Việt Nam và Pê-ru hiện còn khá thấp, ở
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mức khoảng 250 triệu USD/năm nhưng khi CPTPP dự kiến có hiệu lực trong năm
2019 tại Pê-ru hứa hẹn sẽ tạo xung lực mới cho quan hệ thương mại hai nước.
Đây cũng là lần đầu hai nước có quan hệ FTA và Việt Nam cần nắm bắt cơ hội
để đẩy mạnh xuất khẩu một số hàng hóa có thế mạnh. Riêng Chi-lê đã luôn là
thị trường tích cực mở cửa cho hàng hóa Việt Nam trong những năm qua kể từ
khi FTA Việt Nam - Chi-lê chính thức có hiệu lực năm 2014. Trong bối cảnh Hiệp
định CPTPP dự kiến được thông qua tại Chi-lê vào quý II-2019, Việt Nam chắc
chắn sẽ có thêm nhiều cơ hội để tăng cường xuất khẩu sang thị trường này.

Tận dụng tốt cơ hội

Có thể thấy, CPTPP mở ra cơ hội rất lớn cho các ngành hàng xuất khẩu chủ lực
của Việt Nam, nhưng cơ hội đó có trở thành những con số cụ thể trong gia tăng
kim ngạch, giá trị xuất khẩu hay không lại là vấn đề khác, phụ thuộc rất nhiều
vào năng lực tận dụng ưu đãi của các DN. Theo Bộ Công thương, điều kiện để
được ưu đãi thuế trong một FTA kiểu mới, toàn diện như CPTPP không đơn giản
bởi muốn nhận được các ưu đãi về thuế, hàng hóa Việt Nam phải đáp ứng được
rất nhiều tiêu chuẩn khắt khe. Bên cạnh đó, hàng hóa Việt Nam còn phải đối
mặt với rất nhiều rào cản kỹ thuật và yêu cầu xuất xứ nghiêm ngặt. Thí dụ, theo
điều khoản về xuất xứ hàng hóa của CPTPP, các sản phẩm xuất khẩu trong các
nước thành viên phải có xuất xứ nội khối CPTPP mới được hưởng ưu đãi. Đây là
một bất lợi vì Việt Nam chủ yếu nhập khẩu từ các nước bên ngoài CPTPP như
Trung Quốc, Hàn Quốc để gia công hàng xuất khẩu. Nếu không chuyển đổi được
vùng nguyên liệu, hàng xuất khẩu của Việt Nam sẽ không được hưởng ưu đãi
thuế. Ngoài ra, các quy định kỹ thuật thuộc nội khối như bao gói, nhãn mác, dư
lượng hóa chất tối đa trong sản phẩm xuất khẩu cũng là một rào cản cho hàng
xuất khẩu của Việt Nam. Hàng nông sản của Việt Nam vào CPTPP có thể bị mắc
ở rào cản về các biện pháp vệ sinh dịch tễ. Những quy định này nằm trong tay
các nước nhập khẩu và hoàn toàn có thể là rào cản đối với hàng hóa của Việt
Nam. Bên cạnh đó, tham gia CPTPP, Việt Nam sẽ phải mở cửa cho hàng hóa,
dịch vụ của các đối tác tại thị trường trong nước, đồng nghĩa với việc DN Việt
Nam phải cạnh tranh gay gắt hơn tại "sân nhà". Nhiều ngành sản xuất trong
nước chắc chắn sẽ gặp khó khăn như ngành sản xuất lắp ráp ô-tô, chăn nuôi,...
Điều này gây nên không ít áp lực cho hàng hóa Việt Nam và nguy cơ thất bại
của các DN trên chính thị trường trong nước cũng vì thế sẽ gia tăng.

Các chuyên gia kiến nghị, trước hết để làm chủ được thị trường trong nước và
sau đó thuyết phục được các thị trường mới có nhu cầu hàng hóa chất lượng
cao, DN Việt Nam phải có sự đầu tư cho nghiên cứu, phát triển sản phẩm, xây
dựng các thương hiệu và tạo được giá trị riêng. Việc này cần có thời gian và
nguồn lực về tài chính, con người chứ không thể thay đổi trong một sớm một
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chiều. DN Việt Nam cần xây dựng chương trình hành động, kế hoạch cải thiện
năng lực sản xuất để khai thác hiệu quả các ưu đãi về thuế quan, không chỉ
CPTPP mà còn trong tất cả các FTA đang và sắp có hiệu lực.

 Thái Linh
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