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Ngày 28/11/2022, tại trụ sở Bộ Công Thương, Cục Thương mại điện tử và Kinh tế
số đã tổ chức Họp báo giới thiệu và cung cấp thông tin về Chương trình Tuần lễ
Thương mại điện tử quốc gia và Ngày mua sắm trực tuyến Online Friday 2022
tới các cơ quan, tổ chức, doanh nghiệp và người tiêu dùng cùng các cơ quan,
đơn vị truyền thông trên cả nước.

Tuần lễ Thương mại điện tử quốc gia sẽ diễn ra từ ngày 28/11 đến 04/12, trong
đó ngày Thứ Sáu đầu tiên của tháng 12 (02/12) sẽ là Ngày mua sắm trực tuyến
lớn nhất trong trong năm.

Đây là sự kiện Thương mại điện tử quốc gia lớn nhất trong năm 2022 do Bộ
Công Thương phối hợp cùng các cơ quan của Chính phủ, UBND các tỉnh/thành
phố, hiệp hội, các doanh nghiệp cung cấp nền tảng lớn trong lĩnh vực về thương
mại điện tử như TikTok, ACCESSTRADE cùng đồng hành, tổ chức.
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Tham dự buổi họp báo có lãnh đạo các đơn vị thành viên Ban Tổ chức, bao gồm:
Cục Thương mại điện tử và Kinh tế số (Đơn vị chủ trì), Tổng Cục quản lý thị
trường, Cục Xúc tiến thương mại, Vụ Thị trường trong nước, Sở Công Thương Hà
Nội, TP. HCM; Hiệp hội Thương mại điện tử Việt Nam, Tổng cục Du lịch, Đại diện
TikTok Việt Nam, ACCESSTRADE Việt Nam, Vietnam Post, Viettel Post, và
Lazada Việt Nam.

Phát biểu tại buổi họp báo, bà Nguyễn Thị Minh Huyền, Phó Cục trưởng Cục
Thương mại điện tử và Kinh tế số, Bộ Công Thương cho biết, hoạt động thương
mại điện tử ở nước ta đang diễn ra vô cùng sôi động, tăng trưởng nhanh và đây
cũng là nhiệm vụ quản lý nhà nước quan trọng của Bộ Công Thương. Thực hiện
chủ trương của Chính phủ, Bộ Công Thương đã triển khai Chương trình "Tuần lễ
Thương mại điện tử quốc gia và Ngày mua sắm trực tuyến Việt Nam" thường
niên theo Quyết định số 645/QĐ-TTg ngày 15 tháng 5 năm 2020 của Thủ tướng
Chính phủ phê duyệt Chương trình phát triển thương mại điện tử quốc gia giai
đoạn 2021 - 2025. 

Trong giai đoạn 8 năm triển khai vừa qua, Ban tổ chức Chương trình đã nhiều
lần phối hợp với các đơn vị liên quan thực hiện thành công các hoạt động quan
trọng về thúc đẩy thương mại điện tử và các không gian trải nghiệm công nghệ
số và được xã hội, cộng đồng doanh nghiệp, các cơ quan thông tấn, báo chí và
người tiêu dùng đánh giá cao. 

Đến nay, Chương trình Ngày mua sắm trực tuyến – Online Friday do Bộ Công
Thương chủ trì đã bước sang năm thứ 9 - là chương trình quốc gia, có quy mô và
mang lại cho doanh nghiệp, người tiêu dùng cơ hội quảng bá thương hiệu và
bán hàng tuyệt vời. Chương trình đã thể hiện được vai trò kết nối, hợp tác, hỗ
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trợ của cơ quan chính phủ với các tổ chức, hiệp hội, doanh nghiệp hạ tầng, các
cơ quan đơn vị truyền thông. 

Năm 2022, Ban Tổ chức Chương trình "Tuần lễ Thương mại điện tử quốc gia và
Ngày mua sắm trực tuyến Việt Nam - Online Friday 2022" phối hợp với nền tảng
TikTok và đơn vị cung cấp các giải pháp tăng trưởng doanh thu hiệu quả cho
hàng nghìn doanh nghiệp Việt - ACCESSTRADE triển khai các hoạt động trực
tuyến với mục đích: Tổ chức "Tuần lễ Thương mại điện tử quốc gia" là lễ hội để
các doanh nghiệp hoạt động trong lĩnh vực thương mại điện tử và công nghệ số
công bố, giới thiệu các sản phẩm/dịch vụ/giải pháp của doanh nghiệp trong việc
phát triển thương mại điện tử Việt Nam;

Tổ chức chương trình "60 giờ Ngày mua sắm trực tuyến Việt Nam – Online
Friday 2022" trên môi trường trực tuyến với các ưu đãi giảm giá, khuyến mãi
sản phẩm, dịch vụ từ các doanh nghiệp sản xuất, phân phối tạo lợi ích thiết
thực cho người tiêu dùng trên cả nước; Truyền thông trên toàn quốc để người
dân, doanh nghiệp biết về các chính sách, chương trình của Chính phủ về phát
triển thị trường thương mại điện tử tại Việt Nam; Đẩy mạnh triển khai các biện
pháp tuyên truyền phòng, chống hàng giả, hàng nhái trên môi trường trực
tuyến, thúc đẩy người tiêu dùng trong việc nhận biết và sử dụng các sản phẩm
chính hãng, đặc biệt chú trọng hỗ trợ các sản phẩm có xuất xứ tại Việt Nam;

Thúc đẩy mạnh mẽ việc sử dụng đồng bộ các giải pháp hỗ trợ thương mại điện
tử như: thanh toán trực tuyến, chuyển phát thông minh, tiếp thị liên kết, các
nền tảng mạng xã hội,... nhằm giúp các doanh nghiệp sản xuất, phân phối, dịch
vụ ứng dụng thương mại điện tử, tăng trưởng doanh số và phát triển bền vững…

Điều đáng chú ý, năm nay Ban tổ chức của Chương trình đã có những kế hoạch
hành động đổi mới táo bạo phù hợp với xu hướng phát triển vượt bậc của công
nghệ số. Do đó, Chương trình năm nay sẽ mang tới cho người dân và doanh
nghiệp nhiều trải nghiệm hiện đại, nhiều sự lựa chọn, nhiều lợi ích hơn. Bà
Nguyễn Thị Minh Huyền mong muốn các doanh nghiệp trong đó có các sàn
thương mại điện tử, các đơn vị cung cấp giải pháp hạ tầng chuyển đổi số, hạ
tầng hỗ trợ thanh toán điện tử, logistic chuyển phát, và đặc biệt là cơ quan
truyền thông sẽ tiếp tục đồng hành cùng Chương trình Ngày mua sắm trực
tuyến Việt Nam Online Friday 2022 để góp phần vào sự phát triển của nền kinh
tế số theo định hướng của Chính phủ về phát huy lợi thế công nghệ, đón bắt cơ
hội đem lại từ cuộc Cách mạng công nghiệp 4.0 đang diễn ra trên toàn cầu. 

Theo ông Lê Đức Anh, Giám đốc Trung tâm Tin học và Công nghệ số, Cục
Thương mại điện tử và Kinh tế số, Bộ Công Thương, Online Friday năm nay sẽ là
một bước thay đổi đáng kể so với những mô hình chương trình đã tổ chức trước
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đây. Điểm nhấn tại Tuần lễ Thương mại điện tử quốc gia và Ngày mua sắm trực
tuyến Việt Nam -  Online Friday năm nay chính là việc Bộ Công Thương (Cục
Thương mại điện tử và Kinh tế số) sẽ kết hợp với nền tảng TikTok giới thiệu
hashtag #OnlineFriday2022 ngay trên nền tảng nhằm khuyến khích người dùng
thực hiện video chia sẻ các kinh nghiệm mua sắm hữu ích, giới thiệu các sản
phẩm chất lượng, các chương trình khuyến mãi hấp dẫn… đến với hàng triệu
người tiêu dùng trên khắp cả nước.

Hashtag #OnlineFriday2022 hứa hẹn sẽ đạt được 100 triệu lượt xem trên nền
tảng TikTok. Đồng thời, với sự đồng hành của TikTok Shop Việt Nam, chương
trình Livestream suốt 60 giờ sẽ diễn ra từ 0h thứ Sáu ngày 02/12/2022 đến 12h
ngày 04/12/2022 trên kênh https://onlinefriday.vn/ với hàng nghìn ưu đãi là một
bước đi mới đầy hiệu quả của Chương trình nhằm hướng tới hỗ trợ các doanh
nghiệp vừa và nhỏ tận dụng tối đa sức mạnh của các nền tảng trực tuyến để
tiếp cận với nhiều đối tượng khách hàng hơn, qua đó sẽ giúp thúc đẩy kinh
doanh.

Ông Nguyễn Lâm Thanh, đại diện TikTok Việt Nam chia sẻ: “TikTok Shop là một
giải pháp sáng tạo dành cho cả người mua, người bán và nhà sáng tạo nội
dung, mang đến hệ sinh thái thương mại điện tử toàn diện, liền mạch ngay trên
TikTok. Đồng hành cùng Tuần lễ Thương mại điện tử quốc gia và Ngày mua sắm
trực tuyến Việt Nam -  Online Friday năm nay, chúng tôi hy vọng sẽ tạo tiền đề
để các chủ thể doanh nghiệp vững vàng trong tiến trình chuyển đổi số, tận
dụng tối đa thế mạnh của các nền tảng thương mại điện tử để mở ra kênh bán
hàng tiềm năng và hiệu quả trong thời đại số. Trong tương lai, TikTok sẽ tiếp
tục phối hợp chặt chẽ với các bên liên quan nhằm thúc đẩy quá trình chuyển
đổi số nền kinh tế và đóng góp vào sự phát triển bền vững của toàn ngành.”

Bên cạnh đó, từ góc độ quản lý nhà nước, hiểu được những thách thức trong
thương mại điện tử mà các doanh nghiệp vừa và nhỏ phải đổi mặt, Bộ Công
Thương đang phối hợp với một trong những nền tảng tiếp thị liên kết quy mô và
uy tín nhất Việt Nam là ACCESSTRADE để hướng dẫn, hỗ trợ cho các doanh
nghiệp tiếp cận nhanh chóng, hiệu quả với công nghệ nhằm tăng trưởng doanh
thu hiệu quả. Đây là đơn vị đã cung cấp các giải pháp tăng trưởng doanh thu
hiệu quả cho hàng nghìn doanh nghiệp Việt trong thời gian qua. ACCESSTRADE
với hệ sinh thái 1,8 triệu Publisher cùng hơn 2000 doanh nghiệp đối tác.  Sự
đồng hành của ACCESSTRADE trong Chương trình này hứa hẹn sẽ lan tỏa sự
kiện Online Friday 2022 được rộng rãi hơn. 

Tại buổi họp báo, ông Đỗ Hữu Hưng, Tổng Giám đốc ACCESSTRADE Việt Nam
cho rằng đây là cơ hội tốt để Chính phủ và doanh nghiệp cùng đồng hành và
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tạo ra sân chơi chung để thúc đẩy các hoạt động Thương Mại Điện Tử năm
2022. Đồng thời cũng thể hiện rõ sự linh hoạt của Chính phủ khi chọn TikTok và
ACCESSTRADE là đối tác tổ chức chương trình nhằm tạo ra sự sáng tạo cho
chương trình năm 2022.

Tại buổi họp báo, Bộ Công Thương cũng đã chính thức công bố thời gian diễn ra
Tuần lễ Thương mại điện tử quốc gia và Ngày mua sắm trực tuyến Việt Nam -
Online Friday 2022. Theo đó, Tuần lễ Thương mại điện tử quốc gia sẽ được tổ
chức từ ngày 28/11 đến 04/12/2022; 60 giờ Ngày mua sắm trực tuyến Việt Nam
- Online Friday 2022 sẽ diễn ra từ 0h thứ Sáu ngày 02/12/2022 đến 12h ngày
04/12/2022.

Tuần lễ Thương mại điện tử quốc gia là Lễ hội để các doanh nghiệp hoạt động
trong lĩnh vực thương mại điện tử và công nghệ số công bố, giới thiệu các sản
phẩm/dịch vụ/giải pháp của doanh nghiệp trong việc phát triển thương mại điện
tử Việt Nam. 

Chương trình 60 giờ Ngày mua sắm trực tuyến Việt Nam - Online Friday 2022
diễn ra trên môi trường trực tuyến (https://onlinefriday.vn/ và toàn bộ nền tảng
TikTok Shop) với các ưu đãi giảm giá, khuyến mãi sản phẩm, dịch vụ từ các
doanh nghiệp sản xuất, phân phối tạo lợi ích thiết thực cho người tiêu dùng trên
cả nước.

Chương trình sẽ tiếp tục mở ra một “mùa mua sắm trực tuyến đặc biệt” trong
năm 2022 để tất cả các doanh nghiệp trên khắp cả nước tiếp tục có cơ hội đẩy
mạnh tiêu thụ hàng hóa, góp phần phát triển sản xuất kinh doanh, người tiêu
dùng cũng dễ dàng được chọn lựa hàng hóa giá tốt, phù hợp với nhu cầu. 

Trong khuôn khổ Tuần lễ thương mại điện tử quốc gia năm nay, Cục Thương
mại điện tử và Kinh tế số cùng phối hợp với các Cục/Vụ chức năng, Sở Công
Thương các tỉnh, thành địa, phương, các Hiệp hội ngành hàng ra mắt Chương
trình doanh nghiệp ứng dụng thương mại điện tử tiêu biểu năm 2022. Chương
trình nhằm tạo điều kiện cho các doanh nghiệp sản xuất địa phương, các hợp
tác xã nông nghiệp, sản phẩm OCOP, sản phẩm công nghiệp địa phương sẽ có
thêm cơ hội đẩy mạnh tiêu thụ trên các nền tảng thương mại điện tử, mở rộng
thị trường cũng như được tăng cường quảng bá hình ảnh sản phẩm qua môi
trường trực tuyến, ứng dụng các giải pháp số chuyển đổi mô hình sản xuất kinh
doanh của doanh nghiệp. Thông tin chi tiết sẽ được đăng tải trên Cổng thông tin
chính thức của Bộ Công Thương hưởng ứng cuộc vận động Người Việt ưu tiên
dùng hàng Việt  tại địa chỉ: https://binhchon.tuhaoviet.vn.

Minh Anh
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