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Từ 2008, ngày 20/4 hằng năm được Thủ tướng Chính phủ quyết định chọn là
“Ngày Thương hiệu Việt Nam”. Xung quanh vấn đề này, PV đã có cuộc trao đổi
với Phó chủ tịch Tập đoàn Tuần Châu, Phó chủ tịch thường trực Hiệp hội Chống
hàng giả và Bảo vệ thương hiệu Việt Nam (VATAP) Phạm Xuân Vinh.
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Phó chủ tịch Tập đoàn Tuần Châu, Phó chủ tịch Hiệp hội VATAP Phạm Xuân
Vinh

Đánh giá của ông về việc xây dựng và phát triển thương hiệu cho DN
Việt hiện nay?
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Nhằm ghi nhận những đóng góp và kịp thời động viên, khích lệ các DN Việt Nam
trong hoạt động sản xuất, kinh doanh, Thủ tướng Chính phủ đã chọn ngày 20/4
hằng năm là “Ngày Thương hiệu Việt Nam”. Đây là chủ trương rất đúng đắng và
ngày càng được đón nhận sự quan tâm của Chính phủ, các địa phương, cộng
đồng doanh nghiệp và mỗi doanh nhân.

Suốt những năm qua, cộng đồng doanh nghiệp, doanh nhân Việt Nam đã phấn
đấu, nỗ lực không ngừng nghỉ trong việc xây dựng và phát triển thương hiệu,
sản phẩm, góp phần tạo dựng uy tín cho các sản phẩm mang thương hiệu Việt
Nam trên thị trường trong nước và thế giới, đóng góp to lớn vào sự phát triển
kinh tế - xã hội của đất nước.

Trong xu thế hội nhập kinh tế quốc tế ngày càng sâu rộng, bên cạnh những
thuận lợi, các doanh nghiệp Việt Nam phải đối mặt với không ít khó khăn, thách
thức trong việc cạnh tranh với các sản phẩm mới. Vượt qua mọi khó khăn, thách
thức, những năm qua, các doanh nghiệp đạt Thương hiệu quốc gia nói riêng và
cộng đồng doanh nghiệp Việt Nam nói chung đã chủ động sáng tạo, phát huy
vai trò tiên phong và là động lực cho sự phát triển kinh tế - xã hội nước nhà.

Các doanh nghiệp có sản phẩm, dịch vụ đạt Thương hiệu quốc gia, ngày càng
gia tăng, nhiều sản phẩm, hàng hóa gắn với thương hiệu Việt, khẳng định vị
thế, uy tín trên thị trường.

Dưới sự chỉ đạo của Chính phủ, Bộ Công Thương, những năm qua, Hiệp hội
VATAP đã tích cực phối hợp với các bộ, ngành, địa phương, hiệp hội ngành
hàng, và các doanh nghiệp, tổ chức nhiều hoạt động kỷ niệm ngày “Thương
hiệu Việt Nam 20/4”; tổ chức các chương trình vinh danh các đơn vị, doanh
nghiệp có thương hiệu sản phẩm, dịch vụ tiêu biểu Việt Nam; biểu dương những
gương mặt doanh nhân tiêu biểu..., được các đơn vị, cộng đồng doanh nghiệp
hưởng ứng và đánh giá cao.

Trong bối cảnh toàn cầu hóa, hội nhập sâu rộng, các doanh nghiệp Việt
cần làm gì để xây dựng, bảo vệ và phát triển thương hiệu?

Việt Nam đang trong giai đoạn hội nhập quốc tế sâu rộng, các doanh nghiệp,
doanh nhân Việt ngày càng có nhiều cơ hội thuận lợi để vươn ra thị trường quốc
tế. Đặc biệt, khi mở rộng thị trường, các doanh nghiệp cần hướng tới sự phát
triển, gìn giữ và bảo vệ thương hiệu, nâng cao nhận thức về sở hữu trí tuệ.

Việc xây dựng và bảo vệ vững chắc thương hiệu - là vấn đề sống còn của mỗi
doanh nghiệp. Trong bối cảnh Cách mạng công nghiệp lần thứ 4, kỷ nguyên số,
công nghệ số, thương hiệu sẽ giúp các doanh nghiệp khẳng định tên tuổi và vị
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thế trên thương trường. Vì vậy, mỗi doanh nghiệp cần phải xây dựng được chiến
lược phát triển cụ thể, chiến lược marketing cơ bản để có thể bắt kịp xu hướng
hội nhập.

Các doanh nghiệp cần đẩy mạnh phát triển thương hiệu, không ngừng nâng cao
chất lượng giá trị sản phẩm, đổi mới công nghệ, từ đó nâng cao năng lực cạnh
tranh của mình, tạo niềm tin đối với người tiêu dùng.

Cuộc Cách mạng công nghiệp lần thứ tư đang diễn ra với tốc độ nhanh, làm
thay đổi bối cảnh toàn cầu và có tác động ngày một gia tăng đến Việt Nam, cả
tác động tích cực cũng như bất lợi.  Bởi vậy, doanh nghiệp Việt cần hướng đến
các sản phẩm mang thế mạnh của riêng mình.

Khẳng định được thương hiệu trên thị trường trong nước đã khó, nhưng xây
dựng thương hiệu trên thị trường nước ngoài càng khó hơn. Bởi vậy, các doanh
nghiệp cần “vững chí”, “bền lòng” mới có thể thành công!

Để xây dựng một thương hiệu có giá trị bền vững, mấu chốt đó là chất lượng
sản phẩm phải tốt, uy tín - làm nền tảng cơ bản nhất để xác lập niềm tin của
người tiêu dùng. Ðồng thời, doanh nghiệp cần xây dựng chiến lược kinh doanh
dài hạn, cải thiện chất lượng dịch vụ tại tất cả các khâu từ sản xuất, lưu thông
đến tiêu thụ; tiếp tục nâng cao năng suất lao động, giảm giá thành sản phẩm... 

Khi thương hiệu tại thị trường trong nước được khẳng định, sẽ là nền móng vững
chắc giúp doanh nghiệp đứng vững trước những khó khăn, tạo sức bật tiếp tục
vươn ra thế giới.

Tuần Châu Đảo Ngọc, điểm đến du lịch hấp dẫn du khách
trong nước và quốc tế

Thực trạng hàng giả, hàng nhái, hàng vi phạm sở hữu trí tuệ diễn biến
tinh vi, khó lường, ảnh hưởng đến các doanh nghiệp làm ăn chân chính.
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Suy nghĩ của ông về vấn nạn này?

Thực trạng hàng giả, hàng nhái, hàng kém chất lượng… vẫn diễn biến phức tạp.
Để bảo vệ doanh nghiệp làm ăn chân chính, bảo vệ người tiêu dùng,
BCĐ389/QG đã chỉ đạo các cơ quan quản lý nhà nước, lực lượng quản lý thị
trường, công an, hải quan, thuế, biên phòng, cảnh sát biển... cùng các địa
phương, nêu cao tinh thần trách nhiệm hơn nữa. Chủ động nắm bắt địa bàn,
nhận diện đối tượng để kịp thời phát hiện, xử lý vi phạm.

Vấn đề bảo vệ thương hiệu, đang được các cấp, các ngành đặc biệt quan tâm.
Để bảo vệ thương hiệu, các doanh nghiệp cần duy trì chất lượng sản phẩm của
mình. Các hiệp hội, tổ chức xã hội cần phải vào cuộc, nâng cao vai trò quản lý,
có định hướng tuyên truyền về sản phẩm để người tiêu dùng có thể nhận biết
sản phẩm có chất lượng tốt, đồng thời truyền tải kiến nghị của doanh nghiệp,
người tiêu dùng về sản phẩm kém chất lượng đến các cơ quan quản lý nhà
nước.

Với sự vào cuộc quyết liệt của BCĐ389/QG, các cơ quan chức năng và các địa
phương, tình hình buôn lậu, gian lận thương mại, sản xuất, buôn bán hàng giả,
hàng kém chất lượng, không rõ nguồn gốc sẽ từng bước được kiểm soát và đẩy
lùi.

Để bảo vệ và khẳng định giá trị thương hiệu của mình, các doanh nghiệp cần
chủ động phối hợp với các lực lượng thực thi trong việc cung cấp thông tin,
phân biệt hàng thật, hàng giả, giúp lực lượng chức năng kiểm tra, xử lý những
hành vi vi phạm về nhãn hiệu, vi phạm sỡ hữu trí tuệ. Bởi lẽ, chính các doanh
nghiệp là chủ sở hữu, nhãn hiệu sản phẩm đó, thương hiệu đó, họ nắm bắt rõ
nhất về sản phẩm của mình, có bị làm giả hay không.

Trên thực tế, nhiều doanh nghiệp vẫn chưa nhận thức đúng về việc xây dựng,
phát triển thương hiệu của đơn vị mình - còn có suy nghĩ đơn giản như việc
đăng ký bảo hộ nhãn hiệu sản phẩm là không cần thiết (tốn kém, mất thời gian,
thủ tục phiền hà…).

Trong bối cảnh cạnh tranh khốc liệt hiện nay, nhiều thương hiệu, sản phẩm nổi
tiếng của Việt Nam, nếu không đăng ký, bảo hộ nhãn hiệu tại các thị trường kịp
thời, thì nguy cơ bị chiếm đoạt thương hiệu, rơi vào tranh chấp, kiện tụng với
nước ngoài sẽ diễn ra thường xuyên hơn.

Hiệp hội VATAP kêu gọi các doanh nghiệp nói chung và các doanh nghiệp hội
viên nói riêng, cần chủ động cung cấp thông tin cho các cơ quan chức năng, cơ
quan quản lý nhà nước, phối hợp với các lực lượng thực thi trong việc phát hiện,

Cộng đồng doanh nghiệp: Đồng hành cùng đất nước đổi mới
https://thuonghieucongluan.com.vn/cong-dong-doanh-nghiep-dong-hanh-cung-dat-nuoc-doi-moi-a132004.html



xử lý những vi phạm về sở hữu trí tuệ; hỗ trợ tích cực, mạnh dạn hơn nữa cho
các lực lượng thực thi trong việc phát hiện hàng giả, hàng nhái, làm ảnh hưởng
đến uy tín, thương hiệu sản phẩm của mình. 

Các doanh nghiệp cần thực hiện đầy đủ việc đăng ký nhãn hiệu hàng hóa, kiểu
dáng công nghiệp, nguồn gốc xuất xứ; thông tin rộng rãi để người tiêu dùng
nắm bắt hàng giả, hàng nhái đối với sản phẩm của đơn vị mình (nếu có); cung
cấp thông tin chính xác, kịp thời cho các lực lượng thực thi, quản lý chặt chẽ hệ
thống phân phối các sản phẩm của mình.

Kỷ niệm Ngày Thương hiệu Việt Nam 20/4, tôi xin chúc cộng đồng doanh nghiệp
Việt Nam luôn tận dụng tốt mọi thời cơ để vượt qua mọi khó khăn, thách thức,
đạt được nhiều kết quả hơn nữa trong hoạt động sản xuất, kinh doanh và xuất
khẩu hàng hóa. Điều đó, nhằm duy trì, phát triển và bảo vệ thương hiệu, góp
phần vào việc xây dựng và quảng bá Thương hiệu quốc gia trong sự nghiệp
phát triển kinh tế - xã hội và hội nhập quốc tế của đất nước.

Trân trọng cảm ơn Phó chủ tịch!

Nguyễn Kiên (Thực hiện)
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