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Đã và đang hoạt động hiệu quả trong lĩnh vực đầu tư xây dựng, gần đây, ông
Vũ Văn Trường - CTHĐQT kiêm TGĐ Công ty CP đầu tư xây dựng Thiên Lộc đã
chuyển hướng sang lĩnh vực nông nghiệp và trồng cà phê. Thương hiệu Cà phê
Nguyên Ngọc ra đời đã ghi dấu ấn của ông về sản phẩm cà phê mới trên thương
trường. Doanh nhân Vũ Văn Trường đã có cuộc trao đổi với phóng viên về sản
phẩm cà phê này và hướng đi mới của công ty.

Ông Vũ Văn Trường - CTHĐQT kiêm TGĐ Công ty cổ phần đầu tư xây
dựng Thiên Lộc: Đề cao chữ Tâm và chữ Tín khi đầu tư cà phê sạch.

Sau nhiều năm lăn lộn trên thương trường, thay vì nghỉ ngơi, ông lại
tìm đến cây cà phê và tạo ra một thương hiệu cà phê sạch mang tên
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Nguyên Ngọc; cơ duyên nào đã khiến ông cất công lên tận Đắc Nông để
“khởi nghiệp” với cây cà phê?

Thời gian qua, Đảng và Nhà nước đã luôn kêu gọi doanh nhân, doanh nghiệp về
với nông nghiệp, nông thôn; đầu tư nguồn lực cho sản xuất nông nghiệp trong
thời kỳ mới. Cùng với cây tiêu, cây điều, ca cao, cà phê là một cây thương hiệu
nổi tiếng của Việt Nam trên thế giới. Nhiều năm liền, cây cà phê đã tạo nên giá
trị thặng dư lớn cho thị phần xuất khẩu nước ta, mang lại nguồn ngoại tệ không
nhỏ cho đất nước. Tôi sinh ra và lớn lên ở Nam Định nhưng có hàng chục năm
sống và làm việc trên vùng đất Tây Nguyên; gia đình tôi gắn bó với nông
trường, trồng và chăm sóc cây cà phê, nên cây cà phê không có gì quá xa lạ với
tôi. Và từ đó tôi ước mong làm ra sản phẩm cà phê sạch.

Hiện tại, thị trường trong nước đã có nhiều thương hiệu cà phê có tuổi
đời vài chục năm chinh phục được người tiêu dùng. Cà phê Nguyên
Ngọc sinh sau đẻ muộn hẳn sẽ gặp không ít trở ngại?

Tôi biết, nhưng không vì thế mà nản lòng. Nếu sợ khó, sợ khổ, sợ thất bại thì tôi
đã không làm. Tôi đi lại như con thoi giữa Hà Nội - trụ sở chính của Công ty,
Đồng Nai - văn phòng đại diện và Đắk Nông suốt 2 năm vừa qua. Thức khuya
dậy sớm cùng anh em kỹ sư nông nghiệp, người lao động; đào hố, đổ phân, đặt
cây giống, chăm sóc, tưới tắm. Không ai bắt tôi phải làm nhưng tôi muốn mọi
người trong công ty thấy tôi tâm huyết, quyết tâm với dự án này như thế nào.
Không làm thì thôi, làm phải đến nơi đến chốn, phải thành công.
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Tâm huyết với cây cà phê, ông Vũ Văn Trường tin rằng Cà phê sạch
Nguyên Ngọc sẽ được giới “sành” cà phê ưa chuộng.

Cây cà phê có nhiều vùng trồng, nhưng với Công ty CP đầu tư xây dựng Thiên
Lộc, tiêu chí sạch luôn được đề cao và quán triệt tới từng cán bộ, công nhân,
người lao động. Sạch là chỉ sử dụng phân hữu cơ, vôi trong quá trình chăm bón
cho đến khi thu hoạch cũng không sử dụng bất cứ một chế phẩm hoá học nào.
Để làm được điều này, công ty phải tốn nhiều chi phí hơn, người lao động phải
tốn nhiều công sức hơn. Nhưng tôi chấp nhận để giữ vững tiêu chí đó cho sản
phẩm. Tôi tin mọi người cũng sẽ ủng hộ, đảm bảo sức khoẻ cho công nhân, bảo
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vệ được đất đai lâu dài, môi trường cũng được gìn giữ, và người tiêu dùng an
tâm với sản phẩm an toàn. Đây là xu hướng phát triển bền vững mà thế giới
đang hướng đến.

Chinh phục thị trường không phải là ngày một ngày hai, nhưng tôi tin bằng sự
kiên trì, bằng những chiến lược kinh doanh hiệu quả, bằng cái Tâm, chữ Tín, cà
phê Nguyên Ngọc chắc chắn sẽ là một sản phẩm đồ uống được khách hàng yêu
thích.

Với 100ha cà phê, ông phải cần số lượng lớn lao động; nhưng lao động
đang làm việc tại công ty hiện nay chủ yếu là đồng bào người dân tộc
địa phương, vốn quen với lối canh tác cũ, lạc hậu... Ông làm gì để thay
đổi họ, giúp họ trở nên chuyên nghiệp, giúp dự án phát triển thuận lợi?

Như đã nói, tôi sống nhiều năm ở Tây Nguyện nên tôi cũng hiểu về phong tục,
tập quán của bà con. Hiện, cả lao động biên chế lẫn thời vụ lên tới 200 người,
phần lớn là người dân tộc thiểu số làm việc. Tôi thật sự biết ơn họ. Không có họ,
dự án cà phê của tôi khó có thể thành hiện thực. Giấc mơ về cây cà phê sạch,
sản phẩm cà phê an toàn cho sức khỏe người tiêu dùng cũng khó đi tới đích.
Khát khao của tôi không chỉ là sản lượng cà phê năm sau luôn cao hơn năm
trước mà còn là khát vọng mang lại một cuộc sống ấm no, hạnh phúc cho người
dân tộc thiểu số ở địa phương. Từ đó, xây dựng nên một thương hiệu cà phê
Nguyên Ngọc gắn liền với Đắk Nông.

Đối với người lao động, tôi luôn xây dựng niềm tin với họ khi đảm bảo các quyền
lợi đúng theo quy định của Nhà nước, như đảm bảo thu nhập ổn định, tham gia
BHXH, BHYT, ốm đau được thăm hỏi động viên; gia đình hoàn cảnh hoặc gặp
điều không may được chia sẻ. Với tôi, công ty không đơn thuần là nơi làm việc.
Nó phải là nơi người lao động nhận được sự ấm áp, thân tình và chân thành từ
các đồng nghiệp, và phải là ngôi nhà thứ hai mang lại sự an tâm, vững tin đối
với họ. Đó là điều tôi thực sự mong mỏi và thực hiện trong suốt thời gian qua.
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Không chỉ mang tâm huyết xây dựng thương hiệu cà phê sạch, Thiên
Lộc hướng tới khát vọng mang lại một cuộc sống ấm no, hạnh phúc
cho người dân tộc thiểu số ở địa phương.

Xin hỏi ông một chút về ý nghĩa của thương hiệu cà phê Nguyên Ngọc?

Ngọc là tinh tuý của trời đất. Nguyên Ngọc cà phê có nghĩa là hạt cà phê ngọc
được kết tinh bởi phương pháp canh tác hữu cơ ưu việt, được đất mẹ Đắk Nông
nuôi dưỡng ngày tháng, được bàn tay lao động chăm chỉ, cần cù của người dân
nơi đây vun vén mỗi ngày, rồi đơm hoa, kết trái. Tôi mong không chỉ tôi cảm
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nhận được ý nghĩa của Ngọc cà phê mà người tiêu dùng cũng sẽ thấu cảm được
ý nghĩa ấy khi thưởng thức. Là nhà sản xuất, tôi sẽ cố gắng mang lại giá trị
xứng đáng cho sản phẩm để xây dựng thương hiệu bằng chính lòng tin của mỗi
khách hàng.

Nguyên Ngọc cà phê - hạt ngọc được kết tinh bởi phương pháp canh
tác hữu cơ ưu việt, được đất mẹ Đắk Nông nuôi dưỡng.
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Các đại biểu đánh giá cao hương vị cà phê Nguyên Ngọc trong hội chợ
nông sản sạch tại tỉnh Thái Nguyên.

Dự án đầu tư cà phê sạch Nguyên Ngọc ngoài mục tiêu kinh tế - xã hội,
có mang lại cho ông thêm động lực làm việc, cống hiến?

Tuổi tôi, nhiều người đã bàn giao sự nghiệp cho con cháu và vui thú điền viên,
nhưng với tôi, còn làm việc là thấy mình còn có ích, còn mang lại lợi ích cho xã
hội. Và điều này khiến tôi cảm thấy hạnh phúc. Biết đâu, Nguyên Ngọc cà phê
chưa phải là dự án cuối cùng của tôi. Biết đâu tôi lại tìm thấy hứng thú với một
dự án nào khác khi nó có thể giúp ích được những điều gì đó cho xã hội.

Trân trọng cảm ơn ông!

Trúc An (thực hiện)
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