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Nhiều doanh nghiệp chỉ nghĩ đến việc đăng ký nhãn hiệu khi thương hiệu đã có
chỗ đứng trên thị trường. Theo Luật sư Lưu Hằng Hoa, đây không chỉ là thủ tục
pháp lý mà còn là "lá chắn" giúp doanh nghiệp bảo vệ tài sản trí tuệ, giảm thiểu
rủi ro và tạo nền tảng cho sự phát triển bền vững.

Đăng ký sớm để tránh rủi ro pháp lý

Trong quá trình khởi nghiệp, nhiều doanh nghiệp thường ưu tiên phát triển sản
phẩm, mở rộng thị trường và tìm kiếm khách hàng trước khi nghĩ đến việc đăng
ký bảo hộ nhãn hiệu. Theo Luật sư Lưu Hằng Hoa, đây là tâm lý khá phổ biến
nhưng cũng tiềm ẩn nhiều rủi ro pháp lý.

Luật sư cho biết, Việt Nam đang áp dụng nguyên tắc "nộp đơn đầu tiên" (first-
to-file) trong xác lập quyền đối với nhãn hiệu. Điều này đồng nghĩa với việc
quyền sở hữu công nghiệp không mặc nhiên thuộc về người sử dụng trước mà
thuộc về chủ thể nộp đơn đăng ký trước và đáp ứng các điều kiện bảo hộ theo
quy định của pháp luật. Vì vậy, ngay cả khi doanh nghiệp đã sử dụng nhãn hiệu
trong một thời gian dài trên thị trường, nếu chưa tiến hành đăng ký thì vẫn có
nguy cơ mất quyền đối với chính nhãn hiệu của mình khi có chủ thể khác nộp
đơn trước và được cấp văn bằng bảo hộ.

Theo luật sư, từ thời điểm nộp đơn đến khi được cấp văn bằng bảo hộ thường
kéo dài từ 12 đến 18 tháng. Đây là khoảng thời gian để cơ quan có thẩm quyền
tiến hành các bước thẩm định theo quy định của pháp luật. Do đó, doanh
nghiệp không nên chờ đến khi sản phẩm bán chạy hoặc thương hiệu được nhiều
người biết đến mới bắt đầu đăng ký. Nếu đợi đến khi thương hiệu đã có chỗ
đứng trên thị trường mới nộp đơn, doanh nghiệp không chỉ mất lợi thế về thời
gian mà còn gia tăng nguy cơ phát sinh tranh chấp với các chủ thể khác.

"Doanh nghiệp càng trì hoãn việc đăng ký thì mức độ rủi ro càng cao", luật sư
nhận định. Nếu chưa tiến hành đăng ký, một chủ thể khác hoàn toàn có thể nộp
đơn trước và được xác lập quyền đối với nhãn hiệu nếu đáp ứng các điều kiện
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bảo hộ. Khi đó, chính doanh nghiệp tạo dựng thương hiệu lại có nguy cơ mất
quyền sử dụng tên gọi hoặc dấu hiệu nhận diện mà mình đã đầu tư trong nhiều
năm, đồng thời gặp nhiều khó khăn trong việc chứng minh quyền lợi hợp pháp
khi xảy ra tranh chấp.

Qua quá trình tư vấn, luật sư cho biết không ít doanh nghiệp vẫn cho rằng khi
sản phẩm còn nhỏ, chưa có thị trường lớn thì chưa cần đăng ký nhãn hiệu vì
nguy cơ bị sao chép chưa cao. Tuy nhiên, chính suy nghĩ này khiến nhiều doanh
nghiệp rơi vào thế bị động khi thương hiệu bắt đầu tạo dựng được uy tín trên thị
trường. Theo luật sư, khi nhãn hiệu dần được người tiêu dùng biết đến cũng là
lúc giá trị thương mại của thương hiệu gia tăng, kéo theo nguy cơ bị đăng ký
trước hoặc bị xâm phạm quyền sở hữu trí tuệ. Nếu không chủ động xác lập
quyền từ sớm, doanh nghiệp có thể phải trả giá bằng chính thương hiệu mà
mình đã dày công xây dựng.

Không chỉ bảo vệ thương hiệu, còn bảo vệ khoản đầu tư

Theo Luật sư Lưu Hằng Hoa, việc đăng ký nhãn hiệu từ sớm mang lại
nhiều lợi ích hơn việc chỉ xác lập quyền sở hữu công nghiệp.
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Trước hết, đây là cơ sở pháp lý quan trọng để doanh nghiệp ngăn chặn các
hành vi xâm phạm như giả mạo nhãn hiệu, sử dụng trái phép trong tên doanh
nghiệp, tên miền hoặc hoạt động quảng cáo. Văn bằng bảo hộ cũng là căn cứ
để doanh nghiệp yêu cầu cơ quan có thẩm quyền xử lý khi quyền sở hữu trí tuệ
bị xâm phạm. Đồng thời, việc được pháp luật bảo hộ còn giúp doanh nghiệp
nâng cao vị thế trong hoạt động kinh doanh, tạo niềm tin với đối tác, nhà đầu tư
và người tiêu dùng.

Bên cạnh đó, việc đăng ký còn góp phần bảo vệ những khoản đầu tư mà doanh
nghiệp đã bỏ ra để xây dựng thương hiệu. Theo luật sư, doanh nghiệp thường
phải dành nhiều nguồn lực cho thiết kế logo, bao bì, quảng bá, truyền thông và
phát triển thị trường. Đây đều là những khoản đầu tư có giá trị lớn và được tích
lũy theo thời gian. Nếu nhãn hiệu không được bảo hộ hoặc không đáp ứng điều
kiện bảo hộ, toàn bộ giá trị đầu tư này có thể bị ảnh hưởng nghiêm trọng.

Thực tế, Luật sư Lưu Hằng Hoa từng gặp nhiều trường hợp doanh nghiệp đã
kinh doanh nhiều năm, có lượng khách hàng ổn định nhưng khi tiến hành đăng
ký mới phát hiện nhãn hiệu đã được chủ thể khác nộp đơn trước. Khi đó, doanh
nghiệp có thể buộc phải thay đổi tên thương hiệu, bao bì, biển hiệu, tên miền
và các tài liệu quảng bá. Không chỉ phát sinh chi phí lớn, việc thay đổi còn ảnh
hưởng đến uy tín cũng như lượng khách hàng đã gây dựng trong nhiều năm.
Theo luật sư, trong nhiều trường hợp, chi phí để khắc phục hậu quả sau khi xảy
ra tranh chấp còn lớn hơn rất nhiều so với chi phí đăng ký nhãn hiệu ngay từ
đầu. Nếu tiếp tục sử dụng nhãn hiệu đã được bảo hộ cho chủ thể khác, doanh
nghiệp còn có nguy cơ đối mặt với các tranh chấp pháp lý liên quan đến quyền
sở hữu công nghiệp.

Theo luật sư, nhãn hiệu sau khi được bảo hộ còn là một tài sản vô hình có giá
trị, có thể được chuyển nhượng, nhượng quyền thương mại, góp vốn hoặc sử
dụng trong các giao dịch kinh doanh. Đây cũng là nền tảng quan trọng để
doanh nghiệp phát triển lâu dài, mở rộng quy mô hoạt động cũng như nâng cao
giá trị thương hiệu trên thị trường.

"Việc đăng ký nhãn hiệu không chỉ là một thủ tục hành chính đơn thuần mà là
một quyết định đầu tư mang tính chiến lược. Càng chủ động nộp đơn sớm,
doanh nghiệp càng giảm thiểu rủi ro pháp lý và càng có điều kiện phát triển
thương hiệu một cách bền vững", Luật sư Lưu Hằng Hoa nhấn mạnh.

Đăng ký bảo hộ chỉ là bước khởi đầu

Theo luật sư, trên thực tế, doanh nghiệp không chỉ đối mặt với rủi ro do đăng ký
muộn mà còn gặp nhiều hạn chế trong quá trình quản lý và khai thác nhãn
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hiệu.

Một trong những lỗi phổ biến là không tra cứu khả năng bảo hộ trước khi sử
dụng hoặc nộp đơn đăng ký. Điều này khiến nhiều doanh nghiệp đầu tư đáng kể
cho hoạt động xây dựng thương hiệu nhưng sau đó mới phát hiện nhãn hiệu
trùng hoặc tương tự với nhãn hiệu đã được bảo hộ của chủ thể khác, buộc phải
thay đổi toàn bộ hệ thống nhận diện. Ngoài ra, cũng có doanh nghiệp chỉ nghĩ
đến việc đăng ký khi hoạt động kinh doanh đã ổn định hoặc sản phẩm được thị
trường đón nhận. Theo luật sư, đây là một trong những nguyên nhân phổ biến
khiến doanh nghiệp rơi vào tranh chấp về quyền đối với nhãn hiệu.

Bên cạnh đó, nhiều doanh nghiệp chỉ đăng ký cho nhóm hàng hóa, dịch vụ đang
kinh doanh mà chưa tính đến định hướng phát triển trong tương lai. Khi mở rộng
sang lĩnh vực mới, doanh nghiệp mới phát hiện nhãn hiệu của mình đã được
người khác đăng ký ở nhóm sản phẩm đó, làm mất cơ hội phát triển thương
hiệu hoặc phải sử dụng nhãn hiệu khác cho cùng một hệ thống kinh doanh.

Theo luật sư, sau khi được cấp văn bằng bảo hộ, doanh nghiệp cũng cần quản
lý danh mục tài sản sở hữu trí tuệ một cách bài bản; theo dõi thời hạn gia hạn,
giám sát các hành vi xâm phạm và các đơn đăng ký tương tự của bên thứ ba để
kịp thời bảo vệ quyền lợi hợp pháp. Đồng thời, doanh nghiệp cần coi nhãn hiệu
là một tài sản có giá trị để chủ động khai thác thông qua chuyển nhượng,
nhượng quyền thương mại hoặc cấp phép sử dụng, thay vì chỉ coi đây là dấu
hiệu nhận diện sản phẩm như cách hiểu phổ biến hiện nay.

Theo Luật sư Lưu Hằng Hoa, "Đăng ký nhãn hiệu không phải là đích đến mà chỉ
là bước khởi đầu của quá trình quản trị tài sản trí tuệ".

Cần coi nhãn hiệu là tài sản ngay từ khi khởi nghiệp

Đối với doanh nghiệp nhỏ và các dự án khởi nghiệp, Luật sư Lưu Hằng Hoa
khuyến nghị nên xác định chi phí đăng ký nhãn hiệu là một phần của chi phí
đầu tư ban đầu. Theo bà, doanh nghiệp cần lựa chọn nhãn hiệu có khả năng
bảo hộ cao, thực hiện tra cứu trước khi nộp đơn và chủ động đăng ký ngay khi
có kết quả khả quan. Việc chủ động đăng ký ngay từ giai đoạn đầu cũng giúp
doanh nghiệp tận dụng khoảng thời gian chờ cấp văn bằng để phát triển hoạt
động kinh doanh và xây dựng hình ảnh thương hiệu trên thị trường.

Luật sư cũng lưu ý, với những nhãn hiệu có định hướng phát triển ra thị trường
quốc tế, doanh nghiệp cần chủ động xây dựng lộ trình đăng ký bảo hộ tại các
quốc gia mục tiêu. Sau khi được cấp văn bằng bảo hộ, doanh nghiệp cần tiếp
tục theo dõi thời hạn gia hạn, giám sát các hành vi xâm phạm và xây dựng
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chiến lược quản trị tài sản trí tuệ lâu dài nhằm bảo đảm quyền lợi hợp pháp
trong suốt quá trình phát triển.

Luật sư Lưu Hằng Hoa cho rằng, giá trị của một thương hiệu không chỉ nằm ở
tên gọi hay logo mà còn ở việc thương hiệu đó được pháp luật bảo vệ và có khả
năng tạo ra giá trị kinh tế trong quá trình phát triển. Vì vậy, đăng ký nhãn hiệu
là bước khởi đầu, còn quản trị và khai thác hiệu quả tài sản sở hữu trí tuệ mới là
yếu tố góp phần nâng cao năng lực cạnh tranh, gia tăng giá trị doanh nghiệp và
hướng tới sự phát triển bền vững trong dài hạn.

 Phương Di 
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