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Sau giai đoạn chịu sức ép từ giá xuất khẩu giảm, ngành gạo Việt Nam đang ghi
nhận những tín hiệu tích cực khi giá bình quân bắt đầu phục hồi, trong khi nhu
cầu tại một số thị trường lớn vẫn duy trì. Tuy nhiên, cơ hội cải thiện kim ngạch
không chỉ nằm ở sản lượng mà ngày càng phụ thuộc vào khả năng nâng chất
lượng, xây dựng thương hiệu và chuyển dịch sang những phân khúc có giá trị
cao hơn.

Theo Bộ Nông nghiệp và Môi trường, 8 tháng năm 2026, Việt Nam xuất khẩu
hơn 6 triệu tấn gạo, thu về gần 2,91 tỷ USD. So với cùng kỳ năm trước, lượng
gạo xuất khẩu giảm khoảng 5%, trong khi giá trị giảm 10,7%. Chênh lệch giữa
mức giảm về lượng và giá trị cho thấy giá bán vẫn là điểm nghẽn đáng chú ý
đối với hiệu quả xuất khẩu gạo trong năm nay.

Dù vậy, thị trường đã xuất hiện dấu hiệu cải thiện từ giữa năm. Giá xuất khẩu
gạo bình quân trong tháng 7 đạt 511 USD/tấn, tăng 5,8% so với cùng kỳ năm
2025. Đây là lần đầu tiên trong năm giá bình quân ghi nhận mức tăng so với
cùng kỳ, tạo kỳ vọng kết quả xuất khẩu những tháng cuối năm có thể tích cực
hơn.

Thị trường mở rộng nhưng cạnh tranh cũng gia tăng

Triển vọng cung cầu gạo toàn cầu đang tạo thêm dư địa cho các nước xuất
khẩu, trong đó có Việt Nam. Cân đối cung - cầu niên vụ 2026-2027 được dự báo
có khả năng chuyển sang trạng thái thâm hụt, trong khi thương mại gạo thế
giới tiếp tục duy trì ở mức cao.
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Gạo Việt Nam đang có thêm cơ hội nâng giá trị khi giá xuất khẩu phục
hồi và nhu cầu tại một số thị trường lớn gia tăng (Ảnh AI)

Philippines vẫn là thị trường đáng chú ý khi có nhu cầu nhập khẩu phục vụ dự
trữ. Tuy nhiên, khả năng thị trường này xem xét các biện pháp phòng vệ cũng
đặt ra yêu cầu cao hơn đối với doanh nghiệp Việt Nam. Không chỉ cạnh tranh về
giá, doanh nghiệp cần nâng chất lượng, đáp ứng tiêu chuẩn và chủ động thích
ứng với những thay đổi trong chính sách thương mại.

Tại Trung Quốc, nhu cầu nhập khẩu cũng xuất hiện những tín hiệu đáng chú ý,
nhất là đối với gạo tấm sử dụng trong ngành thức ăn chăn nuôi. Đây là hướng
tiêu thụ có thể mở rộng đầu ra cho gạo nguyên liệu, đồng thời giúp doanh
nghiệp đa dạng hóa cơ cấu sản phẩm.

Một số thị trường châu Phi tiếp tục có nhu cầu, tạo thêm không gian cho các
nhà xuất khẩu. Ngược lại, Indonesia chưa có kế hoạch nhập khẩu gạo trong
năm 2026 do nguồn cung và lượng dự trữ trong nước ở mức cao. Diễn biến trái
chiều giữa các thị trường cho thấy việc phụ thuộc vào một số khách hàng
truyền thống sẽ tiềm ẩn nhiều rủi ro.

Trong bối cảnh đó, doanh nghiệp cần chuyển mạnh từ tư duy chạy theo sản
lượng sang quản trị thị trường và giá trị. Việc theo dõi sát cung cầu toàn cầu,
chính sách nhập khẩu, diễn biến thời tiết tại các nước sản xuất lớn sẽ giúp
doanh nghiệp chủ động hơn trong kế hoạch thu mua, sản xuất và ký hợp đồng.

Nâng chất lượng để giữ giá trị trong chuỗi

Gạo Việt tìm dư địa tăng giá trị trên thị trường quốc tế
https://thuonghieucongluan.com.vn/gao-viet-tim-du-dia-tang-gia-tri-tren-thi-truong-quoc-te-a334400.html



Một trong những hướng đi được ngành gạo đặt ra là xây dựng vùng nguyên liệu
đạt tiêu chuẩn xuất khẩu sang các thị trường yêu cầu cao như EU và Nhật Bản.
Mô hình hợp tác xã liên kết với doanh nghiệp, có sự quản lý và giám sát của
Nhà nước, được kỳ vọng giúp kiểm soát tốt hơn chất lượng từ vùng sản xuất đến
khâu xuất khẩu.

Hiệp hội Lương thực Việt Nam cũng đề xuất tiếp tục đàm phán các nghị định thư
về gạo với thị trường nhập khẩu, thúc đẩy các cuộc đàm phán kỹ thuật theo
hướng gắn với chuỗi giá trị và đáp ứng yêu cầu của những thị trường tiềm năng,
giá trị cao.

Song song với mở rộng thị trường, xây dựng thương hiệu đang trở thành yêu
cầu quan trọng để nâng giá trị hạt gạo Việt Nam. Hiệp hội đề xuất xây dựng
thương hiệu gạo quốc gia, trước mắt nghiên cứu mô hình thí điểm phát triển
thương hiệu gạo vùng Đồng bằng sông Cửu Long với hai giống ST24 và ST25,
gắn với câu chuyện văn hóa Óc Eo.

Việc xây dựng thương hiệu nếu được triển khai đồng bộ với vùng nguyên liệu,
tiêu chuẩn chất lượng và hệ thống truy xuất nguồn gốc sẽ giúp gạo Việt từng
bước thoát khỏi cạnh tranh thuần túy về giá. Khi đó, giá trị gia tăng có thể được
tạo ra ngay từ khâu sản xuất thay vì chỉ tập trung ở khâu thương mại.

Hiệp hội Lương thực Việt Nam đồng thời kiến nghị thúc đẩy các hợp đồng cấp
Chính phủ với những thị trường nhập khẩu trọng điểm nhằm tạo đầu ra ổn định
hơn cho doanh nghiệp. Cùng với đó, đề xuất xây dựng Đề án tái cấu trúc ngành
kinh doanh xuất khẩu gạo theo định hướng Chiến lược phát triển thị trường xuất
khẩu gạo Việt Nam đến năm 2030.

Những giải pháp này cho thấy bài toán của ngành gạo hiện nay không đơn
thuần là xuất khẩu được bao nhiêu tấn, mà là bán được với giá nào và giữ lại
bao nhiêu giá trị cho người sản xuất, doanh nghiệp và toàn chuỗi.

Trong những tháng cuối năm, sự phục hồi của giá xuất khẩu cùng nhu cầu tại
một số thị trường lớn đang tạo cơ hội để ngành gạo cải thiện kết quả. Tuy
nhiên, để biến cơ hội thị trường thành tăng trưởng bền vững, gạo Việt cần đi xa
hơn bằng chất lượng, thương hiệu, vùng nguyên liệu và khả năng đáp ứng
những tiêu chuẩn ngày càng cao của thị trường quốc tế.

Nam Sơn (t/h)
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