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Kết quả thực hiện Cuộc vận động “Người Việt Nam ưu tiên dùng hàng Việt
Nam”; Chương trình Nhận diện hàng Việt Nam với tên “Tự hào hàng Việt Nam”
là tổng mức lưu chuyển hàng hóa bán lẻ và dịch vụ từ năm 2009 đến nay, hàng
năm đều có mức tăng trưởng trên dưới 10% so với năm trước.

Thứ trưởng Bộ Công Thương Đỗ Thắng Hải cho biết, sau 14 năm thực hiện, Cuộc
vận động “Người Việt Nam ưu tiên dùng hàng Việt Nam”; 9 năm tổ chức Chương
trình Nhận diện hàng Việt Nam với tên “Tự hào hàng Việt Nam” đã hình thành
nên một phong trào mạnh mẽ trong mọi tầng lớp Nhân dân trên cả nước. 

Hàng Việt đang chiếm tỷ lệ từ 80% đến trên 90% tại các các kênh
phân phối hiện đại. Khách du lịch nước ngoài thăm quan các gian
trưng bày hàng Việt.

Hàng Việt đang chiếm tỷ lệ từ 80% đến trên 90% tại các kênh phân phối hiện đại
https://thuonghieucongluan.com.vn/hang-viet-dang-chiem-ty-le-tu-80-den-tren-90-tai-cac-kenh-phan-phoi-hien-dai-
a206989.html



"Tâm lý mua sắm, tiêu dùng hàng Việt đã có những chuyển biến tích cực. Người
tiêu dùng đã nhìn nhận đúng hơn khả năng sản xuất kinh doanh của doanh
nghiệp Việt Nam, cùng với lòng tự hào dân tộc đã tạo cơ hội cho các doanh
nghiệp trong nước sắp xếp, đổi mới, phát triển và cạnh tranh lành mạnh.

Các doanh nghiệp Việt đã nhận thức được tầm quan trọng sống còn về nâng
cao chất lượng, cải tiến công nghệ và dây chuyền sản xuất, kinh doanh, bảo vệ
thương hiệu và cách tiếp cận thị trường bài bản hơn. Hiện hàng Việt đang chiếm
tỷ lệ cao trên thị trường nội địa, từ 80% đến trên 90% tại các các kênh phân
phối hiện đại và từ 60% tại các kênh bán lẻ truyền thống”, Thứ trưởng thông tin.

Kết quả thực hiện Cuộc vận động “Người Việt Nam ưu tiên dùng hàng Việt
Nam”; Chương trình Nhận diện hàng Việt Nam với tên “Tự hào hàng Việt Nam”
đã góp phần hoàn thành xuất sắc các chỉ tiêu kinh tế theo hướng kiềm chế lạm
phát, ổn định kinh tế vĩ mô. Tổng mức lưu chuyển hàng hóa bán lẻ và dịch vụ từ
năm 2009 đến nay, hàng năm đều có mức tăng trưởng trên dưới 10% so với
năm trước.

Hàng Việt đang chiếm tỷ lệ từ 80% đến trên 90% tại các các kênh
phân phối hiện đại. Ảnh chinhphu.vn.

Lễ hội “Tự hào hàng Việt Nam”, “Tinh hoa hàng Việt Nam” năm 2023 tại Quảng
trường Đông Kinh nghĩa Thục, phố đi bộ Hồ Hoàn Kiếm khai mạc tối ngày 09/12,
kéo dài hết ngày hôm nay, 10/12/2023. 
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Lễ hội gồm hoạt động: Trưng bày giới thiệu, quảng bá, tôn vinh các hàng hóa,
dịch vụ Việt Nam có thế mạnh, đạt chất lượng cao; Hoạt động trình diễn thời
trang của Tổng công ty may 10 với bộ sưu tập thu đông 2023 The Pilgrimage và
Công ty cổ phần doanh nghiệp xã hội Craft Link với bộ sưu tập Truyền thống
trong đương đại; Các hoạt động nghệ thuật, giao lưu, tạo sức lan tỏa, cổ động
tiêu dùng hàng Việt Nam gắn với thông điệp “Tự hào hàng Việt Nam” “Tinh hoa
hàng Việt Nam”…

Hoạt động Diễn đàn thúc đẩy sản xuất và tiêu thụ hàng Việt Nam tổ chức chiều
ngày 11/12/2023 tại Trung tâm Hội nghị quốc tế, Hùng Vương, Hà Nội. Diễn đàn
tập trung vào các thảo luận về: Xu hướng phát triển sản xuất và tiêu thụ hàng
Việt Nam trong tình hình mới; Kinh nghiệm và các giải pháp nâng cao vị thế, gia
tăng nhận diện hàng Việt Nam tại thị trường trong nước; Giải pháp khai thác
hiệu quả đặc trưng tinh hoa hàng Việt Nam; Các giải pháp, cách thức sáng tạo
phát triển liên kết tiêu thụ hàng Việt Nam trong bối cảnh mới…
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