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Tại Vĩnh Phúc, Chương trình mỗi xã một sản phẩm (OCOP) thời gian qua đã giúp
khai thác thế mạnh của mỗi địa phương và nâng cao năng lực cạnh tranh cho
nông sản.

Năm 2019, toàn tỉnh có 18 sản phẩm OCOP được đánh giá, xếp từ 3 sao trở lên,
trong đó, có 8 sản phẩm (của 2 chủ thể) đạt chất lượng 4 sao; 10 sản phẩm
(của 6 chủ thể) đạt chất lượng 3 sao. Năm 2020, dự kiến sẽ có thêm từ 20 - 25
sản phẩm OCOP được đánh giá, xếp hạng đạt chất lượng từ 3 sao trở lên. Các
sản phẩm OCOP đã được trưng bày, giới thiệu tại Trung tâm Hỗ trợ nông dân -
Hội Nông dân tỉnh; tham gia trưng bày tại Festival sản phẩm OCOP toàn quốc
tại tỉnh Nam Định; tham gia quảng bá, giới thiệu và bán sản phẩm tại Hội chợ
OCOP do các tỉnh: Lào Cai, Hòa Bình, Quảng Ninh và Hà Nội tổ chức.

Mật ong TaCumin

tinh chất núi rừng Tam Đảo chứng nhận “OCOP Vĩnh Phúc” 4 sao
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Từ đó, từng bước nâng tầm và mở ra cơ hội mới để các DN, tổ chức, cá nhân
đẩy mạnh tiêu thụ sản phẩm. Công ty TNHH Lưu Xuân VP ở phường Đồng Tâm,
thành phố Vĩnh Yên từ lâu đã được người tiêu dùng trên địa bàn tỉnh biết tới các
sản phẩm nước mắm, dấm gạo nếp và tương đặc sản.

Năm 2019, sản phẩm dấm gạo nếp cô Lưu VP 568 của công ty đã được UBND
tỉnh công nhận là 1 trong 18 sản phẩm OCOP, được xếp hạng 3 sao, mở ra cơ
hội, hướng đi mới cho DN.

Bà Nguyễn Thị Lưu, Giám đốc Công ty TNHH Lưu Xuân VP cho biết: Lúc chưa
tham gia OCOP, sản phẩm của công ty dù đã có tiếng trên thị trường nhưng vẫn
còn rất ít người sử dụng. Khi sản phẩm dấm gạo nếp được xếp hạng OCOP 3
sao, doanh số hàng tháng của công ty tăng lên 30%, thương hiệu sản phẩm và
niềm tin của người tiêu dùng đối với sản phẩm được nâng cao hơn. Tham gia
OCOP không chỉ giúp công ty sản xuất ra sản phẩm theo quy trình nghiêm ngặt,
được kiểm nghiệm chất lượng đạt quy chuẩn mà còn tạo dựng thương hiệu từ
những hoạt động xúc tiến thương mại, tiêu thụ sản phẩm thông qua các hội
chợ, triển lãm...

Được biết, với 3 nhóm mặt hàng chính là: Dấm gạo nếp, nước mắm các loại,
tương đặc sản, (trong đó, thế mạnh của công ty là dấm gạo nếp và nước mắm),
mỗi tháng, công ty cung cấp ra thị trường 20 vạn lít với mạng lưới phân phối
hơn 100 cửa hàng giới thiệu, bày bán sản phẩm; công ty tạo việc làm thường
xuyên cho gần 10 lao động với thu nhập trung bình 3 triệu đồng/người/tháng.

HTX Sản xuất và Chế biến lương thực thực phẩm sạch Thủy Phương ở thôn
Quang Trung, xã Tiên Lữ, huyện Lập Thạch được thành lập và đi vào hoạt động
năm 2018 với 8 thành viên. Mặt hàng sản xuất chủ lực của HTX gồm: Tương
nếp, cá thính và dấm gạo. Năm 2019, sản phẩm tương nếp Thủy Phương vinh
dự được UBND tỉnh trao chứng nhận là sản phẩm OCOP 3 sao. 

Theo bà Khương Thị Lý, Giám đốc HTX Sản xuất và Chế biến lương thực thực
phẩm sạch Thủy Phương: "Từ khi sản phẩm của HTX được chứng nhận là sản
phẩm OCOP hạng 3 sao và được tham gia các hội chợ xúc tiến, quảng bá
thương hiệu, chúng tôi đã đạt được những thành công nhất định trong SXKD.
Thay đổi lớn nhất là về tư duy sản xuất nông nghiệp, sở hữu nhãn hiệu hàng
hóa và tổ chức sản xuất theo chuỗi giá trị. Nhờ đó, sản phẩm không những mở
rộng thị trường tiêu thụ mà còn được nhiều khách hàng biết đến, đón nhận".

Không dừng lại ở đó, mục tiêu của HTX là phấn đấu đưa sản phẩm nâng hạng
lên 4 sao, có khả năng cạnh tranh với nhiều sản phẩm cùng loại trong nước. Từ
đó, góp phần nâng cao thu nhập, ổn định đời sống cho các thành viên, người lao
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động của HTX.

Cơ quan chức năng cũng nhận định, sau 2 năm (2018 – 2020) tham gia OCOP,
nhiều sản phẩm đặc thù của các địa phương đã tạo được sức bật cả về giá trị và
sản lượng tiêu thụ.

Tiếp nối những thành công của giai đoạn 2018 – 2020, UBND tỉnh đã ban hành
kế hoạch số 189/KH – UBND về thực hiện Chương trình mỗi xã một sản phẩm
giai đoạn 2021 - 2025. Theo đó, giai đoạn 2021 - 2025, tỉnh tập trung phát triển
các sản phẩm cộng đồng, sản phẩm chủ lực có lợi thế ở mỗi địa phương.

Phấn đấu toàn tỉnh phát triển mới từ 70 - 80 sản phẩm OCOP đạt chất lượng từ
3 sao trở lên; nâng cấp sản phẩm để có từ 2 - 3 sản phẩm đạt 5 sao cấp quốc
gia. Phấn đấu thông qua Chương trình OCOP, phát triển mới từ 15 - 20 tổ chức
kinh tế (DN, HTX, tổ hợp tác); đào tạo, tập huấn kiến thức phát triển sản phẩm,
quản lý sản xuất, kinh doanh cho 100% lãnh đạo doanh nghiệp, hợp tác xã, chủ
hộ sản xuất tham gia Chương trình OCOP. Hình thành từ 10 - 12 điểm trưng bày,
giới thiệu và bán sản phẩm OCOP tại các trung tâm thương mại (BigC,
Co.opmart…), khu du lịch (Tam Đảo, Tây thiên…)… Phối hợp tổ chức, tham gia
các hội nghị, diễn đàn, hội chợ xúc tiến thương mại trong nước và quốc tế nhằm
quảng bá sản phẩm và huy động các nguồn lực thực hiện Chương trình OCOP…

Dự kiến, kinh phí ngân sách tỉnh hỗ trợ trực tiếp thực hiện Chương trình giai
đoạn 2021 - 2025 là 32,5 tỷ đồng. Từ đó, góp phần phát triển và thực hiện tái
cơ cấu nền kinh tế nông thôn; nâng cao thu nhập, cải thiện đời sống vật chất và
tinh thần cho người dân nông thôn.
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