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Vừa qua, Hội đồng Thương hiệu quốc gia đã tổ chức trọng thể Lễ công bố sản
phẩm đạt Thương hiệu quốc gia Việt Nam lần thứ 9/2024, với chủ đề “Vươn
mình tiến vào kỷ nguyên xanh”. Theo đó, Bộ Công Thương đã công bố và trao
danh hiệu Thương hiệu quốc gia 2024 cho 359 sản phẩm, của 190 DN/tổng số
hơn 1.000 DN có sản phẩm tham gia chương trình - đáp ứng hệ thống các tiêu
chí đề ra.

Việc lựa chọn các doanh nghiệp đạt Thương hiệu quốc gia được tiến hành 2 năm
1 lần (từ năm 2008) với mục đích khuyến khích các doanh nghiệp tiếp tục chia
sẻ và theo đuổi các giá trị của chương trình, nâng cao niềm tự hào đối với các
sản phẩm của Việt Nam.

Bài 64: Mỳ Miliket & mỳ Colusa đáp ứng nhu cầu thị trường

Colusa - Miliket (tên đầy đủ là Công ty CP Lương thực thực phẩm Colusa -
Miliket) là một doanh nghiệp lương thực, thực phẩm; chuyên sản xuất các loại
thực phẩm chế biến như mỳ ăn liền, bún ăn liền, phở, nước tương, tương ớt, bột
canh... Sản phẩm mỳ tôm Miliket, gần như độc quyền thị trường mỳ ăn liền với
thị phần trên 90% vào những năm 1980 - 1990.
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Công ty CP Lương thực thực phẩm Colusa - Miliket là một doanh nghiệp lương
thực, thực phẩm

Chất lượng sản phẩm là ưu tiên hàng đầu

Thương hiệu mỳ tôm Colusa, tiền thân của mỳ Miliket (Địa chỉ: 1230 đường Kha
Vạn Cân, phường Linh Trung, Thủ Đức, Thành phố Hồ Chí Minh), được sản xuất
từ trước năm 1975 bởi Công ty Thực phẩm Sài Gòn; sau đó được đổi tên thành
Xí nghiệp Chế biến lương thực thực phẩm Colusa.
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Colusa - Miliket vinh dự nhận Giải thưởng Thương hiệu quốc gia Việt Nam năm
2024

Năm 1983, Tổng công ty Lương thực miền Nam mở thêm Xí nghiệp Lương thực
thực phẩm Miliket. Năm 2004, Colusa và Miliket sáp nhập thành Công ty Lương
thực thực phẩm Colusa - Miliket và chuyển thành công ty cổ phần vào năm
2006.

Bên trong bao bì giấy kraft giản dị với hình ảnh 2 con tôm - là hương vị gây
thương nhớ đối với biết bao thế hệ người tiêu dùng. Cũng từ đó, mỳ ăn liền
thường được người tiêu dùng gọi là “mỳ tôm”, ngầm khẳng định sức ảnh hưởng
lớn như thế nào của mỳ “2 con tôm” đến tâm trí và thói quen của người dân
Việt.

Công ty chuyên sản xuất các loại thực phẩm chế biến như mỳ ăn liền, bún ăn
liền, phở, nước tương, tương ớt, bột canh...

Với chỉ một vài sản phẩm mỳ ăn liền truyền thống từ thưở ban đầu, sau này,
sản phẩm của Colusa - Miliket đã được phát triển đa dạng hóa, bao gồm trên 60
mặt hàng thực phẩm chế biến các loại, nhằm đáp ứng tốt nhất cho nhu cầu thị
hiếu của người tiêu dùng.

Mỳ ăn liền Miliket hiện vẫn đồng hành cùng nhiều người tiêu dùng trung thành,
nhất là các gia đình có nhiều thế hệ từ những năm cuối thế kỷ XX; bởi dù trên
thị trường có rất nhiều sản phẩm mỳ ăn liền hiện đại hơn, nhưng những giá trị
về tinh thần và thói quen sử dụng mỳ Miliket, vẫn khó có thể thay đổi. Thực tế
cho thấy, dù hiện tại chỉ nắm giữ thị phần từ 3 - 4%, nhưng mỳ tôm Miliket vẫn
sống khỏe.
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Bên trong bao bì giấy kraft giản dị với hình ảnh 2 con tôm - là hương vị gây
thương nhớ đối với biết bao thế hệ người tiêu dùng

Xác định rõ được vị thế của mình trước thị trường mỳ ăn liền cạnh tranh khốc
liệt với khoảng 50 thương hiệu khác nhau, Colusa - Miliket luôn tránh đối đầu
trực tiếp với các ông lớn và tồn tại theo cách riêng của mình. Lãnh đạo công ty
chia sẻ:

“Mỗi doanh nghiệp có một phương thức truyền thông riêng. Quan điểm của
Colusa - Miliket đó là “đánh” tâm lý vào người tiêu dùng, bằng những hoạt động
cụ thể như tham gia hội chợ hàng Việt Nam chất lượng cao, hàng Việt về nông
thôn, trực tiếp đưa sản phẩm đến người tiêu dùng, thông qua nhân viên bán
hàng, tại các chợ bán lẻ, chợ đầu mối và các đại lý”.

Dây chuyền sản xuất mì gói 2 tôm của Công ty CP Lương thực thực phẩm
Colusa - Miliket (Ảnh: Thanh Nhân)
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Với đội ngũ cán bộ chuyên viên, công nhân có chuyên môn kỹ thuật cao và
nhiều năm kinh nghiệm trong ngành sản xuất, kinh doanh lương thực, thực
phẩm chế biến, Colusa - Miliket đã cung ứng cho thị trường người tiêu dùng
trong nước và xuất khẩu các mặt hàng chủ lực mỳ ăn liền, bao gồm nhiều mẫu
mã, hương vị khác nhau mang đặc trưng của người Á đông như gà, tôm - cua,
heo, bò, vịt, thập cẩm, chay nấm, tôm chua cay…

Bên cạnh sản phẩm mỳ ăn liền truyền thống, sản phẩm của Colusa - Miliket
ngày càng trở nên phong phú hơn với các mặt hàng thực phẩm chế biến khác
như miến, bún, phở, hủ tiếu, cháo ăn liền…; các mặt hàng gia vị như nước
tương, tương ớt, bột canh, nước chấm thực vật… Đặc biệt, các loại sản phẩm
này, được sản xuất với nhiều hương vị khác nhau, đã hoàn toàn đáp ứng được
nhu cầu về khẩu vị thị hiếu, tạo điều kiện phục vụ tốt hơn cho người tiêu dùng
hiện tại và tiềm năng trong tương lai.

Xác định chất lượng sản phẩm là ưu tiên hàng đầu, từ năm 2001, Colusa -
Miliket đã xây dựng hoàn thiện tiêu chuẩn và thực hiện làm việc theo hệ thống
quản lý chất lượng ISO 9001:2000, do Tổ chức BVQI (tên gọi hiện nay la BVC)
của Anh quốc chứng nhận. Thực hiện các chương trình đầu tư mạnh cho sản
xuất, hiện nay, công ty đã nhập khẩu dây chuyền máy mới hiện đại theo công
nghệ Nhật Bản, với công suất 500.000 gói mỳ/ngày.

Cùng với hệ thống phòng thí nghiệm, phòng kiểm nghiệm hiện đại, Colusa -
Miliket đã sản xuất ra nhiều sản phẩm mới với chất lượng cao, đảm bảo vệ sinh
an toàn thực phẩm, được khách hàng trong và ngoài nước tín nhiệm.
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Phát triển rộng khắp trên mọi miền đất nước, Colusa - Miliket có mạng lưới phân
phối trên cả 3 miền Bắc, Trung, Nam, với trên 200 nhà phân phối, đều tập trung
hướng tới sự thỏa mãn của khách hàng và người tiêu dùng trong cả nước.

Ngoài ra, sản phẩm của Colusa - Miliket đã được xuất khẩu sang Pháp, Úc, Mỹ,
Đức, Nga, Ba Lan, Séc, Lào, Campuchia, Samoa…

Có thể nói, Công ty Lương thực thực phẩm Colusa Miliket - là một trong những
doanh nghiệp hàng đầu trong lĩnh vực sản xuất - cung cấp lương thực và thực
phẩm chất lượng cao tại Việt Nam.
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Sản phẩm của Colusa - Miliket

Với nền tảng vững chắc về nông nghiệp và công nghệ chế biến hiện đại, Colusa
- Miliket cam kết mang lại những sản phẩm an toàn, ngon miệng và bổ dưỡng
cho người tiêu dùng.

Sản phẩm an toàn & tiện lợi

Sản phẩm từ mỳ, gạo Miliket và sản phẩm từ mỳ, gạo Colusa đã được trao danh
hiệu Thương hiệu quốc gia 2024.

Sản phẩm của Miliket rất đa dạng, bao gồm các loại mỳ ăn liền, phở, bún, mỳ
ly, mỳ tô…, với nhiều hương vị khác nhau như tôm, gà, chay, cà ri, rong biển,
thập cẩm, tomyum, saté, bò bít tết...  Miliket nổi tiếng với bao bì đặc trưng là
giấy bọc kraft (trắng, đen) với hình ảnh 2 con tôm, sản phẩm luôn đặt chất
lượng, vệ sinh an toàn thực phẩm lên hàng đầu. 
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Sản phẩm của Colusa - Miliket

Mỳ gói ăn liền, bao gồm các hương vị truyền thống như tôm, gà và nhiều hương
vị mới lạ khác như tomyum, hải sản Hàn Quốc, cà ri, phô mai. Mỳ ly, mỳ tô, các
sản phẩm tiện lợi, phù hợp với nhu cầu của người dùng, có nhiều hương vị như
cà ri, gà, tomyum. Phở, bún ăn liền, điển hình là phở Sài Gòn và bún khô. Công
ty còn cung cấp các gia vị như nước tương, tương ớt và bột canh. 

Hình ảnh “2 con tôm” chụm đầu vào nhau trên bao bì giấy kraft (trắng, đen), đã
trở thành biểu tượng của thương hiệu Miliket. Doanh nghiệp liên tiếp cập nhật
và phát triển các hương vị mới, đáp ứng nhu cầu và thị hiếu đa dạng của người
tiêu dùng. 

Công ty luôn chú trọng đến chất lượng sản phẩm, áp dụng hệ thống quản lý
chất lượng ISO 9001:2000 và đầu tư dây chuyền sản xuất hiện đại theo công
nghệ Nhật Bản, đảm bảo vệ sinh an toàn thực phẩm. 
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Sản phẩm của Colusa - Miliket

Sản phẩm Miliket có mạng lưới phân phối mạnh mẽ ở khắp 3 miền đất nước và
xuất khẩu sang nhiều quốc gia.

Sản phẩm của Colusa rất đa dạng, bao gồm các loại mỳ ăn liền, phở ăn liền, hủ
tiếu ăn liền với nhiều hương vị như tôm, gà, bò, cay, xào; các loại mỳ trộn kiểu
Thái, Hàn Quốc. Ngoài ra, công ty còn cung cấp các sản phẩm cháo ăn liền với
nhiều hương vị (nấm, cá lóc, gà, yến sào) và các loại sản phẩm từ gạo sạch, hữu
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cơ như gạo lứt, gạo lúa mạch. 

Bên cạnh sản phẩm mỳ ăn liền truyền thống, sản phẩm của Colusa - Miliket
ngày càng trở nên phong phú hơn với các mặt hàng thực phẩm chế biến khác

như miến, bún, phở, hủ tiếu, cháo ăn liền…

Mỳ ăn liền, gồm mỳ tôm satế, mỳ tôm chua cay, mỳ gà xanh, mỳ chay. Mỳ trộn
các loại (kiểu Thái, Hàn Quốc, phô mai, cà ri, kebab). Mỳ ly như cà ri, gà,
tomyum. Phở ăn liền hương vị gà, bò, chay. Hủ tiếu ăn liền Nam Vang,
chay. Cháo ăn liền (cháo nấm, cháo cá lóc, cháo gà, cháo thịt bầm, cháo yến
sào). Sản phẩm mang nhiều hương vị, đáp ứng khẩu vị đa dạng của người tiêu
dùng. 

Sản phẩm được sản xuất trên dây chuyền hiện đại, theo tiêu chuẩn hệ thống
quản lý chất lượng ISO 9001:2000, đảm bảo vệ sinh an toàn thực phẩm, được
khách hàng trong và ngoài nước tin dùng… 
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Bộ trưởng Bộ Công Thương Nguyễn Hồng Diên: “Thông qua Chương
trình, nhiều tập đoàn, doanh nghiệp Việt đã ý thức được vai trò, tầm
quan trọng của thương hiệu - được xem như là “chìa khóa” giúp gia
tăng giá trị sản phẩm, giá trị doanh nghiệp, bảo đảm phát triển bền
vững, nhất là trong bối cảnh cuộc CMCN 4.0, chuyển đổi số, chuyển đổi
xanh đang diễn ra mạnh mẽ và là xu thế tất yếu trên phạm vi toàn cầu;
từ đó, chú trọng hơn cho xây dựng, phát triển và quản trị thương hiệu,
góp phần nâng cao năng lực cạnh tranh, khẳng định vị thế của doanh
nghiệp trên thị trường trong và ngoài nước”.

Hương Thủy
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