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Chương trình Thương hiệu quốc gia Việt Nam được Thủ tướng Chính phủ phê
duyệt tại Quyết định số 253/2003/QĐ-TTg ngày 25/11/2003, giao Bộ Công
thương là cơ quan thường trực, chịu trách nhiệm phối hợp với các Bộ, ngành
triển khai thực hiện.

Đây là chương trình xúc tiến thương mại đặc thù, dài hạn và duy nhất của Chính phủ nhằm
xây dựng, phát triển thương hiệu quốc gia thông qua việc hỗ trợ doanh nghiệp xây dựng,
phát triển các thương hiệu mạnh trong nền kinh tế để quảng bá hình ảnh đất nước Việt
Nam là quốc gia có hàng hóa, dịch vụ chất lượng, tạo dựng uy tín và nâng cao sức cạnh
tranh cho các doanh nghiệp Việt Nam trên thị trường trong nước và quốc tế.

Ngày 8 tháng 10 năm 2019, Thủ tướng Chính phủ đã ký Quyết định số 30/2019/QĐ-TTg ban
hành Quy chế xây dựng, quản lý, thực hiện Chương trình Thương hiệu quốc gia Việt Nam và
Quyết định số 1320/QĐ-TTg phê duyệt Chương trình Thương hiệu quốc gia Việt Nam từ năm
2020 đến năm 2030.

Năm 2020, Bộ Công Thương phối hợp với các cơ quan liên quan tổ chức kỳ xét
chọn sản phẩm đạt Thương hiệu quốc gia Việt Nam lần thứ 7 và Lễ Công bố các
Doanh nghiệp có sản phẩm đạt THQG (dự kiến vào quý IV năm 2020). Nhân dịp
này, Thứ trưởng Bộ Công Thương Đỗ Thắng Hải đã trả lời phỏng vấn một số cơ
quan báo chí, truyền thông với nội dung về “Chương trình Thương hiệu quốc gia
trong giai đoạn mới”.

Chương trình Thương hiệu quốc gia Việt Nam được Thủ tướng Chính
phủ phê duyệt tại Quyết định số 253/2003/QĐ-TTg ngày 25 tháng 11
năm 2003, giao Bộ Công Thương là cơ quan thường trực, chịu trách
nhiệm phối hợp với các bBộ, ngành triển khai thực hiện. Trải qua 16
năm thực hiện, Chương trình đã đạt được những thành quả tích cực.
Xin Thứ trưởng cho biết mục tiêu, định hướng của Chương trình trong
giai đoạn tới (từ năm 2020 đến năm 2030) cụ thể như thế nào để có thể
thúc đẩy phát triển thương hiệu quốc gia Việt Nam phù hợp với tình
hình mới ở trong và ngoài nước?

Phát triển Chương trình Thương hiệu quốc gia trong giai đoạn mới
https://thuonghieucongluan.com.vn/phat-trien-chuong-trinh-thuong-hieu-quoc-gia-trong-giai-doan-moi-a91819.html



Chương trình Thương hiệu quốc gia Việt Nam là chương trình xúc tiến thương
mại đặc thù, dài hạn và duy nhất của Chính phủ nhằm xây dựng, phát triển
thương hiệu quốc gia thông qua thương hiệu sản phẩm.

Để triển khai thực hiện Chương trình trong giai đoạn mới, ngày 08 tháng 10
năm 2019, Thủ tướng Chính phủ đã ký Quyết định số 30/2019/QĐ-TTg ban hành
Quy chế xây dựng, quản lý, thực hiện Chương trình Thương hiệu quốc gia Việt
Nam và Quyết định số 1320/QĐ-TTg phê duyệt Chương trình Thương hiệu quốc
gia Việt Nam từ năm 2020 đến năm 2030. Theo đó, Chương trình đã đặt mục
tiêu xây dựng hình ảnh Việt Nam là một quốc gia có uy tín về hàng hóa và dịch
vụ với chất lượng cao, tăng niềm tự hào và sức hấp dẫn của đất nước và con
người Việt Nam, góp phần thúc đẩy phát triển ngoại thương và nâng cao năng
lực cạnh tranh quốc gia với các mục tiêu cụ thể là:

Thực hiện có hiệu quả Chương trình trên cơ sở thống nhất, đồng bộ với chiến
lược xuất nhập khẩu hàng hóa, dịch vụ; kim ngạch xuất khẩu của nhóm sản
phẩm đạt Thương hiệu quốc gia Việt Nam đạt mức tăng cao hơn mức tăng bình
quân cả nước;

Góp phần tăng giá trị Thương hiệu quốc gia Việt Nam bình quân 20% mỗi năm
theo thống kê, đánh giá của các tổ chức xếp hạng uy tín trên thế giới;

Trên 1.000 sản phẩm đạt Thương hiệu quốc gia Việt Nam;

Mỗi năm tăng 10% số lượng doanh nghiệp được vào danh sách doanh nghiệp có
giá trị thương hiệu cao nhất của các tổ chức xếp hạng uy tín trên thế giới;

90% số lượng doanh nghiệp trên cả nước có nhận thức về vai trò của thương
hiệu trong sản xuất, kinh doanh, đầu tư;

100% sản phẩm đạt Thương hiệu quốc gia Việt Nam được quảng bá trong nước
và tại các thị trường xuất khẩu trọng điểm.
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Thứ

trưởng Bộ Công Thương Đỗ Thắng Hải

Ông có thể chia sẻ những điểm mới của Chương trình thể hiện trong
các Quyết định mới được ban hành và kế hoạch triển khai để có thể đạt
được những mục tiêu nói trên?

Để đạt được các mục tiêu nói trên, trong giai thời gian tới, Bộ Công Thương với
tư cách là cơ quan quản lý Chương trình, được Thủ tướng Chính phủ giao chủ trì,
phối hợp với các bộ, ngành, địa phương, tổ chức có liên quan thực hiện các nội
dung như: Hỗ trợ doanh nghiệp phát triển sản phẩm đáp ứng hệ thống tiêu chí
Thương hiệu quốc gia Việt Nam; Hỗ trợ doanh nghiệp xây dựng, phát triển và
bảo vệ thương hiệu; Đẩy mạnh các hoạt động thông tin, truyền thông cho
Chương trình ở trong và ngoài nước.

Các nội dung cụ thể được quy định chi tiết trong Quy chế xây dựng, quản lý,
thực hiện Chương trình Thương hiệu quốc gia Việt Nam. Quy chế mới có sự phân
tầng, định hướng rõ nhóm đối tượng hưởng lợi của Chương trình và nhóm nội
dung hỗ trợ tương ứng; Bổ sung các hoạt động hỗ trợ nâng cao nhận thức của
xã hội về ý nghĩa, vai trò của thương hiệu trong sản xuất, kinh doanh, đầu tư,
nâng cao năng lực xây dựng, phát triển và bảo vệ thương hiệu.

Các bộ, ngành trong phạm vi chức năng và nhiệm vụ của mình, tổng hợp nhu
cầu của các địa phương, tổ chức, doanh nghiệp để đề xuất, xây dựng và phối
hợp thực hiện các đề án theo nội dung của Chương trình. Như vậy, việc xây
dựng, bảo vệ, quảng bá Thương hiệu quốc gia sẽ có sự chung tay, phối hợp
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cùng thực hiện của các bộ, ngành, của cả cộng đồng xã hội. Quy chế mới được
Thủ tướng Chính phủ ban hành đã quy định cơ chế cho sự phối hợp giữa cơ
quan chủ trì và các bộ ngành, địa phương, tổ chức, hiệp hội trong việc triển khai
thực hiện Chương trình, đảm bảo tính pháp lý cho một Chương trình mang tầm
quốc gia.

Bên cạnh đó, việc xét chọn sản phẩm đạt Thương hiệu quốc gia hai năm một
lần cũng sẽ được thực hiện theo trình tự chặt chẽ quy định tại Quy chế để đảm
bảo tính pháp lý, công bằng, công khai, minh bạch cho hoạt động này. Doanh
nghiệp sẽ nộp 3 bộ hồ sơ đăng ký chọn sản phẩm đạt Thương hiệu quốc gia Việt
Nam trước ngày 31 tháng 3 của năm xét chọn đến Bộ Công Thương.

Ban Thư ký Chương trình Thương hiệu quốc gia Việt Nam (Cục XTTM, Bộ Công
Thương) sẽ có trách nhiệm hướng dẫn cụ thể cho doanh nghiệp để việc nộp hồ
sơ, đăng ký và xét chọn đảm bảo đúng quy định, công bằng, công khai, minh
bạch. Doanh nghiệp có sản phẩm đạt Thương hiệu quốc gia Việt Nam được
phép sử dụng Biểu trưng Thương hiệu quốc gia Việt Nam và hệ thống nhận diện
Thương hiệu quốc gia Việt Nam theo Quy chế quản lý và sử dụng Biểu trưng
Thương hiệu quốc gia Việt Nam do Bộ Công Thương ban hành.

Bộ Công Thương sẽ phối hợp với các cơ quan, đơn vị có liên quan quản lý chặt
chẽ, thanh tra, kiểm tra việc tuân thủ các quy chế và quy định của Chương trình
Thương hiệu quốc gia Việt Nam nhằm đảm bảo ngăn chặn những hành vi có thể
gây ảnh hưởng tiêu cực tới uy tín, hình ảnh và Thương hiệu quốc gia Việt Nam
trong nước và nước ngoài; lợi dụng hình ảnh và Thương hiệu quốc gia Việt Nam
để trục lợi, vi phạm pháp luật.

Bộ Công Thương tin tưởng rằng khi những đổi mới trong chính sách của Chương
trình Thương hiệu quốc gia Việt Nam sẽ tạo ra những bước phát triển mới cho
Chương trình, hình ảnh và Thương hiệu quốc gia Việt Nam ngày càng vững
mạnh, chiếm lĩnh vị trí cao trên thị trường quốc tế.

Trong bối cảnh tình hình dịch Covid -19 hiện nay, việc hỗ trợ doanh
nghiệp xây dựng, quảng bá thương hiệu sản phẩm trong và ngoài nước
của Chương trình Thương hiệu quốc gia Việt Nam là gì? Theo Bộ Công
Thương, tác dụng, hiệu quả như thế nào?

Hiện nay, dịch bệnh Covid 19 đang diễn biến phức tạp, khó lường, ngày càng
lan rộng tại nhiều quốc gia, khu vực trên toàn thế giới và tác động ảnh hưởng
lớn đến nền kinh tế toàn cầu và nhiều nước, trong đó có Việt Nam. Nhiều doanh
nghiệp bị thu hẹp các hoạt động sản xuất, kinh doanh và bị gián đoạn một số
chuỗi cung ứng về nguyên liệu đầu vào và tiêu thụ đầu ra sản phẩm của doanh
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nghiệp, nhất là trong các ngành dệt may và da giày, ngành nông sản, dịch vụ
du lịch và bán lẻ…, những ngành phụ thuộc nhiều vào thị trường nước ngoài.

Nhu cầu tiêu thụ một số mặt hàng tại thị trường xuất khẩu (nông sản, thực
phẩm) chững lại do diễn biến phức tạp của bệnh dịch tại Trung Quốc, Hàn Quốc
và một số quốc gia Châu Âu, Mỹ. Một số quốc gia đã áp dụng các biện pháp
nghiêm ngặt nhằm hạn chế vận chuyển hàng hóa nên hoạt động xuất khẩu của
Việt Nam gặp nhiều trở ngại và khó khăn.

Trong bối cảnh đó, theo chỉ đạo của Chính phủ, trước mắt Việt Nam cần tập
trung nỗ lực triển khai các biện pháp phòng, chống dịch theo Luật Phòng, chống
bệnh truyền nhiễm, tuân thủ chỉ đạo, giải pháp của Chính phủ, Thủ tướng Chính
phủ, Ban Chỉ đạo Quốc gia về phòng, chống dịch Covid-19.

Đồng thời, với tinh thần khẩn trương, nghiêm túc thực hiện Chỉ thị số 11-CT-TTg
ngày 04/3/2020 của Thủ tướng Chính phủ về các nhiệm vụ, giải pháp cấp bách
tháo gỡ khó khăn cho sản xuất kinh doanh, bảo đảm an sinh xã hội ứng phó với
dịch Covid-19, cùng với sự vào cuộc của các bộ, cơ quan Trung ương và địa
phương thể hiện qua các chương trình, hành động cụ thể, các doanh nghiệp
cũng cần phải nỗ lực, chủ động tìm giải pháp tự tháo gỡ khó khăn cho chính
mình.

Theo đó, các doanh nghiệp cần tăng cường tổ chức lại sản xuất, tái cơ cấu thị
trường, mở rộng thị trường xuất khẩu, coi trọng thị trường nội địa; đa dạng hóa
nguồn nguyên liệu đầu vào, phát triển công nghiệp hỗ trợ, nâng cao hàm lượng
chế biến và giá trị tăng sản phẩm; đẩy mạnh tổ chức hoạt động xây dựng và
quảng bá thương hiệu, xúc tiến thương mại, đưa hàng hóa Việt vào tiêu thụ
trong các hệ thống, chuỗi siêu thị lớn; khuyến khích các doanh nghiệp nâng cao
chất lượng bảo quản, chế biến, phát triển sản phẩm cho phù hợp với nhu cầu
của thị trường tiêu thụ và lợi thế so sánh của từng địa phương…

Bộ Công Thương với vai trò là cơ quan quản lý Chương trình Thương hiệu quốc
gia Việt Nam sẽ luôn đồng hành, hỗ trợ doanh nghiệp trong công tác xây dựng,
phát triển, quảng bá thương hiệu sản phẩm của doanh nghiệp trong và ngoài
nước. Trong tình hình dịch cúm Covid 19, các biện pháp hỗ trợ cụ thể được áp
dụng linh hoạt, phù hợp như:

Bộ Công Thương đã chỉ đạo các Tham tán Thương mại tích cực tổ chức các sự
kiện giới thiệu, quảng bá ngành hàng ở địa bàn. Bộ Công Thương xây dựng và
thực hiện các chương trình quảng bá Chương trình Thương hiệu quốc gia Việt
Nam và sản phẩm Thương hiệu quốc gia trên các phương tiện truyền thông
quốc tế và trên các địa bàn xuất khẩu chủ lực, mục tiêu;
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Bộ Công Thương phối hợp với các bộ, ngành, đặc biệt là Bộ Ngoại giao, Bộ
Thông tin và Truyền thông, Bộ Văn hóa, Thể thao và Du lịch tổ chức quảng bá
Thương hiệu quốc gia Việt Nam và thương hiệu sản phẩm trong và ngoài nước.

Thực hiện các hoạt động tư vấn gián tiếp và trực tuyến hỗ trợ doanh nghiệp
nâng cao năng lực thiết kế sản phẩm, xây dựng thương hiệu đáp ứng được hệ
thống tiêu chí của Chương trình;

Phối hợp với các địa phương xây dựng nội dung và kế hoạch, chiến lược tuyên
truyền, quảng bá chỉ dẫn địa lý, nhãn hiệu tập thể, thương hiệu sản phẩm được
lựa chọn và xây dựng các sản phẩm truyền thông nhằm giúp tăng cường nhận
biết các sản phẩm mang chỉ dẫn địa lý, nhãn hiệu tập thể của Việt Nam đến
khách hàng, người tiêu dùng quốc tế thông qua các kênh thương mại điện tử,
các sự kiện xúc tiến thương mại, các sự kiện ngoại giao ở nước ngoài;

Phối hợp với các tổ chức xúc tiến thương mại nước ngoài nghiên cứu thị trường,
tìm kiếm thị trường xuất khẩu mới cho các sản phẩm xuất khẩu có lợi thế cạnh
tranh;

Tăng cường các hoạt động kết nối doanh nghiệp với các nhà phân phối lớn
trong nước nhằm đẩy mạnh tiêu thụ sản phẩm trong nước.

Các biện pháp của Bộ Công Thương một mặt hỗ trợ doanh nghiệp quảng bá
thương hiệu trong và ngoài nước, tăng cường giao dịch thương mại trong nước,
mặt khác giúp doanh nghiệp củng cố, gia tăng sức mạnh thương hiệu sản
phẩm, tạo đà xuất khẩu để sau khi dịch Covid 19 bị đẩy lùi, hoạt động sản xuất
kinh doanh nhanh chóng được hồi phục, nền kinh tế trong nước và thế giới lấy
lại đà tăng trưởng, thị trường trong và ngoài nước bùng nổ về nhu cầu hàng hóa
thì các doanh nghiệp và thương hiệu sản phẩm Việt Nam sẽ là điểm sáng trong
chuỗi cung ứng toàn cầu.

Theo Cục XTTM
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