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Phó Thủ tướng Trần Hồng Hà mong muốn phát triển các sản phẩm OCOP mang
thương hiệu Việt Nam được bảo vệ và quảng bá bằng chính sách phù hợp. Mỗi
sản phẩm cần có câu chuyện riêng, gắn với văn hóa, lịch sử, bảo đảm vệ sinh
an toàn thực phẩm, ứng dụng khoa học công nghệ, chuyển đổi số…

Ngày 4/7, Phó Thủ tướng Trần Hồng Hà chủ trì cuộc họp cho ý kiến đối với đề
xuất sửa đổi Bộ tiêu chí và quy trình đánh giá, phân hạng sản phẩm thuộc
Chương trình mỗi xã một sản phẩm (OCOP) cho phù hợp với mô hình tổ chức
chính quyền địa phương 2 cấp.

Phó Thủ tướng Trần Hồng Hà yêu cầu xây dựng Chương trình OCOP
bài bản, dài hạn, gắn với chuyển đổi số và thương hiệu quốc gia -
Ảnh: VGP/Minh Khôi

Chương trình OCOP đã bước sang một giai đoạn mới
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Phó Thủ tướng đánh giá, từ khi triển khai, nhờ các chính sách và sự quan tâm
của địa phương, chương trình OCOP đã có tác động sâu sắc, nâng cao chất
lượng sản xuất, thương mại hóa hàng hóa nông sản, đưa sản phẩm Việt Nam
đến với thị trường trong và ngoài nước. Đây là chương trình có ý nghĩa rất lớn,
góp phần gia tăng giá trị sản phẩm của nông dân, giúp họ từng bước tham gia
vào thị trường toàn cầu.

Đến nay, Chương trình OCOP đã bước sang một giai đoạn mới, vì vậy, Quyết
định 148 cần được hoàn thiện hơn nữa, phù hợp với năng lực quản lý của địa
phương, nhằm phát huy hết giá trị, sứ mệnh mà Chương trình OCOP mang lại.

Theo Phó Thủ tướng, bên cạnh đề xuất sửa đổi của Bộ Nông nghiệp và Môi
trường, một vấn đề lớn hơn được đặt ra là bảo đảm chất lượng, an toàn thực
phẩm, bảo hộ sở hữu trí tuệ và thương hiệu cho sản phẩm OCOP còn nhiều bất
cập.

Phó Thủ tướng mong muốn cuộc họp sẽ đưa ra các giải pháp cụ thể, trong đó
cần tính toán đến trách nhiệm của Nhà nước trong việc hỗ trợ cộng đồng, địa
phương xây dựng sản phẩm OCOP đi kèm với tiêu chuẩn, quy chuẩn rõ ràng.
"Mỗi địa phương một sản phẩm, nhưng tất cả phải đạt chuẩn về chất lượng,
phải mang giá trị hàng hóa".

"OCOP không thể chỉ là sản phẩm địa phương, mà phải trở thành sản phẩm đại
diện cho thương hiệu hàng hóa Việt Nam. Bất kể sản phẩm đó do hộ gia đình,
hợp tác xã hay một cộng đồng nhỏ sản xuất, nếu đạt chuẩn quốc gia thì phải
được Nhà nước bảo vệ thương hiệu và hỗ trợ phát triển ra thị trường quốc tế.
Điều này đòi hỏi phải có sự thống nhất trong xây dựng thương hiệu quốc gia
cho sản phẩm OCOP – để khi bước ra khỏi biên giới Việt Nam, đó là "OCOP Việt
Nam", là hàng hóa quốc gia", Phó Thủ tướng trao đổi.
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Nhiều ý kiến cho rằng việc hoàn thiện khung pháp lý và đầu tư bài
bản cho OCOP sẽ góp phần nâng cao giá trị nông sản Việt Nam trên
thị trường quốc tế - Ảnh: VGP/Minh Khôi

Ý nghĩa và vị thế đặc biệt

Báo cáo tại cuộc họp, Thứ trưởng Bộ Nông nghiệp và Môi trường Trần Thanh
Nam cho biết, tính đến thời điểm hiện tại, cả nước có 16.855 sản phẩm OCOP
đạt từ 3 sao trở lên, trong đó 76,2% là sản phẩm 3 sao, 22,7% là 4 sao và 126
sản phẩm đạt 5 sao – được công nhận là sản phẩm quốc gia. Có tổng cộng
9.822 chủ thể OCOP, trong đó 32,9% là hợp tác xã, 25,3% là doanh nghiệp nhỏ,
33,5% là hộ sản xuất, cơ sở kinh doanh và phần còn lại là tổ hợp tác. Đáng chú
ý, có tới 40% chủ thể là phụ nữ và 17,1% là người dân tộc thiểu số. Hiện hơn
3.000 hợp tác xã đã tham gia sản xuất sản phẩm OCOP, cho thấy tính lan tỏa
của chương trình.

Sản phẩm OCOP không chỉ góp phần phát triển sản xuất nông nghiệp, thúc đẩy
chuyển dịch cơ cấu kinh tế nông thôn mà còn đóng vai trò quan trọng trong
việc giữ gìn bản sắc văn hóa, phát huy tri thức bản địa. Nhờ bộ tiêu chí rõ ràng
và quy trình đánh giá chặt chẽ, các sản phẩm OCOP ngày càng đáp ứng các tiêu
chuẩn chất lượng, an toàn thực phẩm, mẫu mã thân thiện môi trường và phù
hợp với thị trường trong nước, quốc tế.

Bên cạnh những kết quả nổi bật, nhiều sản phẩm OCOP gặp khó khăn do thiếu
vùng nguyên liệu ổn định, hạn chế trong ứng dụng công nghệ, khó tiếp cận tín
dụng đầu tư – trong khi phần lớn chủ thể OCOP là cơ sở sản xuất nhỏ lẻ. Thực tế
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này đòi hỏi chính sách hỗ trợ cụ thể từ các cấp chính quyền để các doanh
nghiệp, hợp tác xã có thể đầu tư máy móc, nhà xưởng, công nghệ bảo quản,
đảm bảo tiêu chuẩn chất lượng và truy xuất nguồn gốc.

Đáng chú ý, trong thời gian qua, một số siêu thị quốc tế đánh giá cao sản phẩm
OCOP Việt Nam song phản ánh nguồn cung còn hạn chế. Do đó, thay vì chạy
theo số lượng, chương trình hướng đến nâng cao chất lượng, tăng tính đặc thù,
giá trị văn hóa và khả năng cạnh tranh trên thị trường quốc tế.

Với tầm nhìn dài hạn, Bộ Nông nghiệp và Môi trường nhấn mạnh định hướng
phát triển OCOP thành thương hiệu quốc gia – không chỉ là sản phẩm của từng
thôn, xã – mà được bảo hộ sở hữu trí tuệ, có hệ thống quảng bá và chính sách
hỗ trợ mở rộng thị trường. Việc hoàn thiện khung pháp lý và đầu tư bài bản cho
OCOP sẽ góp phần nâng cao giá trị nông sản Việt Nam trên thị trường quốc tế.

Nhằm đảm bảo sự thống nhất trong tổ chức đánh giá, phân hạng sản phẩm
OCOP 3 sao (trước đây thuộc thẩm quyền cấp huyện), Bộ Nông nghiệp và Môi
trường kiến nghị sửa đổi, bổ sung một số nội dung tại Quyết định 148 theo
hướng chuyển nhiệm vụ đánh giá, phân hạng sản phẩm OCOP 3 sao từ cấp
huyện lên cấp tỉnh thực hiện.

Tại cuộc họp, lãnh đạo một số bộ, ngành, địa phương cho rằng hoạt động đánh
giá, phân hạng sản phẩm OCOP 3 sao mang tính chuyên môn có ảnh hưởng đến
chất lượng, uy tín sản phẩm và cần đảm bảo tính thống nhất, khách quan. Việc
giao quyền về cấp xã chỉ nên thực hiện nếu địa phương đáp ứng đủ năng lực
cán bộ, tổ chức và kinh nghiệm thực tiễn (như TPHCM), trong khi các địa
phương khác tiếp tục giữ ở cấp tỉnh, hoặc thực hiện ủy quyền cho sở chuyên
môn, đảm bảo linh hoạt nhưng không buông lỏng chất lượng.
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Phó Thủ tướng thống nhất quan điểm sản phẩm OCOP từ 3 sao trở lên
nên do cấp tỉnh thực hiện trong giai đoạn hiện nay, "muốn nâng giá
trị thương hiệu thì phải có tổ chức uy tín đánh giá" – Ảnh: VGP/Minh
Khôi

Chủ tịch Tổng hội Nông nghiệp và Phát triển Nông thôn Việt Nam Hồ Xuân Hùng
bày tỏ ủng hộ phương án giao thẩm quyền đánh giá sản phẩm OCOP 3 sao cho
cấp tỉnh, bởi đây là hướng đi phù hợp để bảo vệ uy tín và giá trị của thương hiệu
OCOP – vốn được định vị là thương hiệu quốc gia. Thực tế đã có những sản
phẩm OCOP được lãnh đạo cấp cao mang đi làm quà tặng đối ngoại, khiến cả
vùng, cả xã phấn khởi và tự hào. Điều này cho thấy ý nghĩa và vị thế đặc biệt
của sản phẩm OCOP, không chỉ về mặt kinh tế mà còn mang giá trị tinh thần,
văn hóa.

"Ba sao mà được tỉnh công nhận là mừng lắm. Có thể vất vả một chút nhưng
phải chấp nhận để nâng giá trị sản phẩm", ông Hồ Xuân Hùng nói.

Tuy nhiên, dù có phân cấp hay không, việc ban hành tiêu chí đánh giá sản
phẩm OCOP cần được thực hiện theo cách tiếp cận dài hạn, có căn cứ pháp lý rõ
ràng, tiêu chí minh bạch và hướng dẫn đầy đủ nhằm tránh tình trạng "vừa làm,
vừa điều chỉnh" cũng như đánh giá cảm tính, thiếu nhất quán.

Kết luận cuộc làm việc, Phó Thủ tướng Trần Hồng Hà nhấn mạnh: Sản phẩm
OCOP cần được nhìn nhận như một thương hiệu quốc gia, không chỉ dừng lại ở
quy mô địa phương. Do đó, việc tổ chức đánh giá, công nhận phải đảm bảo tính
chuyên môn, khách quan, liên ngành và nhất quán, gắn với tiêu chuẩn, quy
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chuẩn chất lượng cao.

Về thẩm quyền đánh giá, Phó Thủ tướng thống nhất quan điểm sản phẩm OCOP
từ 3 sao trở lên nên do cấp tỉnh thực hiện trong giai đoạn hiện nay, "muốn nâng
giá trị thương hiệu thì phải có tổ chức uy tín đánh giá". Trong trường hợp phân
cấp cho xã thì các địa phương phải có đề án riêng, đảm bảo điều kiện tổ chức,
con người, kiến thức và cơ chế phối hợp.

Phó Thủ tướng yêu cầu Bộ Nông nghiệp và Môi trường khẩn trương tiếp thu,
hoàn thiện Dự thảo sửa đổi Quyết định số 148, trình Thủ tướng Chính phủ ký
ban hành, tránh để xảy ra khoảng trống chính sách sau khi thực hiện mô hình
chính quyền địa phương 2 cấp.

Về lâu dài, Bộ Nông nghiệp và Môi trường phối hợp với các bộ, ngành, Tổng hội
Nông nghiệp và Phát triển Nông thôn và địa phương xây dựng Chương trình
OCOP bài bản, có tầm nhìn dài hạn, hội tụ đủ các yếu tố như chất lượng cao, an
toàn thực phẩm, có giá trị gia tăng, có quy mô thị trường, chỉ dẫn địa lý, thương
hiệu, áp dụng chuyển đổi số và công nghệ thương mại điện tử.

"Sản phẩm OCOP phải mang thương hiệu Việt Nam, được bảo vệ và quảng bá
bằng chính sách phù hợp. Mỗi sản phẩm cần có câu chuyện riêng, gắn với văn
hóa, lịch sử, bảo đảm vệ sinh an toàn thực phẩm, ứng dụng khoa học công
nghệ, chuyển đổi số", Phó Thủ tướng mong muốn và nêu rõ "OCOP phải được
triển khai liên tục, ngày càng hoàn thiện. Mục tiêu cuối cùng là xây dựng hàng
nghìn sản phẩm Việt Nam đặc thù, khác biệt, đạt chuẩn quốc tế và chinh phục
thị trường toàn cầu".

Theo báo Chính Phủ
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