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Cùng với đầu tư nâng cao chất lượng sản phẩm nông sản, Phú Thọ đặc biệt
quan tâm đến việc phát triển nhãn hiệu, thương hiệu cho sản phẩm chủ lực, từ
đó đẩy mạnh công tác giới thiệu, quảng bá đến người tiêu dùng.

Hiện nay, toàn tỉnh Phú Thọ có 72 sản phẩm hàng hóa do các HTX sản xuất,
trong đó có 42 sản phẩm đăng ký nhãn hiệu, tem truy xuất nguồn gốc, 7 sản
phẩm đăng ký nhãn hiệu tập thể.

Các sản phẩm có lợi thế được đăng ký phát triển thương hiệu bằng hình thức
nhãn hiệu tập thể như: Mỳ gạo Hùng Lô, Thịt chua Thanh Sơn, Nếp Gà Gáy Mỹ
Lung, chè an toàn Long Cốc, bưởi đặc sản Đoan Hùng... Qua đó, các sản phẩm
đã khẳng định được uy tín, thương hiệu, tham gia vào các chuỗi cung ứng và
tiêu thụ của các nhà hàng, siêu thị lớn, làm tăng giá trị sản phẩm, mang lại
nguồn thu nhập ổn định cho HTX và thành viên. 
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Đẩy mạnh quảng bá thương hiệu, kết nối thị trường cho các sản phẩm nông sản
Phú Thọ

Bà Vũ Thị Minh Tâm, Phó Chủ tịch Liên minh hợp tác xã tỉnh Phú Thọ (LMHTX)
cho biết: Công tác xúc tiến thương mại luôn được LMHTX tỉnh ưu tiên, triển khai
bằng những giải pháp đồng bộ để quảng bá, giới thiệu sản phẩm của các HTX
trên địa bàn tỉnh đến với người tiêu dùng, kết nối để mở rộng thị trường. Đây
cũng là tiền đề góp phần tiến tới xây dựng chuỗi giá trị hàng hóa ổn định, bền
vững, từ đó tạo chỗ đứng cho nông sản của tỉnh trên thị trường. 

Từ năm 2016 đến nay, Liên minh HTX tỉnh đã hỗ trợ các HTX tham gia 11 hội
chợ thường niên trong và ngoài tỉnh với 107 lượt sản phẩm; giới thiệu, tư vấn
cho 200 lượt HTX tham gia trưng bày, giới thiệu sản phẩm tại các hội nghị, sự
kiện do các ngành, địa phương tổ chức; phối hợp với Công ty cổ phần bia Hà Nội
Hopmalt xây dựng điểm giới thiệu, bán hàng nông sản tỉnh; tăng cường ứng
dụng công nghệ thông tin quảng bá, giới thiệu sản phẩm trên trang thông tin
điện tử, mạng xã hội, sàn giao dịch thương mại điện tử. Thông qua đó, nhiều
HTX đã kết nối mở rộng thị trường, thu hút các nguồn lực đầu tư, hỗ trợ từ các
cơ quan Nhà nước, doanh nghiệp.

Sở Công Thương Phú Thọ cũng đã đẩy mạnh quảng bá thương hiệu, kết nối thị
trường cho các sản phẩm nông sản Phú Thọ thông qua hình thức trực tuyến.

Sở Công Thương phối hợp với Cục xúc tiến thương mại (Bộ Công Thương) tổ
chức hội nghị kết nối giao thương tại Phú Thọ giữa nhà cung cấp với các doanh
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nghiệp xuất khẩu và tổ chức xúc tiến thương mại năm 2020 để các doanh
nghiệp của tỉnh và doanh nghiệp trong khu vực có cơ hội liên kết với các doanh
nghiệp phân phối trong cả nước, kết nối với các nhà xuất khẩu để đẩy mạnh
hoạt động giao thương, xuất khẩu hàng hóa, giảm thiểu lượng hàng hóa tồn kho
góp phần tăng giá trị xuất khẩu của các địa phương, khôi phục sản xuất, thúc
đẩy phát triển kinh tế và hội nhập sâu rộng kinh tế quốc tế. 

Bên cạnh đó, Sở Công thương phối hợp với Vụ Thị trường trong nước (Bộ Công
thương) tổ chức khai trương điểm giới thiệu, trưng bày và bán sản phẩm thuộc
chương trình mỗi xã một sản phẩm (OCOP) tại Phú Thọ.

Đối với Chương trình OCOP, Phú Thọ đề xuất 25 sản phẩm bao gồm các mặt
hàng: Chè, tương, bánh chưng... Trong kế hoạch OCOP đánh giá xếp hạng trong
năm 2020, hiện tại tỉnh đang triển khai đăng ký tham gia từ cấp xã và tiếp tục
tiến hành đánh giá xếp hạng sản phẩm trong thời gian tới.

Xúc tiến thương mại, tìm các giải pháp hữu hiệu cho đầu ra các loại nông sản
một cách bền vững, nâng cao năng suất, hiệu quả lao động và nhất là tạo ra
các dòng sản phẩm nông sản chất lượng cao là những yêu cầu cấp thiết hiện
nay. 

Có thể khẳng định, việc xây dựng thương hiệu kết hợp quảng bá cho các sản
phẩm nông nghiệp của tỉnh là một trong những hướng đi trọng tâm, phù hợp và
mang lại hiệu quả, giúp nâng cao giá trị sản phẩm, tăng sức cạnh tranh trên thị
trường, đồng thời làm thay đổi nhận thức của người dân, doanh nghiệp từ sản
xuất nhỏ, lẻ sang sản xuất theo hướng tập trung hàng hóa, có tính cạnh tranh
cao.

Hoan Nguyễn
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