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Ngày 15/8/2023, Brand Finance - tổ chức hàng đầu thế giới về định giá thương
hiệu phối hợp Mibrand Vietnam - Agency chuyên sâu về tư vấn thương hiệu &
nghiên cứu thị trường tổ chức Diễn đàn “Brand Finance - Mibrand Vietnam
Forum 2023”.

Với chủ đề “Phát triển xanh - Cách tiếp cận phù hợp cho các thương hiệu Việt”,
sự kiện lần này không chỉ tôn vinh các doanh nghiệp nằm trong Top 100 thương
hiệu giá trị nhất Việt Nam mà còn tạo cơ hội cho các doanh nghiệp chia sẻ
những góc nhìn chuyên sâu về cách thức chuyển dịch xanh tại Việt Nam và trên
thế giới.

Trong khuôn khổ sự kiện lần này, Top 100 thương hiệu giá trị nhất Việt Nam
được Brand Finance và Mibrand Việt Nam trao chứng nhận chính thức về giá trị
thương hiệu, thứ hạng, chỉ số sức mạnh thương hiệu và ghi nhận các thành tựu
của các thương hiệu trong bảng xếp hạng.
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Xem chi tiết báo cáo 100 thương hiệu hàng đầu Việt Nam năm 2023 của Brand
Finance tại đây

Phát triển xanh không chỉ đơn thuần là một xu hướng mà đang trở thành một
yếu tố cấp thiết và bắt buộc trong ngành kinh doanh trên toàn thế giới hiện
nay. Các doanh nghiệp Việt cũng không đứng ngoài xu thế này. Thực tế cho
thấy, phát triển xanh đã và đang mang lại nhiều lợi ích thiết thực cả về kinh tế
lẫn những giá trị vô hình, giúp doanh nghiệp tăng khả năng cạnh tranh trên thị
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trường, nhất là trong bối cảnh Việt Nam đang tham gia vào quá trình toàn cầu
hóa. Với những thách thức về môi trường và xã hội ngày càng gia tăng đó, việc
xây dựng một hình ảnh thương hiệu có trách nhiệm và bền vững trở nên quan
trọng hơn bao giờ hết.

Trước bối cảnh đó, Mibrand Vietnam và Brand Finance chọn chủ đề thảo luận
“Phát triển xanh - Cách tiếp cận phù hợp cho các thương hiệu Việt” cho phiên
toạ đàm. Đây là cơ hội để các nhà hoạch định chính sách, chuyên gia, cộng
đồng doanh nghiệp… thảo luận về vai trò của các bên liên quan trong việc thúc
đẩy phát triển xanh. Từ đó cùng nhau đề xuất một số cách tiếp cận và giải pháp
phù hợp về phát triển xanh trong ngành kinh doanh tại Việt Nam.

Các đại biểu tham dự tọa đàm Phát triển xanh - Cách tiếp cận phù
hợp cho các thương hiệu Việt

Hội thảo có sự tham gia của đại diện Cục xúc tiến Thương mại, VCCI và lãnh đạo
của các thương hiệu dẫn đầu tại Việt Nam, mang tới những phiên đối thoại
thẳng thắn, những góc nhìn chuyên sâu và cả những xu thế mới về chuyển dịch
xanh tại Việt Nam và trên thế giới. Đây được coi là một trong những sự kiện hội
tụ đông đảo nhất các thương hiệu hàng đầu Việt Nam cùng giao lưu, gặp gỡ và
chia sẻ kinh nghiệm.

Brand Finance Plc là Công ty định giá thương hiệu hàng đầu thế giới, thành lập
từ năm 1996, đặt trụ sở tại London, Vương Quốc Anh. Hiên công ty đã hiện diện
tại hơn 20 quốc gia trên toàn cầu. Hàng năm Brand Finance tiến hành định giá
hơn 70.000 thương hiệu trên thế giới và đây là năm thứ 8 Việt Nam được đưa
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vào danh sách các nước được định giá thương hiệu bởi Brand Finance, do Brand
Finance Châu Á Thái Bình Dương (trụ sở tại Singapore) chịu trách nhiệm công
bố danh sách.

Là Công ty duy nhất sở hữu phương pháp định giá thương hiệu đáp ứng các tiêu
chuẩn của ISO 10668 về tiêu chuẩn định giá, các giá trị do Brand Finance công
bố có thể sử dụng với quan thuế, kiểm toán và sử dụng trong các cuộc mua
bán, sáp nhập doanh nghiệp (M&A).

Công ty Tư vấn thương hiệu Mibrand Việt Nam là một thành viên thuộc Media
Venture Vietnam - MVV Group, một tập đoàn tư vấn truyền thông hàng đầu Việt
Nam. Mibrand Việt Nam cung cấp các giải pháp toàn diện về thương hiệu, từ
nghiên cứu, chiến lược định vị thương hiệu, chiến lược phát triển thương hiệu,
sáng tạo nhận diện thương hiệu, kế hoạch truyền thông, xây dựng quy trình
khách hàng, quy trình nội bộ và đào tạo phát triển năng lực quản trị thương
hiệu. Các khách hàng của Mibrand trải dài trong các lĩnh vực như ngân hàng
(BIDV, VP Bank, HD Bank, Indovina Bank, PVCombank, Vietbank) công nghiệp
và viễn thông (MobiFone, PV Gas, Metphone, Saint-Gobain, Vicem, TTC, Thanh
Cong Group),...

Mibrand mang đến những giải pháp chiến lược và chương trình thực hiện hiệu
quả, giúp khách hàng khẳng định vị trí và phát triển lớn mạnh trên thị trường.
Mibrand không chỉ là đơn vị tư vấn, mà còn đồng hành với khách hàng trong
quá trình tìm kiếm giải pháp kinh doanh hiệu quả, cũng như những tiềm năng
thị trường và cơ hội mới cho thương hiệu.

Minh Anh
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