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Thứ trưởng Bộ Công thương Đỗ Thắng Hải: Việc xây dựng, bảo vệ, quảng bá
Thương hiệu Quốc gia (THQG) sẽ có sự chung tay, phối hợp cùng thực hiện của
các bộ, ngành, của cả cộng đồng xã hội.

Thứ trưởng Bộ Công thương Đỗ Thắng Hải cho biết, việc ban hành Quyết định số
1320/QĐ-TTg phê duyệt chương trình THQG Việt Nam từ năm 2020 đến năm
2030 và Quyết định số 30/QĐ-TTg phê duyệt quy chế xây dựng, quản lý và thực
hiện chương trình THQG tạo ra cơ sở pháp lý rõ ràng hơn liên quan đến cơ chế
hỗ trợ các doanh nghiệp có sản phẩm đạt THQG.

Các

nghệ nhân tại xưởng gốm Chu Đậu

Trong đó có 3 nội dung chính sẽ được Bộ Công Thương tập trung hỗ trợ cho
doanh nghiệp: Thứ nhất, nâng cao nhận thức của xã hội, cộng đồng doanh
nghiệp đối với công tác xây dựng, phát triển thương hiệu, trong đó có hoạt động
tuyên truyền quảng bá, đào tạo tập huấn;
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Thứ hai, hỗ trợ trực tiếp để các doanh nghiệp đáp ứng tiêu chí của chương trình
THQG và trở thành các doanh nghiệp có sản phẩm đạt thương hiệu quốc gia;

Thứ ba, tuyên truyền quảng bá cho chương trình THQG và các sản phẩm đạt
THQG tới đối tác quốc tế cũng như người tiêu dùng trong nước.

Các bộ, ngành trong phạm vi chức năng và nhiệm vụ của mình, tổng hợp nhu
cầu của các địa phương, tổ chức, doanh nghiệp để đề xuất, xây dựng và phối
hợp thực hiện các đề án theo nội dung của Chương trình.

Có thể nói, việc xây dựng, bảo vệ, quảng bá THQG sẽ có sự chung tay, phối hợp
cùng thực hiện của các bộ, ngành, của cả cộng đồng xã hội. Các chuyên đề về
THQG sẽ tập trung vào thương hiệu ngành, quảng bá hàng hóa, dịch vụ gắn với
đăng ký bảo hộ thương hiệu tại các thị trường, quảng bá hàng hóa, dịch vụ gắn
với văn hóa, du lịch...

Thông qua việc tổ chức tuyên truyền, nâng cao nhận thức cộng đồng về hàng
hóa, dịch vụ có thương hiệu đến người tiêu dùng trong nước trên truyền hình và
các phương tiện truyền thông như vậy sẽ tôn vinh các sản phẩm hàng hóa và
dịch vụ đạt THQG, khích lệ và hỗ trợ các doanh nghiệp có sản phẩm đạt THQG
khẳng định mình, tăng niềm tin trong cộng đồng và phát triển kinh doanh một
cách thiết thực đồng thời đẩy mạnh tiêu thụ các sản phẩm hàng hóa và dịch vụ
có chất lượng, đạt THQG tại thị trường trong nước.

Còn đối với thị trường nước ngoài, Bộ Công Thương sẽ chủ động phối hợp với
các địa phương xây dựng nội dung và kế hoạch, chiến lược tuyên truyền, quảng
bá chỉ dẫn địa lý, nhãn hiệu tập thể và xây dựng các sản phẩm truyền thông
nhằm giúp tăng cường nhận biết các sản phẩm mang chỉ dẫn địa lý, nhãn hiệu
tập thể của Việt Nam đến khách hàng, người tiêu dùng quốc tế thông qua các
kênh thương mại điện tử, các sự kiện xúc tiến thương mại, các sự kiện ngoại
giao ở nước ngoài.

Đồng thời, thực hiện các hoạt động tư vấn gián tiếp và trực tuyến hỗ trợ doanh
nghiệp nâng cao năng lực thiết kế sản phẩm, xây dựng thương hiệu đáp ứng
được hệ thống tiêu chí của Chương trình; phối hợp với các tổ chức xúc tiến
thương mại nước ngoài nghiên cứu thị trường, tìm kiếm thị trường xuất khẩu
mới cho các sản phẩm xuất khẩu có lợi thế cạnh tranh.

Đông Hòa
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