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Để đảm bảo tính thống nhất, khả thi, góp ý xây dựng, hoàn thiện dự thảo Luật
Quảng cáo sửa đổi, một số ý kiến đề xuất dự thảo Luật cần phân hóa trách
nhiệm cụ thể giữa các chủ thể liên quan đến hoạt động quảng cáo…

Phó Chủ nhiệm Ủy ban Văn hóa và Xã hội Triệu Thế Hùng chủ trì tọa
đàm

Tại tọa đàm tham vấn chuyên gia về dự thảo Luật sửa đổi, bổ sung một số điều
của Luật Quảng cáo do Ủy ban Văn hóa và Xã hội tổ chức mới đây, Phó Chủ
nhiệm Ủy ban Văn hóa và Xã hội Triệu Thế Hùng cho biết, so với dự thảo Luật
được trình Quốc hội lần đầu tại Kỳ họp thứ Tám, dự thảo Luật lần này đã có
những điều chỉnh căn bản, đổi mới về tư duy, kỹ thuật lập pháp, phù hợp với
yêu cầu tinh gọn bộ máy nhà nước, đáp ứng yêu cầu về xây dựng, hoàn thiện
pháp luật trong kỷ nguyên mới.
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Theo đánh giá của các chuyên gia, đến nay, dự thảo Luật sửa đổi, bổ sung một
số điều của Luật Quảng cáo đã đạt mức độ hoàn thiện cao, hài hòa giữa yêu cầu
quản lý Nhà nước, bảo vệ người tiêu dùng với nhu cầu kinh doanh chính đáng
của các bên quảng cáo, cung cấp dịch vụ quảng cáo, phát hành quảng cáo. Dự
thảo Luật có nhiều điểm mới, sát hợp thực tiễn hơn.

Tuy nhiên, bên cạnh những điểm tích cực, Dự thảo Luật (sửa đổi) vẫn còn đó
một số tồn tại liên quan đến một số sản phẩm hàng hóa, dịch vụ cấm quảng
cáo đã được luật hóa tại một số Luật đang được sửa đổi, bổ sung hoặc mới ban
hành.

Để tiếp tục hoàn thiện dự thảo Luật trước khi trình Quốc hội xem xét thông qua,
các đại biểu tham dự tọa đàm đã tập trung trao đổi, làm rõ một số nội dung còn
có ý kiến khác nhau, như: các quy định liên quan đến quảng cáo sản phẩm,
hàng hóa, dịch vụ đặc biệt; quảng cáo trên mạng; quảng cáo ngoài trời, quảng
cáo trên màn hình chuyên quảng cáo; quảng cáo trên báo chí…

Cụ thể, đối với quảng cáo trên mạng, một số ý kiến cho rằng cần nghiên cứu có
các quy định hợp lý, linh hoạt, minh bạch, tránh làm tăng chi phí dịch vụ quảng
cáo trực tuyến, gây khó khăn cho doanh nghiệp nhỏ và vừa.

Quản lý hoạt động quảng cáo thông qua người có ảnh hưởng (KOL, KOC) được
coi là một trong những điểm mới quan trọng của sửa đổi Luật Quảng cáo lần
này. Tuy nhiên, có ý kiến đề nghị dự thảo Luật cần phân hóa trách nhiệm cụ thể
giữa các chủ thể liên quan đến hoạt động quảng cáo; đi kèm với khả năng giám
sát phù hợp; có quy định đặc thù cho một số lĩnh vực nhạy cảm, có khả năng
tác động lớn như tài chính…

Với sự phát triển mạnh mẽ của công nghệ số và hành vi người tiêu dùng trực
tuyến, có ý kiến đề nghị định nghĩa rõ thông điệp quảng cáo số cũng như các
phương tiện quảng cáo số. Dự thảo Luật cũng cần bổ sung quy định về phát
trực tiếp của người có ảnh hưởng hoặc nhân vật quảng cáo phải lưu trữ nội
dung phát trực tiếp đối với số lượng người tiếp nhận quảng cáo lớn.
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Quản lý hoạt động quảng cáo thông qua người có ảnh hưởng (KOL,
KOC) được coi là một trong những điểm mới quan trọng của sửa đổi
Luật Quảng cáo lần này. Tuy nhiên, có ý kiến đề nghị dự thảo Luật
cần phân hóa trách nhiệm cụ thể giữa các chủ thể liên quan đến hoạt
động quảng cáo (Ảnh: minh họa)

Để tiếp tục hoàn thiện Dự thảo Luật Quảng cáo lần này, Chủ tịch Hiệp hội
Quảng cáo Việt Nam - Nguyễn Trường Sơn cho rằng, cần cập nhật, bổ sung
thêm một số sản phẩm hàng hóa, dịch vụ cấm quảng cáo theo Luật Quản lý sử
dụng vũ khí, vật liệu nổ (mới ban hành); Luật Hóa chất (đang sửa đổi, bổ sung)
để đảm bảo tính đồng bộ, toàn diện. Để phát huy tính sáng tạo của nghề quảng
cáo và tạo thêm điều kiện cho các nhà quảng cáo mở rộng hoạt động, thu hút
khách hàng và phù hợp với thông lệ quốc tế, đề nghị bổ sung phương tiện giao
thông được thể hiện sản phẩm quảng cáo ở hai mặt bên và mặt sau của phương
tiện; đồng thời nghiên cứu cho quảng cáo trên các loại hình giao thông như tàu
hỏa, tàu thủy, máy bay, vật thể bay…

Tham gia góp ý Dự thảo Luật (sửa đổi), ông Phạm Văn Hùng - Đại diện Ban Pháp
chế Liên đoàn Thương mại và Công nghiệp Việt Nam (VCCI) cũng cho rằng, cần
tiếp cận Dự thảo Luật theo hướng quảng cáo như một ngành kinh tế, bởi bản
thân quảng cáo mang lại doanh thu rất lớn, chỉ khi nhìn nhận ngành này như
một ngành kinh tế, với hoạt động kinh doanh đa dạng, liên tục vận động, các
quy định quản lý mới có thể phù hợp với thực tiễn phong phú và hỗ trợ sự phát
triển của ngành.
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Đồng thời, ông Phạm Văn Hùng đề xuất, Dự thảo Luật cân nhắc phân hóa trách
nhiệm cụ thể hơn giữa các chủ thể liên quan đến hoạt động quảng cáo. Đặc
biệt, bổ sung các quy định rà soát, giám sát phù hợp, bởi số lượng nội dung
quảng cáo được tạo ra mỗi ngày trên các nền tảng số là quá lớn.

Lấy dẫn chứng một số quốc gia đã có quy định này, đại diện VCCI cho biết, Cơ
quan quản lý tiêu chuẩn quảng cáo của New Zealand đã xây dựng cơ chế báo
cáo trực tuyến cho phép người dùng báo cáo về người có ảnh hưởng vi phạm
trong hoạt động quảng cáo. Cơ quan này sẽ xuất bản báo cáo, liệt kê chi tiết
tên người có ảnh hưởng vi phạm, hành vi vi phạm và kết quả xử lý để mọi người
cùng theo dõi.

Dự án Luật sửa đổi, bổ sung một số điều của Luật Quảng cáo được xây dựng
nhằm thể chế hóa kịp thời chủ trương, đường lối của Đảng, chính sách của Nhà
nước về phát triển văn hóa; phát huy vai trò của các cơ quan quản lý Nhà nước
về quảng cáo của trung ương, địa phương trong việc thực hiện chính sách, pháp
luật về hoạt động quảng cáo.

Đồng thời, tạo lập hành lang pháp lý đầy đủ đồng bộ, thống nhất để quản lý
hoạt động quảng cáo, hỗ trợ, thúc đẩy doanh nghiệp kinh doanh dịch vụ quảng
cáo phát triển; bảo đảm tính phù hợp, đồng bộ, không chồng chéo với hệ thống
pháp luật khác có liên quan; nâng cao trách nhiệm, năng lực của các chủ thể
tham gia hoạt động quảng cáo, năng lực doanh nghiệp kinh doanh quảng cáo.

Dự án Luật sửa đổi, bổ sung một số điều của Luật Quảng cáo đã được Quốc hội
cho ý kiến tại Kỳ họp thứ 8, được Uỷ ban Thường vụ Quốc hội cho ý kiến tại
Phiên họp thứ 41 và dự kiến sẽ trình Quốc hội thông qua tại Kỳ họp thứ 9 (tháng
5/2025).

Hải Minh

Sửa đổi Luật Quảng cáo: Cần phân hóa trách nhiệm giữa các chủ thể liên quan đến hoạt động quảng cáo
https://thuonghieucongluan.com.vn/sua-doi-luat-quang-cao-can-phan-hoa-trach-nhiem-giua-cac-chu-the-lien-quan-den-hoat-
dong-quang-cao-a259851.html


