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Xác định quảng bá sản phẩm trên nền tảng số là phương thức nhanh, hiệu quả
nhất để đưa sản phẩm đến với người tiêu dùng, thời gian qua, các chủ thể OCOP
trên địa bàn tỉnh Thanh Hóa đã đẩy mạnh quảng bá, đưa sản phẩm lên sàn
thương mại điện tử.

Tỉnh Thanh Hóa ứng dụng nền tảng số để quảng bá, tiêu thụ sản
phẩm OCOP

Tính đến tháng 1/2024, Thanh Hóa có 464 sản phẩm OCOP của 325 chủ thể sản
xuất. Trong đó, có 407 sản phẩm 3 sao, 56 sản phẩm 4 sao và 1 sản phẩm 5
sao, xếp thứ hai cả nước về số lượng sản phẩm OCOP. Trong năm 2023, công
tác xúc tiến thương mại, quảng bá sản phẩm được chú trọng thực hiện.
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Bên cạnh việc tổ chức các cuộc triển lãm, trưng bày, giới thiệu sản phẩm tại các
sự kiện trong tỉnh, các sở, ngành, địa phương còn đẩy mạnh quảng bá, giới
thiệu sản phẩm OCOP tại các siêu thị Co.opmart, Go! và tại các tỉnh: Nghệ An,
Nam Định, Yên Bái, TP. Hà Nội, TP. Hồ Chí Minh...; định kỳ tổ chức các gian hàng
giới thiệu, bán sản phẩm OCOP tại TP. Sầm Sơn, TP. Thanh Hóa.

Cùng với đó, công tác tuyên truyền trên website và fanpage OCOP Thanh Hóa
tiếp cận hơn 500 ngàn lượt người xem, không chỉ là khách hàng trong tỉnh mà
còn có khách hàng trên cả nước và nước ngoài. Đặc biệt, trong tháng 11/2023,
ngành nông nghiệp Thanh Hóa đã tổ chức phiên livestream giới thiệu sản phẩm
OCOP Thanh Hóa. Thông qua buổi livestream đã tiếp cận trên 570.000 lượt xem
với doanh thu 205 triệu đồng.

Phó trưởng Phòng Truyền thông (Văn phòng Điều phối Chương trình xây dựng
nông thôn mới tỉnh) Phan Xuân Hùng cho biết: Thời gian qua, ngành nông
nghiệp đã phối hợp với một số đơn vị quản lý, vận hành sàn thương mại điện tử
tập huấn cho các chủ thể OCOP cài đặt, sử dụng tài khoản bán hàng, quy trình
bán hàng trên nền tảng số; hướng dẫn các chủ thể cách chụp ảnh sản phẩm,
livestream bán hàng ngay tại cơ sở sản xuất. Đồng thời hướng dẫn, hỗ trợ
chuẩn hóa quy trình sản xuất, minh bạch thông tin, từ đó tăng năng suất, chất
lượng và sức tiêu thụ cho các sản phẩm.

Đến nay, toàn bộ các sản phẩm OCOP đều thực hiện truy xuất nguồn gốc sản
phẩm. Có trên 95% sản phẩm OCOP được đưa lên giới thiệu và bán trên các sàn
thương mại điện tử như postmart.vn, voso.vn, shopee, lazada, alibaba và các
nền tảng mạng xã hội như facebook, zalo, tiktok. Rất nhiều chủ thể sản xuất đã
tăng doanh thu, lợi nhuận và mở rộng thị trường tiêu thụ thông qua nền tảng số
này.

An Nhiên
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