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Chính niềm tin, tâm huyết và sự quyết tâm không ngừng nghỉ của cả một tập
thể suốt nhiều năm qua - đã mang về “trái ngọt”! Nhân dịp Kỷ niệm 10 năm
Thương hiệu & Công luận xuất bản ấn phẩm đầu tiên, Tòa soạn truyền tải tới
bạn đọc những ý kiến, chia sẻ của đại diện một số cơ quan, doanh nghiệp khu
vực phía Nam về hoạt động của Tạp chí.

Cục Trưởng cục Thuế TP. HCM Lê Duy Minh

Cục trưởng cục Thuế TP. HCM, Lê Duy Minh:

"Đồng hành cùng cơ quan thuế"

Thời gian qua, Thương hiệu & Công luận đã có nhiều đổi mới, khẳng định được
vị trí là một tạp chí chuyên sâu về các vấn đề liên quan đến kinh tế, doanh
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nghiệp, thị trường, tiêu dùng và bảo vệ thương hiệu.

Đa dạng về cách thức phản ánh, cũng như hình thức trình bày, Tạp chí đã gửi
tới độc giả nhiều tin, bài, tuyến bài, loạt bài cụ thể về đời sống kinh tế, về hoạt
động của cộng đồng doanh nghiệp với những góc nhìn đa chiều, hấp dẫn; góp
phần phản ánh sinh động dòng chảy kinh tế của đất nước. Đặc biệt, với vai trò
là cơ quan ngôn luận của Hiệp hội Chống hàng giả và Bảo vệ thương hiệu Việt
Nam, Thương hiệu & Công luận chính là một diễn đàn để bảo vệ những doanh
nghiệp, thương hiệu chân chính trên thị trường.

Thương hiệu & Công luận đã có nhiều nỗ lực, sáng tạo trong việc phát triển báo
chí đa phương tiện thông qua chuyên mục Media với các phóng sự mang tính
chất truyền hình. Đây là bước tiến bắt kịp với xu hướng, với thói quen mới của
bạn đọc, giúp các thông tin trên Tạp chí được truyền tải mạnh mẽ hơn, sinh
động hơn.

Đối với cơ quan thuế, Thương hiệu & Công luận vừa là “người bạn” đồng hành,
giúp các cơ chế, chính sách về thuế đến được với bạn đọc một cách đầy đủ,
nhanh chóng, vừa là cầu nối để cơ quan thuế lắng nghe những kiến nghị, ý kiến
của doanh nghiệp, người dân để kịp thời có giải pháp hỗ trợ.

Trong thời gian tới, khi xu hướng chuyển đổi số ngày càng mạnh mẽ, cách mà
người dân, doanh nghiệp tiếp cận thông tin ngày càng mới và đa dạng, nhiều
phía, nhiều kênh khác nhau để phục vụ hoạt động sản xuất, kinh doanh, tôi cho
rằng, Thương hiệu & Công luận cần giữ vững tinh thần đổi mới, tăng cường
truyền thông lên mạng xã hội để phục vụ việc tiếp cận thông tin của doanh
nghiệp. Cùng với đó, mở rộng thêm các phương thức thể hiện thông tin khác
như Infographics, Megastory, Podcasts… để các nội dung được phản ánh sâu
sắc, đa chiều.
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Phó cục trưởng Cục Hải quan TP. HCM Nguyễn Hữu Nghiệp

Phó cục trưởng Cục Hải quan TP. HCM, Nguyễn Hữu Nghiệp:

"Thương hiệu & Công luận “cầu nối” hữu hiệu giữa Hải quan với doanh
nghiệp, người dân"

Những năm qua, Hải quan TP. HCM luôn nỗ lực thực hiện nhiệm vụ quản lý nhà
nước về hải quan, đảm bảo dòng chảy thương mại, đảm bảo thu NSNN, đấu
tranh chống buôn lậu, bảo vệ chủ quyền, lợi ích quốc gia.

Những nỗ lực trong hoạt động của Cục Hải quan TP. HCM, đã được tuyên truyền
sâu rộng đến người dân và cộng đồng doanh nghiệp thông qua các cơ quan
thông tấn báo chí, đặc biệt là Tạp chí Thương hiệu & Công luận – kênh thông tin
tuyên truyền về đường lối, chính sách của Đảng, pháp luật của Nhà nước, đấu
tranh chống hàng giả, gian lận thương mại, xây dựng, phát triển và bảo vệ
thương hiệu Việt Nam.

Với tôn chỉ, mục đích đó, thời gian qua, Thương hiệu & Công luận luôn là cầu nối
giữa cơ quan hải quan với người dân và cộng đồng doanh nghiệp, khi liên tục
tuyên truyền, phổ biến những chính sách mới, pháp luật Nhà nước về hải quan,
các hoạt động cải cách, hiện đại hóa của cơ quan hải quan, công tác chống
hàng giả, hàng nhái và gian lận thương mại, xây dựng và bảo vệ thương hiệu
Việt Nam… Qua đó, giúp người dân và doanh nghiệp nâng cao tính tuân thủ,
thực hiện tốt pháp luật Hải quan, nhanh chóng thích ứng với những cải cách
tiên tiến của Hải quan Việt Nam, tạo thuận lợi cho hoạt động XNK, thông quan
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hàng hóa...

Nhân dịp Kỷ niệm 10 năm Ngày Thương hiệu & Công luận xuất bản ấn phẩm
đầu tiên, thay mặt Lãnh đạo Cục Hải quan TP. HCM, chúc Ban lãnh đạo, phóng
viên, biên tập viên và nhân viên Tạp chí luôn phát huy thành tựu vẻ vang của
báo chí cách mạng, là lực lượng xung kích trên mặt trận kinh tế, văn hóa, tư
tưởng của Đảng và Nhà nước!

Một góc Dự án The Diamond City - Thành phố Giao Hòa (Bến Lức,
Long An) của Tập đoàn Thắng Lợi

Đại diện Tập đoàn Thắng Lợi:

"Kênh thông tin hữu ích"

Là một trong những doanh nghiệp đồng hành cùng Thương hiệu & Công luận
suốt thời gian qua, Tập đoàn Thắng Lợi luôn đề cao sự hợp tác, cũng như vai trò
của đơn vị khi là cầu nối quan trọng trong việc tăng cường các mối liên doanh,
liên kết giữa các doanh nghiệp cùng ngành, cùng nghề.

Trong quá trình hợp tác, Thương hiệu & Công luận đã hỗ trợ Tập đoàn rất nhiều
như quảng bá thương hiệu, đưa các dự án của Thắng Lợi đến gần hơn với khách
hàng, nhà đầu tư. Bên cạnh đó, những thông tin, bài viết phân tích, đăng tải
trên Tạp chí, đã góp phần giúp doanh nghiệp hiểu rõ hơn về bối cảnh thị trường
vốn nhiều cạnh tranh, từ đó có sự điều chỉnh, cải tiến chất lượng dịch vụ tốt
hơn.

Hy vọng rằng, Thương hiệu & Công luận sẽ tiếp tục đồng hành, hỗ trợ truyền
thông, xây dựng thương hiệu và là một trong những mắt xích quan trọng trong
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bước đường phát triển của các doanh nghiệp nói chung, Tập đoàn Thắng Lợi nói
riêng, cả ở thời điểm hiện tại và những năm tiếp theo. Một lần nữa, Tập đoàn
Thắng Lợi cảm ơn Quý Tòa soạn, đã đồng hành cùng các doanh nghiệp trong
suốt thời gian qua.

Giám đốc Công ty TNHH Phát triển TM&DV Ngọc Việt, bà Trương Đào:

"Truyền tải thông tin kịp thời"

Tôi biết Thương hiệu & Công luận khi đang còn là tuần báo. Khi ấy, dù là tờ báo
mới, nhưng hình thức khá logic, thiết kế các chuyên mục rõ ràng, các chuyên
mục phát triển thương hiệu đều rất chỉn chu.

Trải qua 10 năm thành lập và phát triển, chuyển đổi từ báo sang tạp chí,
Thương hiệu & Công luận vẫn giữ được đặc trưng riêng của mình và ngày càng
hoàn thiện hơn, cả về nội dung lẫn hình thức. Thương hiệu & Công luận trình
bày bài bản, rõ từng chuyên mục, mỗi chuyên mục tập trung đúng trọng tâm,
trọng điểm theo tôn chỉ “Chống hàng nhái, hàng giả và bảo vệ thương hiệu Việt
Nam”.

Thương hiệu & Công luận thường xuyên, liên tục cung cấp tới bạn đọc thông tin
về thời sự, kinh tế, xã hội, doanh nghiệp, doanh nhân… chính xác, kịp thời và có
chiều sâu, giúp người đọc thêm hứng thú tiếp cận. Điều mà tôi ấn tượng chính
là: Ở đó, có đầy đủ thông tin mà tôi cần.

Nhân dịp Kỷ niệm 10 năm Thương hiệu & Công luận xuất bản ấn phẩm đầu tiên,
chúc Ban biên tập và toàn thể cán bộ, phóng viên, biên tập viên và nhân viên
sức khỏe, luôn giữ vững ngòi bút kiên định của mình để tiếp tục đóng góp nhiều
hơn nữa cho sự nghiệp báo chí nước nhà.

Bá Vũ – Thanh Yến (Thực hiện)
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