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Phát biểu khai mạc Tuần lễ Thương hiệu Quốc gia Việt Nam 2024, sáng nay,
16/4, Thứ trưởng Bộ Công Thương Nguyễn Sinh Nhật Tân cho biết: Để xây dựng
và phát triển thương hiệu một cách hiệu quả thì cần tìm ra những giá trị cốt lõi,
nổi bật. Thương hiệu phải gắn với sự khác biệt.

Trong sáng ngày 16/4, Cục Xúc tiến Thương mại, Bộ Công Thương tổ chức Lễ
khai mạc Tuần lễ Thương hiệu Quốc gia 2024 và Diễn đàn quốc tế Thương hiệu
Quốc gia Việt Nam 2024 theo hình thức hybrid (kết hợp trực tiếp và trực tuyến)
tại Hà Nội, cùng với hoạt động bên lề là Triển lãm ảnh thành tựu Thương hiệu
Quốc gia Việt Nam.

Thứ trưởng Bộ Công Thương Nguyễn Sinh Nhật Tân cho biết, trong những năm
qua, các doanh nghiệp Việt Nam đã có nhiều tiến bộ trong xây dựng và phát
triển thương hiệu, qua đó nâng cao hơn khả năng cạnh tranh của sản phẩm, thu
hút đầu tư và phát triển ngoại thương.

Mặc dù vậy, nền kinh tế Việt Nam vẫn còn đối mặt với nhiều vấn đề thực tiễn
đặt ra như chiến lược xuất khẩu chưa bền vững, tranh chấp thương mại quốc tế
về thương hiệu vượt quá khả năng giải quyết của một doanh nghiệp, một ngành
hay địa phương. Sự chuyển dịch cơ cấu xuất khẩu theo hướng tăng hàm lượng
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công nghiệp chế biến và giảm tỷ trọng nguyên liệu thô vẫn chưa rõ rệt, giá trị
gia tăng trong sản phẩm còn chưa cao, mà một trong những nguyên nhân yếu
kém là về thương hiệu.

Vì vậy, để xây dựng và phát triển thương hiệu một cách hiệu quả thì cần tìm ra
những giá trị cốt lõi, nổi bật. Thương hiệu phải gắn với sự khác biệt.

Bên cạnh đó, Thứ trưởng Nguyễn Sinh Nhật Tân đánh giá, trong bối cảnh tình
hình kinh tế thế giới có những dấu hiệu suy giảm, lạm phát tiếp tục tăng cao,
bất ổn địa chính trị vẫn hiện hữu ở nhiều nơi, cộng đồng doanh nghiệp Việt Nam
đã nỗ lực hành động để phục hồi mạnh mẽ, kinh tế vĩ mô trong nước ổn định,
lạm phát trong tầm kiểm soát. Các cân đối lớn được bảo đảm, góp phần đưa đất
nước giành được nhiều thành tựu quan trọng, tiếp tục nâng cao giá trị thương
hiệu quốc gia trên trường quốc tế.

Thứ trưởng Bộ Công Thương Nguyễn Sinh Nhật Tân phát biểu khai
mạc

Thứ trưởng mong muốn cộng đồng doanh nghiệp Việt Nam nói chung và các
doanh nghiệp Thương hiệu Quốc gia (THQG) Việt Nam nói riêng, sẽ tiếp tục phát
huy truyền thống đoàn kết, gắn bó, nỗ lực vượt khó, đổi mới sáng tạo, không
ngừng nâng cao hiệu quả sản xuất, kinh doanh và từng bước cải thiện vững
chắc năng lực cạnh tranh trên thị trường quốc tế.

Ngay sau Lễ khai mạc Tuần lễ THQG Việt Nam 2024, Diễn đàn quốc tế THQG
Việt Nam được diễn ra với chủ đề "Nâng tầm những giá trị cốt lõi", có sự tham
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gia của các chuyên gia, diễn giả đến từ cơ quan quản lý nhà nước, Đại học RMIT
(Úc), và một số doanh nghiệp có sản phẩm THQG.

Được biết, Diễn đàn quốc tế THQG Việt Nam là sự kiện thường niên trong khuôn
khổ Tuần lễ THQG Việt Nam với mục tiêu là tạo ra đối thoại chuyên sâu, đa góc
nhìn thu hút được sự tham gia đông đảo các đại biểu từ các cơ quan quản lý,
các chuyên gia, các tổ chức trong và ngoài nước cũng như doanh nghiệp liên
quan tới xây dựng, phát triển thương hiệu.

Đây là cơ hội để các diễn giả tham dự có thể chia sẻ những thông tin về giá trị
cốt lõi của THQG và giải pháp nâng tầm giá trị cốt lõi của THQG; phát huy sức
mạnh, gia tăng giá trị sản phẩm "Made in Vietnam" thông qua các hoạt động
xây dựng và phát triển thương hiệu; kinh nghiệm quốc tế về xây dựng và phát
triển thương hiệu và đề xuất những định hướng, giải pháp cho Việt Nam.
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