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Sáng 20/4/2021, tại Hà Nội, Trung tâm Phát triển truyền thông truyền hình
chống hàng giả, Hiệp hội chống hàng giả và bảo vệ thương hiệu Việt Nam
(VATAP) phối hợp tổ chức sự kiện Ngày Thương hiệu Việt Nam (20/4).

Các đại biểu tham dự sự kiện

Đến dự chương trình, có:

Thiếu tướng Đàm Thanh Thế, Ban Nghiên cứu chuyên đề giúp việc Bộ trưởng Bộ
Công an, nguyên Chánh Văn phòng thường trực BCĐ 389 quốc gia; Phó chánh
Văn phòng thường trực BCĐ 389 quốc gia, Đặng Văn Dũng; Chủ tịch Hiệp hội
VATAP Nguyễn Đăng Sinh; nguyên Chủ tịch Hiệp hội VATAP Lê Thế Bảo; Phó chủ
tịch thường trực Hiệp hội VATAP, Phó chủ tịch Tập đoàn Tuần Châu, Phạm Xuân
Vinh; Phó chủ tịch Hiệp hội VATAP Nguyễn Xuân Ngọc; Phó chủ tịch Hiệp hội
VATAP, Trịnh Văn Ngọc; Giám đốc Trung tâm Phát triển truyền thông truyền
hình chống hàng giả (Hiệp hội VATAP), Lê Thị Thu Hà; Giám đốc sự kiện và
truyền thông Tập đoàn Tuần Châu, Dương Tuấn Khanh cùng đông đảo lãnh đạo
các doanh nghiệp, các cơ quan truyền thông báo chí.
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Ngày 20/4 hằng năm được Thủ tướng Chính phủ chọn là Ngày Thương hiệu Việt
Nam, nhằm tôn vinh, quảng bá thương hiệu và hình ảnh Việt Nam; quy tụ, khơi
dậy nỗ lực của các ngành, các cấp và nhiệt huyết của cộng đồng doanh nghiệp
trong công cuộc xây dựng thương hiệu doanh nghiệp nói riêng và thương hiệu
quốc gia Việt Nam nói chung trong công cuộc xây dựng và phát triển đất nước.

Chủ tịch Hiệp hội VATAP, Nguyễn Đăng Sinh phát biểu 

Phát biểu tại buổi lễ, Chủ tịch Hiệp hội VATAP Nguyễn Đăng Sinh cho biết:

Những năm qua, Chính phủ và các bộ, ban ngành, địa phương đặc biệt quan
tâm và đề cao giá trị thương hiệu trong quá trình phát triển kinh tế, xã hội của
đất nước.

Ngày Thương hiệu Việt Nam là cơ hội để các ban ngành, doanh nghiệp quảng
bá hình ảnh quốc gia, thương hiệu quốc gia thông qua việc hỗ trợ các doanh
nghiệp phát triển thương hiệu sản phẩm, hàng hóa và dịch vụ của Việt Nam,
nâng cao vị thế và giá trị gia tăng trong từng ngành hàng, lĩnh vực của nền kinh
tế, khi đất nước ngày càng tích cực hội nhập kinh tế quốc tế, tham gia sâu rộng
vào chuỗi giá trị và mạng sản xuất toàn cầu.

Đồng thời, thông qua Ngày Thương hiệu Việt Nam, tích cực xây dựng hình ảnh
Việt Nam là một quốc gia có uy tín về hàng hóa và dịch vụ với chất lượng cao,
tăng niềm tự hào và sức hấp dẫn của đất nước và con người Việt Nam, góp
phần thúc đẩy phát triển ngoại thương và nâng cao năng lực cạnh tranh quốc
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gia.

Chủ tịch Hiệp hội VATAP, Nguyễn Đăng Sinh nêu, thương hiệu chính là giá trị cốt
lõi của doanh nghiệp. Việc xây dựng phát triển và bảo vệ uy tín thương hiệu rất
cần tầm nhìn và cái tâm của lãnh đạo doanh nghiệp, để thương hiệu doanh
nghiệp mãi tồn tại với thời gian. Bảo vệ thương hiệu không chỉ là nhiệm vụ của
cơ quan quản lý Nhà nước, các lực lượng chức năng mà cần có nhận thức của
toàn xã hội, người dân và cộng đồng doanh nghiệp.

“Tôi mong rằng, lãnh đạo các doanh nghiệp tiếp tục quan tâm, chú trọng việc
xây dựng thương của đơn vị mình, góp phần thiết thực trong công cuộc nâng
cao, quảng bá hình ảnh thương hiệu quốc gia; chung tay đẩy lùi, đấu tranh
chống hàng giả, hàng nhái, hàng kém chất lượng…”, Chủ tịch Hiệp hội VATAP,
Nguyễn Đăng Sinh nhấn mạnh.

Phó chánh Văn phòng thường trực BCĐ 389 quốc gia, Đặng Văn Dũng
phát biểu 

Phó chánh Văn phòng thường trực BCĐ 389 quốc gia, Đặng Văn Dũng chia sẻ:

Ngay từ đầu năm 2020, khi đại dịch Covid-19 diễn biến phức tạp, nhiều doanh
nghiệp đã thu hẹp các hoạt động sản xuất, kinh doanh và bị giái đoạn một số
chuỗi cung ứng về nguyên liệu; hoạt động xuất khẩu của Việt Nam gặp nhiều
khó khăn… Thủ tướng Chính phủ đã ban hành Chỉ thị số 11/CT-TTg, ngày
4/3/2020 về các nhiệm vụ, giải pháp cấp bách tháo gỡ khó khăn cho sản xuất
kinh doanh, bảo đảm an sinh xã hội, ứng phó với dịch Covid-19. Hỗ trợ doanh
nghiệp trong công tác xây dựng, phát triển, quảng bá thương hiệu sản phẩm.
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Văn phòng thường trực BCĐ 389 quốc gia ghi nhận và đánh giá cao những
thành tích của các doanh nghiệp, sự cố gắng của các lực lượng chức năng trong
thời gian qua trong việc ngăn chặn, kiểm tra, kiểm soát, xử lý nghiêm các hành
vi buôn bán, sản xuất hàng giả, hàng kém chất lượng. Những kết quả đạt được
là sự nỗ lực của các cấp, các ngành, sự tham gia tích cực của các doanh nghiệp.

Văn phòng thường trực BCĐ 389 quốc gia đánh giá cao những đóng góp của
Hiệp hội VATAP và các đơn vị trực thuộc trong thời gian qua đã chung tay, đóng
góp cùng các Bộ, ban ngành, địa phương, đồng hành, hỗ trợ các doanh nghiệp
trong công tác xây dựng, phát triển thương hiệu và tuyên truyền đấu tranh
chống buôn lậu, hàng giả, hàng nhái.

Thời gian tới, Hiệp hội VATAP cùng các doanh nghiệp cần nỗ lực, cố gắng hơn
nữa để tiếp tục đẩy mạnh các hoạt động trong công tác này, đáp ứng sự kỳ
vọng của Chính phủ và người dân.

Hiệp hội tích cực vận động các doanh nghiệp thực hiện tốt các quy định của
pháp luật về đăng ký sở hữu trí tuệ; không sản xuất, buôn bán hàng giả, hàng
xâm phạm quyền sở hữu trí tuệ; đẩy mạnh công tác tuyên truyền, nâng cao
nhận thức của doanh nghiệp và toàn xã hội về công tác chống hàng giả, hàng
nhái.

Bên cạnh đó, các doanh nghiệp cần nhận thức rõ vai trò, trách nhiệm của mình
trong công tác xây dựng và phát triển thương hiệu, bảo vệ quyền lợi khách
hàng. Tích cực phối hợp với các đơn vị thực thi, các hiệp hội, ngành hàng, nhất
là trong công tác giám sát thị trường, quản lý tốt hệ thống phân phối, thu thập,
cung cấp thông tin và hỗ trợ các cơ quan thực thi trong công tác phát hiện, xử
lý vi phạm. Đẩy mạnh ứng dụng khoa học kỹ thuật trong truy xuất nguồn gốc,
xuất xứ hàng hóa…
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Giám đốc sự kiện và truyền thông Tập đoàn Tuần Châu, Dương Tuấn
Khanh phát biểu tại chương trình

Giám đốc sự kiện và truyền thông Tập đoàn Tuần Châu, Dương Tuấn Khanh
đánh giá cao việc Trung tâm phát triển truyền thông truyền hình chống hàng
giả (Hiệp hội VATAP) đã phối hợp tổ chức chương trình Ngày Thương hiệu Việt
Nam (20/4).

Giám đốc Dương Tuấn Khanh cho rằng: Để tiến tới xây dựng một quốc gia uy tín
về hàng hóa, dịch vụ đa dạng, phong phú với chất lượng cao thì việc xây dựng
thương hiệu là đòi hỏi cấp thiết. Khi các doanh nghiệp xây dựng được thương
hiệu đạt chuẩn sẽ dần nâng cao sức cạnh tranh của hàng hóa, dịch vụ trên thị
trường trong và ngoài nước.

Tập đoàn Tuần Châu, trong quá trình hoạt động luôn quyết tâm, nỗ lực xây
dựng thương hiệu Tuần Châu trở thành một đơn vị mạnh hàng đầu trong lĩnh
vực cung cấp dịch vụ du lịch, vui chơi giải trí tầm cỡ quốc tế.

Nhằm đa dạng hóa dịch vụ du lịch, phục vụ dân dân và du khách, nhiều sản
phẩm dịch vụ vui chơi, giải trí, biểu diễn thực cảnh Tinh hoa Bắc Bộ, tổ hợp
công viên rồng và công viên điêu khắc, sân golf… mang đẳng cấp quốc tế vẫn
đang được Tập đoàn Tuần Châu tiếp tục đầu tư phát triển. Trong đó, tiêu biểu
như hệ thống khách sạn nghỉ dưỡng Tuần Châu đạt tiêu chuẩn 4 - 5 sao quốc
tế.

Tuần Châu đã góp phần quảng bá hình ảnh thương hiệu ngành du lịch tỉnh
Quảng Ninh cũng như du lịch Việt Nam tới du khách trong nước và quốc tế. Mỗi
năm Tập đoàn Tuần Châu đón tiếp hàng triệu lượt du khách trong nước và quốc
tế đến thăm quan thắng cảnh Hạ Long.
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Giám đốc Trung tâm Phát triển truyền thông truyền hình chống hàng
giả, Lê Thị Thu Hà (bìa phải) tặng hoa chúc mừng các DN

Đặc biệt, hằng năm bên cạnh các hoạt động kinh doanh, Tuần Châu luôn có
những hoạt động thiết thực, ý nghĩa, chung tay, đồng hành, chia sẻ với cộng
đồng xã hội, ủng hộ, giúp đỡ các hộ gia đình có hoàn cảnh khó khăn, người
nghèo và nhiều hoạt động xã hội khác... với kinh phí hàng tỷ đồng.

Những hoạt động ý nghĩa trên đã tạo sức lan tỏa rộng khắp, là thông điệp đẹp
đẽ của doanh nghiệp, góp phần khẳng định thương hiệu Tuần Châu như ngọc
tỏa sáng bên bờ di sản Vịnh Hạ Long tới du khách trong và ngoài nước…

Nguyễn Kiên
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