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Theo bảng xếp hạng do Brand Finance vừa công bố, giá trị thương hiệu Quốc
gia của Việt Nam năm 2019 tăng thêm 12 tỷ USD so với năm 2018, đạt 247 tỷ
USD.

Thương hiệu các công ty lớn trong nền kinh tế đóng góp quan trọng vào xếp
hạng này

Như vậy, Việt Nam đã vươn lên vị trí 42 trong top các thương hiệu mạnh nhất
thế giới, tăng 1 bậc so với năm 2018. Tính chung trong 3 năm qua, giá trị
thương hiệu Quốc gia tăng thêm 8 bậc. 

Những nhân tố được đưa vào tính toán bao gồm giá trị thương hiệu sản phẩm
và thương hiệu các công ty lớn trong nền kinh tế; cùng với đó là mức độ cải
thiện môi trường đầu tư kinh doanh của Chính phủ và các dự báo tăng trưởng
GDP, tăng trưởng xuất nhập khẩu của Việt Nam tại thời điểm đều rất tích cực.
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