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Là Thương hiệu Quốc gia gắn bó với nhiều thế hệ trẻ em Việt Nam, Vinamilk vừa
chính thức trở thành thành viên của Liên minh Niềm tin số do Cục An ninh mạng
(A05) - Bộ Công an khởi xướng. Đồng hành cùng chiến dịch “Không một mình”,
doanh nghiệp mở rộng hành trình vì sự phát triển toàn diện của trẻ em sang
không gian số, góp phần trang bị cho các em kỹ năng nhận diện rủi ro và tự bảo
vệ bản thân trên môi trường trực tuyến.

“Lớp đề kháng” mới cho trẻ em thời đại số

Internet đang trở thành một phần không thể tách rời trong cuộc sống của trẻ
em Việt Nam. Cùng với cơ hội học tập, kết nối và tiếp cận tri thức, môi trường
số cũng kéo theo hàng loạt nguy cơ như lừa đảo trực tuyến, bắt nạt trên mạng,
thông tin sai lệch hay những nội dung không phù hợp với lứa tuổi.

Thực tế này đặt ra một yêu cầu mới trong hành trình chăm sóc và bảo vệ trẻ
em. Bên cạnh nền tảng thể chất khỏe mạnh, trẻ em ngày nay cần được trang bị
khả năng nhận diện nguy cơ, ứng xử phù hợp và chủ động tìm kiếm hỗ trợ khi
gặp tình huống không an toàn trên môi trường trực tuyến. Nói cách khác, các
em không chỉ cần sức khỏe tốt mà còn cần một "sức đề kháng số" đủ vững vàng
để tự tin bước vào thế giới kết nối.
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Thời đại số đặt ra những yêu cầu mới trong việc chăm sóc và bảo vệ
trẻ em (Ảnh: Minh Anh)

Trong bối cảnh đó, Cục An ninh mạng (A05) đã bảo trợ thành lập Liên minh
Niềm tin số (DTA), quy tụ các cơ quan quản lý, tổ chức, chuyên gia, doanh
nghiệp và cộng đồng người sáng tạo nội dung cùng chung tay xây dựng môi
trường mạng an toàn, minh bạch và văn minh. Một trong những hoạt động
trọng tâm của liên minh là chiến dịch "Không một mình" với thông điệp "Kết nối
không tổn thương", khuyến khích trẻ em tự tin lên tiếng, chủ động tìm kiếm sự
hỗ trợ và xây dựng những kết nối tích cực trên không gian mạng.
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Là thương hiệu có 50 năm đồng hành cùng người tiêu dùng Việt Nam, đặc biệt
là trẻ em, Vinamilk tham gia Liên minh Niềm tin số và đồng hành cùng chiến
dịch truyền thông “Không một mình”, trong bối cảnh khái niệm chăm sóc trẻ
em đang được nhìn nhận theo hướng toàn diện hơn.

Với Vinamilk, đây là sự tiếp nối tự nhiên của hành trình đã theo đuổi suốt 50
năm qua: góp phần tạo dựng những điều kiện tốt hơn để trẻ em phát triển toàn
diện. Từ dinh dưỡng, thể chất đến khả năng tự bảo vệ mình trong môi trường
số, mục tiêu cuối cùng vẫn là giúp trẻ lớn lên khỏe mạnh, an toàn và tự tin hơn
trong một thế giới đang thay đổi từng ngày.

Từ tháng 9/2026, Vinamilk chính thức trở thành thành viên Liên minh
Niềm tin số và đồng hành cùng chiến dịch truyền thông “Không một
mình” (Ảnh: Minh Anh)

Bà Nguyễn Thị Khánh Vân, Ủy viên Thường trực Ban lãnh đạo Liên minh Niềm
tin số đánh giá, sự tham gia của doanh nghiệp có ý nghĩa quan trọng trong việc
đưa các thông điệp bảo vệ trẻ em đến gần hơn với cộng đồng. Không chỉ đóng
góp nguồn lực, doanh nghiệp còn giúp mở rộng độ phủ của chiến dịch thông
qua công nghệ, khả năng sáng tạo và các mạng lưới kết nối sẵn có.

“Khi doanh nghiệp, nền tảng số, các đơn vị truyền thông và những người có ảnh
hưởng cùng tham gia, thông điệp của chiến dịch có thể xuất hiện trong những
không gian quen thuộc với trẻ em, thanh thiếu niên và gia đình, từ trường học
đến mạng xã hội và các hoạt động cộng đồng. Nhờ đó, kiến thức về an toàn số
không còn là nội dung xa vời mà có thể trở thành những bài học ngắn gọn, dễ
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nhớ và có thể áp dụng trong đời sống hằng ngày", bà Vân nhận định.

Lan tỏa thông điệp an toàn số từ những điểm chạm gần gũi nhất

Mạng lưới kết nối của Vinamilk, ở đây là hệ thống 1.000 cửa hàng phủ khắp cả
nước, các nền tảng số và những “điểm chạm” thường xuyên với hàng triệu gia
đình Việt Nam. Đây cũng là nền tảng để doanh nghiệp đồng hành cùng chiến
dịch "Không một mình", góp phần đưa các thông điệp về an toàn số đến gần
hơn với cộng đồng.
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Các nền tảng trực tuyến của Vinamilk trở thành một trong những
điểm chạm giúp thông điệp của chiến dịch “Không một mình” tiếp cận
cộng đồng (Ảnh: Minh Anh)

Bên cạnh đó, Vinamilk cũng đồng hành cùng chương trình thông qua các hoạt
động tuyên truyền và giáo dục kỹ năng sống tại trường học, workshop và
chương trình cộng đồng. Những điểm chạm này giúp thông điệp của chiến dịch
tiếp cận trực tiếp với phụ huynh, giáo viên và trẻ em, qua đó khuyến khích sự
quan tâm và đồng hành của gia đình và nhà trường trong môi trường trực
tuyến.

“Trong suốt hành trình đồng hành cùng các thế hệ trẻ em Việt Nam, Vinamilk
luôn tin rằng sự phát triển toàn diện không chỉ đến từ dinh dưỡng, mà còn là
khả năng thích ứng và tự bảo vệ bản thân trước những thay đổi của thời đại.
Vinamilk tham gia Liên minh Niềm tin số với mong muốn phát huy mạng lưới
kết nối rộng khắp của mình để đưa các thông điệp về an toàn số đến gần hơn
với nhiều gia đình, giúp phụ huynh và trẻ em có thêm kiến thức, kỹ năng và sự
đồng hành cần thiết trong môi trường trực tuyến. Đó cũng là cách Vinamilk tiếp
tục đóng góp vào việc xây dựng một thế hệ tương lai khỏe mạnh, tự tin và an
toàn hơn”, bà Bùi Thị Hương, Giám đốc Điều hành Vinamilk, cho biết.
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Vinamilk đồng hành cùng các hoạt động tại trường học, góp phần đưa
thông điệp của chiến dịch “Không một mình” đến gần hơn với học
sinh và giáo viên (Ảnh: Minh Anh)

Theo bà Nguyễn Thị Khánh Vân, chính sự tham gia của các doanh nghiệp, tổ
chức và cộng đồng cũng là điều mà chiến dịch hướng đến, nhằm đưa thông điệp
“Kết nối không tổn thương” đến từng gia đình và biến nhận thức thành hành
động thực tế.

"Bảo vệ trẻ em trên môi trường số không thể là trách nhiệm riêng của bất kỳ cá
nhân hay tổ chức nào mà cần sự phối hợp đồng bộ giữa nhiều lực lượng, trong
đó mỗi bên có vai trò riêng nhưng cùng hướng tới mục tiêu chung là bảo đảm
an toàn cho trẻ em. Khi các doanh nghiệp cùng chung tay với gia đình, nhà
trường, cơ quan quản lý và cộng đồng, chúng ta có thể tạo nên sức lan tỏa lớn
hơn, đồng thời từng bước xây dựng một môi trường số nơi trẻ em được kết nối,
lắng nghe và bảo vệ", bà Vân nhấn mạnh.

Minh Anh
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